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Analyza vybranych komunikaénich aktivit ve firmé TONDACH Ceska republika, s. r. o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodl (0 — 10)
1 Narocnost tématu prace 7
2 Splnéni cild prace 8
3 Teoreticka ¢ast prace 7
4 Prakticka c¢ast prace 8
(analyticka ¢ast)
Prakticka c¢ast prace
5 R 8
(FeSici ¢ast)
6 Formalni Uroven prace 7
CELKOVY POCET BODU i
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd Nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na urovni zakladnich poZadavkd
(odpovidd stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyrazné&jsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5-6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovidd stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovidd stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Cilem bakalafské prace je analyza vybranych komunikaénich aktivit firmy TONDACH
Ceska republika, s. r. 0. na zékladé jejichZ poznatkd jsou navriena doporuceni sméfujici ke
zlepSeni téchto aktivit ve spolecnosti. Nédvaznost jednotlivych kapitol od uvodu po zavér je
logickd a ctenafi srozumitelnd. V teoretické €asti student velmi dobfe nastinil zakladni
vychodiska tykajici se feSené problematiky. Nicméné v kapitole 3 Komunikaéni mix opomnél
zminit kritéria a postup, jak méfit ucinnost jednotlivych prvkG marketingové komunikace
v pfipadé jejich nasazeni. Pouzita literatura je aZ na drobnou vyjimku (v pfehledu pouzité
literatury chybi titul od autord Kotikova a Zlamal ze str. 22) citovana. Vyznamna pozitiva
prace je moZné spatfovat v jeji praktické ¢asti. Autor podrobné zmapoval a zhodnotil nejen
vlivy vnitfniho a vnéjsiho prosttedi firmy, ale i sou€asny stav jejich vyuzivanych komunikaéni
aktivit. DalSim ddlezitym pfinosem, ktery dotvaii celkovy obraz u¢inku a Grovné komunikace
spoleCnosti, je analyza vnimani marketingové komunikace, provedend na zakladé
dotaznikového 3etfeni u vefejnosti veletrhu SPI Ostrava 2012. Ze ziskanych udaji byla
nasledné sestavena SWOT analyza, jeZ popisuje pfehledné v tabulce i textu jeji jednotlivé
¢asti. Cela prace pak vyustuje v névrh studenta s fadou napadt, jak optimalné zdokonalit
vybrané komunikaéni aktivity, a dosahnout tim jejich vy33i efektivnosti viéi cilovym
skupinam. Formulovana doporuéeni Ize povaZovat za smysluplna a v praxi realizovatelna.
V rizikové analyze autor upozoriiuje na faktory, které je nutné mit na paméti, véetné
opatfeni vedoucich k eliminaci téchto bariér. Nékladova analyza popisuje pouze rozpodet,
chybi v ni vy€isleni o¢ekavaného ekonomického pFinosu (napf. analyza navratnosti investic
apod.). Formalni Uroven prace a pisemny projev autora jsou ai na nékolik stylistickych
a gramatickych nepresnosti na velmi dobré trovni.

Otazky k obhajobé:
1. Mél jste moZnost své zlepSujici ndpady pfedem konzultovat s vedenim spoleénosti?
Jaké byly jejich reakce?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimélné jedno kritérium hodnoceno 0 body).  [_]
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