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Reklama a spotrebitelské chovani na japonském trhu

Kritéria hodnoceni:

Pocet bodd (0 — 10)

1 Narocnost tématu prace 10
2 Splnéni cilt prace 7
3 Teoreticka ¢ast prace 9

Prakticka ¢dst prace

! (analyticka cast) 10
s | "
6 Formalni Groven pr_é\ce 10
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Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na trovni zakladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodu splnéno, nedostatky neovliviuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C*“ podle ECTS)

7 -8 bodl spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni,,B” podle ECTS)

9 —10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)

Pripominky k praci:




Studentka si vybrala naro¢né téma prekracujici svou narocnosti pozadavky kladené na bakalarskou
praci. BohuZel si v tvodu prace nedefinuje cile prace, coZ ¢ini vyhodnoceni bodu dvé evaluacni
tabulky viceméné nemozné. V teoretické ¢asti vytvari autorka prace teoreticky zdklad pro praktickou
¢ast. Kvalitu této ¢ésti prace snizuje skutecnost, Ze autorka vibec nezminuje kulturni rozdily na
zékladé kulturnich dimenzi (Hofstede, Schwarz, projekt Globe), které pfedstavuji z pohledu tématu
prace v soucasnosti nejéastéji vyuzivany teoreticky zaklad pro vyjadreni kulturnich odlisnosti

v oblasti reklamy i spotfebniho chovani. Existuji desitky studii z této oblasti véetné komparace
asijskych kultur s americkymi v oblasti reklamy atd. Na strané druhé je nutné ocenit odvahu se
kterou studentka pristoupila k feseni bakalarské prace. Vysledky jejiho dotazniku rovnéz prekracuji
ramec bézné bakalarské prace a je potreba je ocenit. Potvrzuji fakta ziskand renomovanymi vyzkumy
v této oblasti v minulosti uskuteénénymi zminénymi vyse. Klady prace prevysuji jeji nedostatky
uvedené v ivodu hodnoceni a tuto skutecnost proto promitam i do celkového hodnoceni prace,
kterou s vyhradami povaZzuji za vybornou.

Otazky k obhajobé:
1. Miuizete definovat zakladni rozdily mezi ceskym a japonskym reklamnim stylem
v oblasti kreativni reklamni strategie?
2. Zvolte si libovolnou produktovou kategorii nebo znacku a zvolte vhodné apely pro
osloveni cilové skupiny. Zdivodnéte a zdUraznéte kulturni odliSnosti.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. @

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno O body). []
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