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Reklama a spotfebitelské chovani na japonském trhu

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 — 10)

1 Narocnost tématu prace 9

2 Spinéni cili prace 8

3 Teoreticka ¢ast prace 10
Prakticka ¢ast prace

4 Ny 9
(analyticka ¢ast)

5 Pvravlft:’cffa ¢ast prace 10
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 9
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodt nespinéno
(odpovida stupni ,F” podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zakladnich poZadavku
(odpovida stupni ,,E” podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni D" podle ECTS)

5-6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C" podle ECTS)

7 -8 bodu spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B podle ECTS)

9 - 10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Bakalarska prace se zabyva reklamou a spotfebitelskym chovanim na japonském trhu a
srovnava je si situaci v Ceské republice.

Téma prace je velmi origindlni a je ndroéné na informaéni zdroje. Autorka cerpala i
z cizojazycné literatury a zahranicnich internetovych zdroju.

Pokud se tyka cil( prace, tak ty by mély byt v ivodu prace vymezeny jednoznacnéji, ale
presto je prace velmi zdafila a v praxi vyuzitelna.

Teoreticka cast i prakticka ¢ast prace jsou v souladu. V teoretické Casti je charakterizovan
mezinarodni marketing, marketingovy mix a znacna ¢ast je vénovana reklamé. Soucasti
teoreticka ¢asti jsou i informace o spotiebitelském chovani a nakupnim rozhodovani.
Prakticka ¢ast zacina popisem odliSnosti japonské kultury a analyzou reklamniho prostiedi
trhu.

StéZzejni Casti prace je dotaznikovy prlzkum, ktery byl zaméfen na spotiebitelské chovani
Japoncl a Cechu, kdy se autorka zaméfila na vékovy segment 18 a? 30 let. Velmi kladné
hodnotim pocet ziskanych vyplnénych dotaznikii z obou oblasti (100 + 100). Ziskané
informace jsou prehledné interpretovany pomoci grafi a slovniho komentare, ktery je
logicky a vécny.

Nasleduji vysledky a doporuéeni pro podnikatele, ktefi se chystaji vstoupit na japonsky trh.

Z prace je vidét, Ze autorka ma o Japonsku velké znalosti a vysledkem je velmi zdafila prace,
ktera je vyuzitelna v praxi.

Doporucuji praci k obhajobé.

Otazky k obhajohé:

1) Vysvétlete pojem ,,nemistny humor”?

2) V cem spatiujete nejvétsi problém pfi vstupu na japonsky trh?
3) Jaky typ reklamy by bylo vhodné v Japonsku vyuzit? (s. 60)

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP.
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