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Návrh zvýšení návštěvnosti sportovního centra ve Zlíně
	Kritéria hodnocení:
	Počet bodů (0 – 10)

	1
	Náročnost tématu práce
	6

	2
	Splnění cílů práce
	4

	3
	Teoretická část práce
	3

	4
	Praktická část práce
(analytická část)
	4

	5
	Projektová část
(řešící část)
	5

	6
	Formální úroveň práce
	6

	
	CELKOVÝ POČET BODŮ
(0 – 60) 
	28


Hodnocení jednotlivých kritérií:

	ROZSAH BODŮ
	SLOVNÍ VYJÁDŘENÍ

	0 bodů
	nesplněno

(odpovídá stupni „F“ podle ECTS)

	1 – 2 body
	splněno pouze na úrovni základních požadavků

(odpovídá stupni „E“ podle ECTS)

	3 – 4 body
	splněno s výraznějšími, ale ne kritickými nedostatky

(odpovídá stupni „D“ podle ECTS)

	5 – 6 bodů
	splněno, nedostatky neovlivňují podstatně celou práci, zejména výsledky

(odpovídá stupni „C“ podle ECTS)

	7 – 8 bodů
	splněno zcela bez výhrad

(odpovídá stupni „B“ podle ECTS)

	9 – 10 bodů
	splněno nadstandardně

(odpovídá stupni „A“ podle ECTS)


Připomínky k práci:

	V teoretické části považuji za nevhodné pro začátek užít v rozsahu deseti stran definici zdravého životního stylu. Celkově mi chybí teoretická základna odpovídající řešenému tématu z pohledu byznys modelu, marketingu, komunikace.  Teoretická část by si zasloužila k řešené problematice více přiblížit. 
V analýze trhu a konkurence shledávám pouze výčet a lehkou charakteristiku konkurentů, už ale nevidím důslednou segmentaci a mapu trhu. Není tedy patrné, které společnosti jsou více či méně konkurenční a jakým dílem si trh dělí. Také mi schází jasný profil klienta a návštěvníka. 

Při hodnocení komunikace sportovního centra autorka nevychází z žádných měřitelných dat, pouze z dojmů a závěrů majitelů centra. 

Oproti teoretické části a analýzám hodnotím pozitivně projektovou část, zejména pak návrhy na propagaci, kde ale musím podotknout, že mnohá doporučení zkrátka pokulhávají na nedostatečně provedených analýzách a absenci řádného teoretického zpracování instrumentů marketingové komunikace.

Doporučené závěry lze aplikovat, chybí jim však koncepční charakter, což je dáno do jisté míry i požadavky zadavatelů.

 


Otázky k obhajobě:
	Jaká inzertní média považujete za vhodná pro komunikaci sportovního centra Maty s rozpočtem 50 000 na tři měsíce? 
Jakým způsobem budete měřit efektivitu Vámi navržených opatření. Vyberte tři podle Vás neúčinnější.
Jak byste řešila komunikaci s rozpočtem 100 Kč a cílem oslovit sto nových klientů?




Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP.
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Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu BP (minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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Ve Zlíně dne: 27. 5. 2012
   podpis oponenta BP
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