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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 C

2Nastavení cílů a metod práce 30 C

3Úroveň teoretické části práce 50 D

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 D

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 C

10Jazyková úroveň práce 10 B

11Formální úroveň práce 10 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,92 C


Připomínky a hodnocení práce:

Předložená bakalářská práce si hned na začátku vytyčila dosti vysoké cíle. Domnívám se, že při omezeném stránkovém rozsahu bakalářské práce nelze na základě tří interview, která autor využil ve své práci k získání primárních informací, a analýzy vybraných dat ze serveru Statcounter.com, potvrdit nebo vyvrátit stanovené výzkumné otázky. V teoretické části práce se autor zcela zbytečně věnuje pojmům, jako jsou marketing, SWOT analýza, marketingový výzkum. Větší důraz měl být kladen na marketingové strategie s akcentem na jejich realizace právě v oblasti mobilních OS. Data z již zmíněného serveru Statcounter.com nelze považovat za kvantitativní marketingový výzkum, jak autor uvádí, ale za pouhou analýzu sekundárních dat, která je bezesporu zajímavá, ale chybně pojmenovaná. Oceňuji provedené hloubkové rozhovory, ale jejich množství (tři) není příliš relevantní pro vyvození jakýchkoliv závěrů. Závěry práce je možné spíše vnímat jako obecně známé nebo subjektivní. SWOT analýzy v závěru práce jsou umístěny naprosto bez jakékoliv návaznosti na předchozí text, není z nich proveden ani žádný závěr. 
Otázky k obhajobě: 

1. Ve SWOT analýze společnosti Apple Inc. uvádíte v části Příležitosti „Vytvořená image“. Zároveň ji uvádíte v Hrozbách. Jak byste to vysvětlil? Nemohla by image být i v Silných stránkách společnosti?

2. Váš vzorek respondentů tvořili tři studenti VŠ ve věku 23, 24 a 26 let. Myslíte, že je to vhodně zvolený vzorek? Proč jste nevolil jiné složení vzorku respondentů?

3. Proč jste údaje ze serveru Statcounter.com uvedl jako kvantitativní marketingový výzkum? 
Ve Zlíně dne 22. 9. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		C		C		26		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		C		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		D		D		100		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		D		D		60		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		C		C		26		2

		10		Jazyková úroveň práce		10		B		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		B		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.92		C		1.910		466		2.150






