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Téma DP: AIDS jako globální problém a jako komunikace
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Cílem diplomové práce bylo zmapovat nejdůležitější aspekty a trendy působící na vývoj globální epidemie HIV/AIDS a identifikovat hlavní komunikační problémy v boji proti této chorobě. První cíl se autorce podařilo velmi úspěšně naplnit v úvodní „teoretické“ části práce, která je ovšem spíše analýzou celosvětového stavu rozšíření HIV/AIDS v jednotlivých regionech a současných a potenciálních zdrojů nákazy. Tato část je velmi podrobná, je ovšem na druhou stranu otázkou, jestli takto široké pojetí bylo vzhledem k obsahu analýzy nutné a stejně tak je otázka, zda hlavní cíl (či „smysl“ práce, viz úvod), který si autorka stanovila, by měl být vzhledem k zaměření studijního oboru skutečně nejdůležitější. Na druhou stranu je možná škoda, že se autorka nepokusila upozornit alespoň na základní obecné (teoretické) problémy sociálního marketingu a sociálních marketingových kampaní v tomto oboru.
Úvodní teoretická část je doplněna o přehled nejdůležitějších komunikačních aktivit v boji proti HIV/AIDS ve světě a v České republice, což je dle mého názoru z formálního hlediska poněkud sporné, neboť tato pasáž by vzhledem k logice textu měla zřejmě patřit spíše do praktické části. K vlastní analýze si autorka vybrala tři kampaně, které byly realizovány v roce 2005 organizací AIDS Foundation East-West na Ukrajině. Zde se autorka pokouší ověřit své dvě hypotézy, podle nichž „preventivní programy HIV/AIDS na Ukrajině jsou úspěšné, protože jsou řešeny marketingově“ a „správně nastavená marketingová kampaň dokáže v dané zemi snížit procento nově infikovaných HIV“. Platnost první hypotézy je ověřována průzkumem zjišťujícím, zda příslušníci cílové skupiny zaznamenali sdělení kampaně, pochopili jej a shledali kampaň přesvědčivou. Po formální stránce se to může zdát v pořádku, ovšem podle mého názoru tyto ukazatele o „úspěšnosti“ sociální marketingové kampaně až tolik nevypovídají, neboť od zaznamenání kampaně cílovou skupinou ke změně společenského chování je v oblasti boje proti AIDS skutečně velmi daleko, nemluvě o tom, že jsem z práce nezjistil, co si autorka představuje pod pojmem „’marketingově‘ řešená kampaň“. Platnost druhé hypotézy autorka ověřuje počty nově infikovaných v prvních třech měsících po skončení kampaně, což je z několika důvodů opět velmi problematické - o změně společenského chování by bylo třeba uvažovat v delším časovém horizontu, také nákaza se projeví (a bývá zjištěna) za delší dobu a konečně není uvedeno, zda infikovaní patří k cílovým skupinám těchto kampaní. 
Poslední „projektová“ část diplomové práce neobsahuje projekt v pravém slova smyslu (což bych u práce tohoto typu ani nepovažoval za důležité), ale spíše dílčí návrhy. Problematické je podle mého názoru spíše to, že se autorka pokouší své návrhy vztáhnout na celou oblast „třetího světa“, ovšem analýza se týká pouze Ukrajiny, jejíž zařazení do „třetího světa“ se též může jevit jako sporné. Tato výtka se ostatně týká celé práce - názvu „AIDS jako globální problém...“ dostává široce až nadproporčně rozvedená úvodní část, následující analýza je z tohoto pohledu spíše případovou studií, která nepostihuje problém v „globální“ šíři, k níž se vrací opět až projektová část. Z tohoto pohledu nemá práce jednotící linii. Celkově je nicméně možno považovat předložený text za kvalitní diplomovou práci, která zejména v obecné rovině přináší řadu zajímavých údajů o daném problému, byť v konečném důsledku více otázek klade, než na kolik jich odpovídá. 
Otázky k obhajobě: 
Vypovídají podle Vašeho názoru uvedené ukazatele (s. 85) o úspěšnosti sociálních marketingových kampaní? Jakým způsobem by v tomto případě bylo možné měřit dosažení cíle kampaně, kterým je změna společenského chování (neboť zaznamenání kampaně cílovou skupinou je prostředkem, nikoliv cílem)? 
Bylo by podle Vašeho názoru možné přenést analyzované kampaně do českého prostředí, za jakých okolností a jaké případné úpravy by to vyžadovalo? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: C - dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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