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Hodnocení oponenta DP:
Předložená diplomová práce Bc. Kamily Němcové představuje podle mého názoru velmi dobré standardní dílo. 
V textové části práce autorka prokazuje solidní znalosti teorie marketingových komunikací i schopnost jejich aplikace v praxi. Práce má logickou stavbu, text je obsahově ujasněný.


Ke kladům práce patří skutečnost, že autorka popisuje problematiku 3D předmětů z různých hledisek. Podává základní charakteristiku tohoto druhu reklamních prostředků, třídí 3D prostředky podle různých kritérií. Věnuje se technologii výroby, hlediskům výběru 3D předmětů i způsobům práce s nimi. Pojetí práce je komplexní a i nezasvěcenému čtenáři přibližuje problematiku velmi sdělně a názorně.

Po obsahové stránce jsem v práci nenašel žádné závažnější chyby.


Pokud jde o formu, jsou v práci bohužel některé jazykové nedostatky: formulační neobratnosti, chyby v interpunkci, dokonce i hrubé pravopisné chyby (např. na str. 20 a 24). V textu je použito dvojího systému odkazů na literaturu a prameny (čísla v hranatých závorkách a současně odkazy na stránce pod čarou); domnívám se, že přehlednosti odkazového aparátu by prospělo sjednocení.

V praktické části práce autorka jednoznačně prokázala tvůrčí autorské schopnosti v oblasti 3D typu „tailor made“ manažerské dárky - šperky.  

Navržené práce jsou velice originální, stylově jednotné a výrazné. Autorka pracuje s plasty jako s výchozím materiálem. Pro firmu, která se výrobou plastů zabývá, je volba tohoto materiálu z propagačních důvodů velice vhodná. Plasty jsou doplněny ušlechtilými kovy – stříbro a chirurgická ocel -, které šperkům dodávají noblesu a z marketingového hlediska zvyšují jejich image jako reklamního dárku. Určitý „technický styl“ návrhů je se šperkem jako předmětem „zkrášlujícím“ či zdobícím v rozporu jen zdánlivé. Při vhodném propojení s oděvem, účesem či líčením může se takový šperk pro svou originalitu stát velmi výrazným a zajímavým doplňkem.
Přes výše uvedené připomínky k formě práce považuji práci za kvalitní a doporučuji ji k obhajobě.
Doplňující otázky k rozpravě při obhajobě:
1) Je rozdíl v označení  „3D reklama“, „3D reklamní prostředek“ a „3D předmět“. Pokud ano, jaký?

2) Lze reklamní kalendáře považovat vždy jen za 3D prostředek? Nejde vlastně o normální propagační tiskovinu (podobně jako je třeba prospekt či katalog)?

3) Jaká bude podle diplomantky blízká budoucnost v 3D reklamě u nás a ve světě?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
B – velmi dobře
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