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Posudek vedouciho praktické ¢asti bakalarské prace

Jméno studenta: Kamila Némcova
Ak.rok: 2005/06
Vedouci BP: prof. akad. soch. Pavel Skarka

Téma BP: 3D reklamni predmét

Hodnoceni prace

V praktické &asti své prace autorka vytvofila pro firmu, ktera se zabyva vyrobou
plastl, velice originalni a po strance vytvarné stylové jednotné manazerské darky -
Sperky. A pravé volba materialll, jakoby nesourodych, je z propagacénich ddvodi

velice vhodna. Propojeni plasti s uslechtilymi kovy vytvaii ur€ité napéti a svym

technicistnim stylem se stava velmi vyraznym originalnim dopliikem.

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrh na klasifikaci bakalarské prace: A — vyborné

Ve Zliné dne 2. 6. 2006

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: A - vyborné B - velmi dobre D - uspokojivé

E - dostatecné F - nedostate¢né




UNIVERZITA TOMASE BATI VE ZLINE
Fal§u|ta multimedialnich komunikaci
Ustav produktového designu

Posudek vedouciho teoretické ¢asti diplomové prace

Jméno studenta: Bc. Kamila Némcova
Ak.rok: 2005/06
Vedouci DP;  prof. ak. sochai Pavel Skarka

Téma DP: Uloha 3D reklamnich pfedmétd v globalni reklamni kampani

Hodnoceni prace:

Prace diplomantky zahrnuje mimofadné zdafile komplexni problematiku 3D reklamnich pfedmétd
v reklamnich kampanich. Autorka nevynechala v praci zadnou zasadni souvislost, ktera navazuje na
pozici a uplatnéni 3D reklamnich pfedmétl v marketingu a propagaci. Pfedevsim ocefiuji zasadni
pohled na navaznost 3D reklamnich pfedmétl na cely proces a jednotlivé formy marketingovych
komunikaci, na dokonalou klasifikaci 3D reklamnich prfedmétl, vychodiska tvorby z hledisek
corporate identity a na zpiisoby a techniky vytvareni a vybéru optimélnich 3D reklamnich prostfedku.
Citace zahraniénich vyzkumi k Gginnosti 3D prostiedkid reklamy v komparaci s jinymi reklamnimi
prostfedky povaZuji za zvlast vyznamnou. Je rovnéZz pro praci pfinosem, ze diplomantka dokonale
vizualizovala jednotlivé druhy a typy reklamnich predmétl, coz zvlast umociiuje pochopeni
problematiky tématu. Sou&asné je nutné mimoradné ohodnotit skutecnost, Ze diplomantka musela
pracné ziskavat literaturu a dali prameny k teorii prace, protoze zasadni ucelené dilo k tématice 3D
prostiedkil reklamy u nas neexistuje. Jednou z opravdu mala pfipominek k praci je skutecnost, Ze dilo
neobsahuje zadny prakticky pfiklad uplatnéni 3D reklamnich predmeétl v samostatne kampani,
piipadné v kampanich jinych marketingovych komunikaci.

Z pohledu teorie Ize praci bez jakékoliv pochyby hodnotit jako vybornou .

Praci doporucuji k obhajobé

vyborné
Navrh na klasifikaci diplomove prace: ............. c.ooiiiiiiiiiiiiiieee
23. 5. 2006
VR A (1740 [ o[- T —————————————————
Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:
Stupen klasifikace: A - vyborné B — velmi dobfe C - dobie D - uspokojivé
E - dostate¢né | F - nedostate¢né i




