UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav produktového designu
Posudek oponenta diplomové práce

Jméno studenta: Bc. Renata Duchoňová
Ak.rok: 2005/2006

Oponent DP: Ing. Pavol Sajták, MSc
Téma DP: 
       Teoretická část:  Vývoj nového výrobku a využití značky při jeho tvorbě
       Praktická část:   Design oděvů určených k propagaci nového vozu – Škoda Yeti

                         Reklamní oděvy pro firmu Škoda Auto Mladá Boleslav

Hodnocení oponenta DP:
Teoretická část

Autorka v teoretickej časti potvrdzuje pochopenie zvolenej témy. Pozitívnym bodom tejto časti je podpora teoretickej stránky príkladmi z praxe. 

Práca je členená prehľadne a autorka preukazuje vysokú schopnosť samostatnej práce a iniciatívy pri spracovaní témy. Historická analýza vývoja firmy Škoda Auto (automobily a rozbor loga) jej pomáha v ďalšej práci a dokazuje záujem o zvolenú problematiku. Takisto jej zaradenie koncepčnej štúdie Škoda Yeti, v prípade pozdejšieho zavedenia do výroby, do portfolia automobilky a selekcia cieľovej skupiny zákazníkov potvrdzuje pochopenie témy.

Nedostatkom práce z mojho pohľadu je nejednoznačná návaznosť niektorých kapitol a chýbajúce označenie použitej literatúry a citácii priamo v texte, ktoré by umožnilo priamo oddeliť vlastný prínos. 

Celkovo teoretická časť diplomovej práce plní svoj zámer a navrhované hodnotenie tejto časti z mojej strany je B.
Praktická část
Autorka v praktickej časti výborne aplikuje teoretické vedomosti pri špecifikácii cieľovej skupiny svojho designu, jej potrieb a túžob.

Nápaditá aplikácia špecifického grafického štýlu Yeti vytvára charakteristický design, ktorý evokuje príslušnosť ku značke Škoda bez nutnosti ďalšieho akcentu prostredníctvom výrazného loga firmy. Predstavené návrhy sa jednoznačne priraďujú ku designovej štúdii automobilu Škoda Yeti. Vybraté varianty a grafické spracovanie námetov (stopa, tajomná bytosť) výborne odrážajú zámer originálneho automobilu. Zvolená kombinácia farieb, jej sviežosť a mladistvosť len podtrhujú zameranie designu na zvolenú cieľovú skupinu.

Grafická príloha, spracovaná v štýle prezentačným materiálov firmy Škoda Auto a.s. s nápaditými fotografiami realizovaných návrhov len podrhuje vysokú úroveň práce.
Oceňujem doplnenie práce o námety na ďalšiu prácu a neobmedzenie zadania len na realizované návrhy. Prínosom práce by bolo dokladnejšie rozpracovanie kapitoly 14 o interaktívnych materiáloch. 

Predstavené návrhy sú jednoznačne zamerané na mladú generáciu. Bolo by zaujímavé poznať názor autorky na realizáciu zvolenej témy, jej zapracovanie do designu, pre konzervatívnejšiu generáciu, ktorá je významnou časťou našich zákazníkov.

Navrhované hodnotenie praktickej časti je A.
Práci doporučuji k obhajobě
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....…celkově A… 
V Mladé Boleslavi dne ...31.5.2006...........
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