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Téma DP:
Zlepšení komunikační strategie salonu Valleverde
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	X
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	X
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce, jak je uvedeno v úvodu, je vytvoření marketingové strategie obchodu Valleverde se zaměřením na direct marketing a péči o zákazníka. Název práce a náplň projektové části však odpovídají „zlepšení komunikační strategie salonu Valleverde” – objasněte.
Teoretická část obsahuje charakteristiku DM a CRM, chybí zde však provázanost těchto koncepcí s marketingovou či komunikační strategií firmy. Práce s literaturou je zde na poměrně nízké úrovni. 

Provedené analýzy naopak využívají řady kvalifikovaných zdrojů a přístupů. Přináší výsledky studentkou realizovaného výzkumu konkurence indexní metodou, kauzální SWOT analýzu apod.

Projekt přináší sofistikované návrhy a doporučení v oblasti marketingových komunikací, kde jsou jasně stanoveny cíle, míra využití kom. nástrojů, očekávaný přínos i zvážení nákladů.

Formálním nedostatkem práce jsou četné překlepy v textu.

1. V projektu není odlišena komunikační strategie značky Valleverde od komunikace obchodů Valleverde. Jelikož se jedná, dle mého názoru, o rozdílný přístup k nastavení komunikačních nástrojů, doporučuji objasnit u obhajoby.

2. Uveďte, jak konkrétně by (ne)měla firma zohledňovat kulturní odlišnosti v komunikaci a proč?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – C, tj. velmi dobře až dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
