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Téma DP: 
Implementace marketingových komunikací 





v realitní kanceláři REAL SPEKTRUM REALITNÍ, spol. s r. o.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Diplomová práce je položena na kvalitním teoretickém základě, který poskytuje dostačující metodiku pro zvládnutí praktické části – návrh komunikačního projektu.

Analýza a metody použité v praktické části práce dobře vystihují prostředí, ve kterém se společnost pohybuje a jsou dobrým podkladem pro zpracování projektu.

Hlavním cílem bylo zpracování konkrétního komunikačního plánu pro společnost REAL SPEKTRUM REALITNÍ, spol. s r.o. Tento cíl byl splněn. V několika bodech šíře řešení úkolu zřejmě překročila běžnou praxi – definice kritických cest a uzlově ohodnocený síťový graf. Pro tým pracující na tak malém projektu (3 – 4 osoby) je důležitější častý osobní kontakt a operativní řešení úkolů. Na straně druhé je málo rozpracován návrh konkrétního zadání pro komunikační agenturu.

Práce je z hlediska metodiky přínosná a využitelná pro obdobné firmy podnikající v této oblasti, i když konkrétní plán bude třeba vždy přizpůsobit regionálním podmínkám.
Otázky k obhajobě:

1. Co bude úkolem reklamní agentury a co by mělo obsahovat zadání pro tuto firmu?

2. Proč nejsou pro komunikaci s cílovými skupinami více využívány moderní komunikační nástroje jako internet, e-mail a mobilní marketing (ankety, zasílání informací, konkrétní nabídky)?

3. Bude průzkum trhu realizován pouze po kampani, nebo i před ní a kolik respondentů by se mělo zúčastnit?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
výborně

V Brně dne 15. května 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


