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Téma DP:

Implementace marketingových komunikací v realitní kanceláři Real Spektrum Realitní, spol. s r. o.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce využívá znalostí z oblasti marketingových komunikací a aplikuje je v realitní kanceláři Real Spektrum. Teoretická část zpracovává poznatky z procesu marketingové komunikace a komunikačního plánu. Teorie se zaměřuje zejména na výrobkové pojetí komunikace, měla by být více přizpůsobena diplomové práci, tzn. marketingové komunikaci na trhu služeb a zdůrazňovat její specifika. V praktické části diplomantka využila poznatky SWOT analýzy a Porterovu analýzu 5-ti konkurenčních sil jako zdroj informací pro projektovou část. Projekt je návrhem komunikačního mixu a studentka zde využila zejména znalostí z oblasti kvantitativních metod rozhodování, podnikové ekonomiky a marketingu.

Otázky k obhajobě:

1. V čem se liší pojetí marketingové komunikace na trhu výrobků a trhu služeb? Jaká jsou specifika marketingové komunikace služeb?

2. V čem spatřujete příležitost firmy prezentovanou na str. 36. jako „Orientaci v legislativě – vytvoření nových služeb“?

3. Do tabulky 6 na str. 51 „Analýza konkurence“ doplňte hodnocení společnosti Real Spektrum a určete konkurenční postavení společnosti.
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


