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Téma DP:

Specifika klientského a agenturního briefu v komunikační agentuře

Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	


	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Téma diplomové práce je velice užitečné. Spolupráce s agenturou je pro klienta jedním z nejdůležitějších faktorů, které ovlivňují účinnost celé propagační akce.


Diplomantka v úvodních kapitolách správně uvádí do problému. Dobře definuje jednotlivé pojmy, rozlišuje klientský a agenturní brief, popisuje práci v komunikační agentuře. V analytické části dobře definuje požadavky na klientský a agenturní brief – jeho obsah i formu; při tom využívá dostupné teoretické literatury, pro zjištění některých faktů realizovala dotazníkové šetření.


Získané poznatky a zkušenosti jsou zhodnoceny v projektové části, která podle mého názoru podává velmi podrobný a instruktivně pojednaný návod – manuál ke zpracování smysluplného klientského briefu.


Práce je obsahově ujasněná, autorka prokazuje znalost teorie marketingových komunikací a schopnost jejich aplikace v praxi.

Dotazy: 

1. Proč u citací v textu autorka u odkazů neuvádí též stránky, ze kterých jsou citace či příslušný údaj převzaty? Je to opominutí, či záměr?

2. Lze navržený model klientského briefu aplikovat rovněž na zakázky z oblasti neziskového sektoru?

Práci doporučuji obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně

Ve Zlíně dne 25 . 5. 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


