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Pripominky a hodnoceni prace:

Prace je velmi zajimava, diky nékolika analyzam se autorce podafrilo ukazat to, co si dala za
cil, totiz slaba mista v marketingovém mixu zdmku. Vzato do dlsledkd by bylo vhodné
nékteré zavéry oveéfit prGzkumem nazord navstévnik( zamku, aby bylo mozno fict, jaka ¢ast
z nich dana zjisténi skute¢né vnima jako problém, na druhou stranu jednotlivé nedostatky a
autorkou navrhované zpUsoby jejich odstranéni presné odpovidaji tomu, co je v soucasné
dobé pokladano za trend v pfibliZovani produktu tohoto typu kulturnich instituci potfebam a
pranim jeho zakaznikd. V tomto smyslu je prace velmi aktualni a ma velky prakticky vyznam.

Otazky k obhajobé:
Jak se z textu zda, predstavy vedeni zamku o produktu jsou spiSe tradicionalistické. Jak byste
argumentovala, abyste ho presvédcila o potfebnosti navrhovanych zmén?
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