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Vedoucí *):  akad. sochař Rostislav Illík
Posudek magisterské Práce
                                                                    Praktická část: 
Corporate design mezinárodního bienále současného umění v praze
Zpracování nového vizuálního stylu takové prestižní akce, jakou beszesporu toto mezinárodní bienále je, vyžaduje dopředu jeden základní předpoklad. Tím základním předpokladem pro jeho autorku bylo to, že zvítězila v soutěži a dostala šanci realizace svého návrhu v praxi. Tady někde se odvíjí téma této magisterské práce. Samotný návrh logotypu bienále je sám o sobě graficky velmi současný, ostatně to je obsaženo i v samotném textu značky. Je zajímavou kombinací typografie, barvy a jejich vzájemného propojení do harmonického celku. Odborně řečeno jedná se o značku kombinovanou, trochu zjedodušeně logotyp. Jeho aplikace v této oblasti výstavnictví má své specifika, které jsou dané účelem této akce. Hlavním prvkem vizuálního sdělení je jednoznačně v počáteční fázi propagace bienále značka, aplikovaná ve všech možných mediích. V další fázi má zásadní význam obsáhlý, prestižní katalog bienále, který sám o sobě představuje grafické dílo, na úrovni obsáhlé obrazové publikace o bezmála 830 stranách. Tady vidím težiště celé práce, kde autorka s bravurou předvedla vše, co se za roky studia na FMK a předchozí praxe naučila. Zasvěcení si jistě dokáží představit ty hodiny tvrdé práce na takovém projektu, včetně všech stresových situací, které tyto projekty provázejí. Je proto velmi cenné, že i v této situaci byla dodržena stylová grafická čistota, včetně velmi sympatického barevného řešení. Tady si autorka zaslouží absolutorium. Je pak nasnadě, že jí už nezbývalo sil na důkladnější zpracování mini design manuálu, který vedle katalogu působí trochu chudě. V tomto případě se to ale dá omluvit, neboť tento manuál je pouze informativní, bez ambice být vyčerpávající normou pro delší časové období. I přesto jsou v něm obsaženy podstatné elementy potřebné pro aplikaci značky s odkazem na elektronickou podobu na přiloženém CD. To je současná praxe, která je zcela v intencích praktického chápání DM, jako pracovního nástroje grafického designéra. I přes minimální prezentaci značky na obvyklých nosičích, musím pochválit uvedenou podobu vlajky a grafickou úpravu polepu automobilu, kde je jasně vidět bezproblémovou aplikaci na všechny možné způsoby. Mohu konstatovat, že tato práce je na špičkové profesionální úrovni, o to více, že byla aplikována v reálné praxi, kde se setkala s velmi příznivým ohlasem. Z pozice vedoucího práce mohu konstaovat, že splňuje zadání a nároky kladené na zakončení Mg stupně studia na FMK.
Návrh na klasifikaci diplomové práce:       Praktická část:              A - výborně
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Teoretická část: 

(téma)

Historie corporate designu bienále v benátkách

Bienále v Benátkách je se svou více než stoletou historií nejstarší renomovanou přehlídkou současného výtvarného umění. Diplomantka Nora Procházková si jej vybrala, jako vhodný vzorek pro analýzu corporate designu obdobných výtvarných přehlídek. K postižení této problematiky se soustředila především na výstavní katalogy jednotlivých ročníků. Je to právě katalog, který po skončení přehlídky  zůstává jako jediný materiál, který více či méně odráží koncepci a hlavní přínos pomíjivé expozice. Jen ke konci své teoretické práce věnuje také jednu kapitolu webové prezentaci bienále a grafické stránce českého pavilonu. 

Od úvodní historie bienále a seznámením s dějinami dvou hlavních výstavních areálů Giardini a Arsenale přechází autorka k vybranému vzorku katalogů z let 1895 až 2005. (Pozn.: Podrobně analyzovat všechny katalogy – je jich více než padesát, by nemělo pro tuto studii podstatnějšího smyslu, autorka nám podrobně rozebírá grafickou stránku třinácti vzorku z různých desetiletí. Současně se ale v práci nezmiňuje o klíči, podle kterých tyto katalogy vybírala, mimoděk tak vzniká pocit, že rozhodovala dostupnost těchto katalogů pro autorku, což není právě ten nejlepší argument pro výběr. Ani v seznamu pramenů a literatury není uvedeno, ze kterých sbírek vycházela při zpracovávání katalogů..., jen podle některých poznámek se dá soudit, že většina pochází ze sbírky Národní galerie v Praze, případně z pražského Uměleckoprůmyslového muzea.) U jednotlivých vzorků katalogů si podrobně všímá ozdobných ornamentů, grafické úpravy, paginace, záhlaví, italské sazby, vakátů a znaku města. Velký prostor věnuje srovnání a postižení změn v jednotlivých ročnících.  

Vedle této analytické části se Nora Procházková zamýšlí nad možnostmi prezentace kurátorského záměru výstav a zastoupeného vizuálního materiálu. Hledá možnosti a meze toho, co katalog z obdobných výstav může poskytnout. V práci diplomantka nejednou zúročuje vlastní aktuální zkušenost – práci na corporate designu loňského pražského bienále současného umění, které se stalo také podkladem pro její praktickou diplomovou práci. Přitom právě shrnutí a osobní názory jsou nejčtivější a nejpřínosnější částí této studie: Hned v úvodu nás seznamuje se svým přesvědčením, že „...v typografickém mistrovském díle se rukopis umělce zdá být vymazán. „Osobní styl“ jsou malé a nevýznamné, místo dokonce škodlivé zvláštnosti, kterés e často vydávají za inovace. Osobní typograke je špatná typografie... a v závěru: „jakýkoliv pokus o mírně avatngardní grafickou úpravu nedopadl vždy dobře, většinou na úkor čitelnosti a přehlednosti.... Zjistila jsem, že snaha o maximální pořádek se rovná minimální typografické invenci.“
Uvádí řadu zajímavých detailů – například, že první bienale v roce 1895 i jedno z posledních bienále v roce 2003 při rekordním počtu návštěvníků  navštívilo výstavy přibližně stejný počet lidí – 224 tisíc a 260 tisíc!

Ve výsledku je tak práce podrobnou studií, která nás na příkladě jednoho bienále seznamuje s problematikou corporaite identity pravidelných světových přehlídek současného výtvarného umění. Právě díky tomu, že práce může být pojata s tímto důležitým přesahem bych autorce vytkl, že se nakonec nepokusila o alespoň stručné zasazení do širšího kontextu: srovnání katalogů benátských bienále, případně celého corporate designu s některými dalšími renomovanými přehlídkami současného výtvarného umění, jako jsou například v Sao Paulu, Instanbulu, Kasselu atd. Právě i jen stručné porovnání by mohlo výrazně poukázat na četné problémy, se kterými se realizátoři benátských přehlídek musejí vyrovnávat a názorně přiblížilo možnosti obdobných katalogů. Výtka je to ale malá, nemůže vyvážit pozitiva, kterými je patrná zaujatost tématem, podrobnost a pečlivost, se kterou bylo k práci přistupováno. Diplomové práci se autorka věnovala dlouhodobě, pravidelně ji konzultovala. Předkládaná studie má impozantních 154 stran, příjemnou grafickou úpravu a je bohatě ilustrována obrazovým materiálem.
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