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Téma DP:

Projekt marketingové komunikace pii otevirani obchodniho centra STOP.SHOP.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodti (0 — 10)
1 Naro¢nost tématu prace 10
2 | Splnéni cilt prace 10
3 | Teoreticka cast prace 9
Praktické ¢ast prace
4 i 10
(analyticka ¢ast)
g | Brciektovt tis 10
(feSici Cast)
6 | Formalni Groven prace 10
CELKOVY POCET BODU %
(0-60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTS)
1-2 body splnéno pouze na uirovni zdkladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E*“ podle ECTS)
3 — 4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)
5_ 6 bodil splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 — 8 bodil splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B*“ podle ECTS)
9 —10 bod splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A*“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Diplomova préce si vytycila za cil zpracovat projekt marketingového komunika¢niho planu
pii otevieni obchodniho centra, véetné programu v den jeho slavnostniho otevieni.

V teoretické ¢asti jsou definovéany a vysvétleny pojmy vztahujici se k danému tématu jako
marketing, marketingovd komunikace a reklamni kampar. Soucasné obsahuje tato ¢ast i
informace o ndkupnich centrech. Propojeni téchto informaci v teoretické ¢asti prace a jejich
piima vazba na ¢ast praktickou, vytvaii realné ptedpoklady ke splnéni jejich cilti diplomové
prace. Autorka Cerpa z dostatecného mnozstvi teoretickych zdrojii, na které piehledné
odkazuje.

Prakticka ¢ést je vypracovana na mimotadné¢ vysoké tirovni. Autorka neuvadi pouze mozny
vycet vSech prostiedkil pro zajisténi komunikace, ale dikladné z n&j vybira. A tento vybér
zdivodiuje. Pii tomto vybéru pfihlizi nejen ke struktufe a rozsahu nabizenych prostiedki
komunikace v dané lokalit€. Soucasné provadi i rozbor vnéjsiho prostiedi, s diirazem na
konkrétni mikroprostiedi regionu. Neopomiji ani mozny finanéni limit, udéleny ze strany
zadavatele projektu na jeho realizaci. Takovy ptistup se musi odrazit jak na kvalité
zpracované strategie, tak by mél byt i kladn€ pfijat ze strany zadavatele. Tim se souc¢asné
vytvoii zéklad pro dalsi moznou spolupraci mezi zadavatelem a realizatorem projektu.

Dale ocenuji, ze prace obsahuje i zajisténi ¢innosti, které se ¢asto v prvni fad¢€ opomiji a
nejsou az tak viditelné. Jejich piiprava a zabezpeceni jsou vSak nezbytné a nékdy mohou byt
pro uspésny vysledek akce zcela zésadni (zdravotni dozor, security, spoluprace s polici a
pozarniky, technika a uklid, socialni zazemi pro navstévniky).

Dulezitym znakem kvality prace je i sestaveni ¢asového harmonogramu pro piipravu a
realizaci projektu. Jeho sestaveni je piedpokladem dodrZeni ¢asovych intervalii, nezbytnych
pro zajisténi daného ukolu, a tim minimalizovat vytvaieni krizovych situaci pramenicich
prave z nedostatku Casu.

S ohledem na vyse uvedené skute¢nosti hodnotim diplomovou praci zcela jednozna¢né
znamkou nejvyssi kvality.

Otazky k obhajobé:

1. Jaké jsou diivody pro piipravu a realizaci marketingového komunikaéniho planu pro
otevieni obchodniho centra, véetn€ programu v den jeho slavnostniho otevieni?

2. Pro¢ najemnici obchodnich jednotek v daném OC davaji ptednost prondjmu obchodnich
ploch v téchto OC pied prondjmem v kamennych obchodech v centru mésta?

3. Jak by byl projekt marketingové komunikace a vybér reklamnich médii vyhodnocen,
véetn€ vazby na dalsi obdobi?

4. Podle jakych meétitek (kritérif) byl sestaven kulturni a soutézni program slavnostniho
odpoledne?



Prace splityje kritéria pro obhajobu DP.
ANO

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu DP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).

Ve Zlin€ dne: 10.05.2013

podpis oponenta DP



