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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace je zpracovana kvalitné, peclivé, autorka pracovala s dostatecnym mnozstvim zdroju a
v metodicky postupovala podle pozadavkd na diplomovou préci. Autorka se v praci zaméfila
na analyzu jedné formy komunikace zvolené spolecnosti, a to na socialni marketing. Tim se
caste¢né odklonila od tématu prace, které mélo byt zaméreno na efektivitu PR nastroju
v integraci s dalSimi nastroji MK. Pfinosem prace je vlastni vyzkum, ktery ma hodnotu nejen
v méfeni vlivu socidlni kampané na vnimani znacky, ale i v roviné produktového portfolia.
Projektova ¢ast navrhuje aktivity, které jsou realizovatelné v praxi.

Autorka prokdzala velmi dobrou znalost zvolené problematiky, po formalni strance
zpracovala praci peclivé, dolozila vystupy vyzkumu, vhodné komentovala zjisténd data a
navrhovala relevantni aktivity.
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