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Pripominky a hodnoceni prace:

Prace studentky Pavly Zaoralové se zabyva tématem ,Sponzoring odévni znacky Meatfly”.
Jejim cilem bylo zjistit, zda navstévnici zvolené sponzorované akce zaznamenavaji hlavniho
sponzora a v zavislosti na vysledcich dotaznikového Setfeni navrhnout doporuceni na
odstranéni nedostatkd anebo dalsi vylepseni, ktera by podpofila vétsi efektivitu sponzoringu
znacky Meatfly.

Text je rozdélen do dvou vétSich celkl. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému zakotveni tématu.
V druhé, praktické casti se autorka vénuje znacce Meatfly, shrnuje jeji marketingové aktivity
a zaroven predklada vysledky dotaznikového Setreni. Nasledné doporuceni a zavér povazuji
za nejzajimavéjsi ¢asti prace a povazuji je za dobre uplatnitelné pro praxi.

Po strance metodické je prace vyhovujici. Prace je pomérné logicka a prehledna a neni
zatizena preklepy ¢i gramatickymi chybami. Nicméné v teoretické casti je velké mnozZstvi
rGznych citaci a cely text pusobi ponékud nesourodé. Navic mi chybi vice rozpracovany
marketingovy komunikaéni mix, jehoZ je sponzoring nastrojem a jeho zasazeni do
marketingového mixu.

Autorka predlozila praci, ktera po formalni strance spliiuje pozadavky na bakalarské prace
kladené. Doporucuji prace k obhajobé a navrhuji ohodnoceni ,,velmi dobre®.

Otazky k obhajobé:

1. Sponzoring je velmi flexibilnim ndstrojem, kterym je mozné dosdhnout rlznych
komunikacnich cild, pfiéemz pro nékteré je vhodnéjsi vice, pro nékteré méné. Pisete na s. 39,
Ze znacka Meatfly investuje do sponzoringu 70% marketingového rozpoctu. Uméni namichat
spravné vsechna ,,P“ marketingového mixu a jeho jednotlivych taktik je pravé to, co umozni
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znacce/produktu dlouhodobé uspét na trhu. Myslite si, Ze by spolecnost Meatfly méla
komunikacni mix obohatit do budoucna i o dalsi taktiky mimo sponzoring? Pokud ano, o jaké
konkrétné?

2. Sponzorstvi sdili dva zakladni reklamni cile: generovat povédomi a podporovat pozitivni
sdéleni o produktu/firmé. Jde o Cisté emotivni formu marketingového komunikaéniho mixu.
MuUzete prosim odpovédét, zda podobného ,emocniho efektu” lze dosdahnout i jinymi
marketingovymi taktikami a pfipadné kterymi?

3. Mezi dllezité predpoklady Uspésnosti sponzoringu patfi podrobnd analyza Cinnosti a
atraktivita prostfedi, kam své usili sméfujeme. Aby znacka mohla smysluplné komunikovat
formou sponzoringu, je duleZité najit si a vybrat vhodného partnera. Spole¢nost Meatfly
sponzoruje hlavné sportovni akce. Myslite si, Ze by bylo vhodné sponzorovat i konkrétni
osobnost ze sportovniho odvétvi? Jakymi dalSimi taktikami byste na sponzoring konkrétni
osobnosti navdazala?

V Praze dne 6. 5. 2013 Podpis:
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