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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prdca md inovativny charakter. V obdobi narastajuceho zaujmu o zmyslovy marketing je téma
vysoko aktudlnou. Autor nedodrzal citacnu normu. Pri doslovnych citdcidch chyba uvedend
strana literatury, z ktorej autor citoval. Podla kontextu bol testujucim samotny autor. Nie je
ale jasné, ¢i ma absolutny cuch, ¢i je mozné urobit zdvery na zdklade jednej testujucej osoby.
Skoda, Ze vo svojom experimente autor nevyuZil viaceré pokusné osoby.

Otazky k obhajobé:

1. Ako autor definuje pozitivny a ako negativny vnem?
2. Ako je definovany ,,znackovy a neznackovy vnem*“?
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