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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2 Nastavení cílů a metod práce 30 c

3 Úroveň teoretické části práce 50 b

4 Úroveň analytické části práce 50 b

5 Úroveň projektové části práce 50 b

6 Splnění cíle práce 60 b

7 Struktura a logika textu 40 b

8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9 Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b
10 Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,42 B

 
Připomínky a hodnocení práce: 
Práca má inovatívny charakter. V období narastajúceho záujmu o zmyslový marketing je téma 
vysoko aktuálnou. Autor nedodržal citačnú normu. Pri doslovných citáciách chýba uvedená 
strana literatúry, z ktorej autor citoval. Podľa kontextu bol testujúcim samotný autor. Nie je 
ale jasné, či má absolútny čuch, či je možné urobiť závery na základe jednej testujúcej osoby. 
Škoda, že vo svojom experimente autor nevyužil viaceré pokusné osoby.  
 
Otázky k obhajobě: 

1. Ako autor definuje pozitívny a ako negatívny vnem? 
2. Ako je definovaný „značkový a neznačkový vnem“? 
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