Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni vedouciho diplomové prace

Autor prace Bc. Adam Moczerniuk

Nazev prace Vyuziti poznatkt olfaktorie v oblasti marketingové komunikace
Obor/forma studia | MK PS

Akademicky rok 2012/2013

Autor posudku Ing. Radomila Soukalova, Ph.D.

Naplnéni tématu a rozsah prace

Nastaveni cill a metod prace

Uroveri teoretické ¢asti prace

Uroveri analytické ¢asti prace

Uroveri projektové ¢asti prace

Splnéni cile prace

Struktura a logika textu

Kvalita zdroju a prace s nimi v textu
Inovativnost, kreativita a vyuzitelnost navrh(
Jazykovd a formalni Groven prace

|Névrh hodnoceni dle vazeného priiméru | 2,10

O|lo 9 @ 6o T Q T T T Q

Pripominky a hodnoceni prace:

Nazev tématu predloZzené diplomové prace slibuje velmi zajimavé poznatky a jesté
zajimavéjsi analyzy. Celkové mohu konstatovat, Ze prace je zcela urcité inovativni a kreativni
nejen svym obsahem, ale také pristupem k analyzam. BohuzZel ihned v pocatku vykazuje
prace zasadni nedostatek, a to v absenci platného obsahu. Autor pravdépodobné ve spéchu
neaktualizoval obsah a prace. Celkové formalni i jazykova stranka prace je zatizena velkymi
nedostatky (citace zdroju nejsou uvadény dle platné normy, nékteré véty vtextu jsou
neuplné apod).

| pfes uvedené velké prohiesky je po obsahové strance prace zajimava. Teoreticka reserse
vyuzivd mnoha relevantnich informacnich zdrojli, které bohuzel nejsou citovany dle platné
normy. V praktické ¢asti autor prezentuje analyzy zamérené na olfaktorické vlastnosti dvojic
podobnych produktld. Ocenuji kreativitu analyz, nicméné mohly byt srozumitelnéji
interpretovany. | kdyzZ autor upozornuje na urcity podil subjektivity, pfi hodnoceni faktor(,
presto bych doporucila realizovat uvedené analyzy s vétsim poctem respondent(.
V projektové ¢asti se autor pokusil navrhnout pachovy rozmér konkrétni obuvi znacka Bata
na zakladé provedenych analyz. Projektovy navrh neni zpracovan az do podoby navrhu na
realizaci, nebot se jedna o navrhy, u kterych Ize jen velmi obtizné odhadnout naklady. | pres
tato omezeni je projektova cast dosti strucna a mohla byt vice rozpracovana ve vztahu
k marketingovym komunikacim. Nutno podotknout, Ze mnoho zdsadnich nedostatkii mohlo
byt eliminovano ¢astéjsi a v€asnou konzultaci s vedoucim prace. Celkové prace pUsobi sice
komplexné, ale velmi ledabyle a nepozorné zpracovana. | pres uvedené nedostatky praci
doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Pokuste se popsat, jaka kriteria jste zvolil pro hodnoceni znackového a neznackového
vjemu.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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2. Jaké dlvody Vas vedly k volbé konkrétniho vzoru balerin Bata?
3. Jak byste vyuzil vas navrh pachového rozmeéru obuvi v komunikaci se zakaznikem?
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