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Pripominky a hodnoceni prace:

Tématem bakalarské prace je problematika znacky a preferenci nakupniho chovani
spotrebitele. Teoreticka ¢ast prace prehlednou a detailni formou definuje znacku, zabyva se
plivodem vzniku a jejiho vymezeni v marketingovych komunikacich, zaroven nas autor
seznami s chovanim spotiebitele pti nakupu.

V praktické casti student predstavi dotaznikové Setfeni s naslednou analyzou. Ta se zaméruje
na nakupni rozhodovani pfi vybéru panskych spolecenskych oblekll. Tato analyza je zajimava
z hlediska celkového postaveni zkoumané spolecnosti na ¢eském trhu.

V préci je minimalni pocet chyb z nepozornosti a velmi dobie se Cte, zejména diky jasné
logice prace a absenci zbytecnych a opakujicich se myslenek. Student dobfe pracuje s
literaturou, v dostate¢né mife vyuziva citaci k odliseni vlastnich myslenek od nazorl jinych
autorq.

Stanoveny cil zadani prace byl splnén a bakalafskou praci lze povazovat za kvalitné
zpracovanou. Zavéry, které autor ve své praci vénované znacce a preferenci nakupniho
chovani spotrebitele ucinil, je mozno v zasadé povazovat za odpovidajici. Vzhledem k vyse
uvedenému doporucuji tuto bakalarskou praci k obhajobé a klasifikuji ji znamkou ,velmi
dobre”.
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Otazky k obhajobé:

1. Spottebni chovani pfedstavuje jednu z rovin lidského chovani. Zahrnuje jak ddvody, které
vedou spotiebitele k uZivani urcitého zbozi, tak i zplsoby, kterymi to provadéji, véetné vliva,
které tento proces provazeji. Nakup panského obleku neni zalezZitosti vSedni. Myslite si, ze
existuji marketingové taktiky, které by dokdazaly zvednout prodej panského obleceni? Mohl
byste prosim uvést?

2. Obecné lze fici, Ze mezi hlavni ukoly moderniho managementu patfi pfeménit pridanou
hodnotu produktu ve znacku, udrZet diferenciacni vyhodu znacky a rozvijet u spotrebiteld
»brand thinking” (tedy ,.znackové mysleni“ misto ¢astého ,produktového mysleni”). Mlze
tento pristup ,,znackového mysleni” fungovat u znacky panskych oblek, které jste se v praci
vénoval (Bandi Vamos)? Pro¢ ano/ne?

3. MUZete prosim uvést néjaky uspésny priklad pristupu ,znacka jako organizace”?
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