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Pripominky a hodnoceni prace:

Bakalarska prace autora Jana ValuStika feSi neotfelé a pomérné jedinecné téma —
»Nizkondkladové komunikacni kampané v prostredi internetovych startupt na trhu v USA”.

V soucasné dobé, kdy spolecnosti chtéji malymi marketingovymi naklady dosahnout
vysokych vydélkd, je vybér tématu a jeho zpracovan naprosto aktualni. Zadany cil prace byl
splnén, jak v oblasti teoretickych predpokladd, tak i analyz.

Jediné, co by snad mohlo rozsitit teoretickou rovinu prace, je oblast etickych otazek
nizkorozpoctového marketingu a obecné ukotveni nizkorozpoctového marketingu do
marketingovych komunikaci.

V pripominkach a doporucenich bych rada poukazala na drobné nepresnosti ve formalni
strance prace (preklepy — napf. s. 22, 23, 29, 44, 48 a velké mnoistvi internetovych zdroju
oproti primarnim bibliografickym). Velice kladné hodnotim v praktické casti dotaznikové
Setfeni se zaveéry, které bezesporu patii mezi nejsilngjsi stranku prace. Jejich vyuziti dalece
presahuje potifeby bakalarské prace. Doporucuji vysledky uverejnit prostrednictvim tiskovych
i elektronickych marketingovych médii.

Celkové konstatuji, Ze predloZzena bakalarska prace je po obsahové i formalni strance na
velmi dobré Urovni. Domnivam se, Ze by tato prace mohla byt velice dobrym zakladem pro
pfipadné pokracovani formou diplomové prace. PredloZzena bakalarskd prace splniuje
pozadavky kladené na tento typ absolventské prace. Na zakladé studia textu prace navrhuiji
hodnoceni znamkou ,A“ — vyborné.
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Otazky k obhajobé:

1. V praci jste si vybral analyzu internetovych startup(i ve Spojenych statech americkych.
Myslite si, Ze startupy mohou byt aplikovdny po celém svété, Ze jde o globalni
marketingovou taktiku? Respektive pokud pominu rychlost internetového spojeni a mnozstvi
pocitaci/tabletd/chytrych telefond vdané zemi, existuje dle Vas vramci globalniho
marketingu pro tuto taktiku néjaké omezeni?

2. Ve Vasi praci zminujete, Ze podle predikci bude v roce 2013 vyssi investice do online médii
nez do tiskovych. Jde podle Vas o trend, ktery bude nadale silit, nebo lze predpokladat, ze po
néjaké dobé se zadavatelé kampani i spotrebitelé vrati zpét k tiskovym médiim na misto
elektronickym? Mohl byste prosim Vas nazor zdGvodnit?

3. Astroturfing je technika PR, kterd se snazii vyvolat dojem pfirozené reakce na
komunikovany objekt, produkt ¢i sluzbu. Cilova skupina vSak bohuzel neni nijak informovana
o tom, Ze sdéleni, které je k ni prenaseno, je sdéleni komercni. V praci jste aplikovani
astroturfingu v praxi oznacil za hranici etiky. Myslite si, Ze z forem nizkorozpoctového
marketingu se eticka otazka tykd pouze astroturfingu? Mély by byt dle Vas takovéto taktiky
oSetfeny zakonem a tedy sankciovany?

V Praze dne 7. 5. 2013 Podpis:
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