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Efektivní propagace na internetu
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Ač autor při zpracování svého tématu poněkud podcenil možnosti průběžných a hlavně včasných konzultací, v zásadě se s úkolem vyrovnal velice dobře.  Práce má logické členění, je obsahově ujasněná a formálně správná. 
Autor podává výklad problematiky „step-by-step“, systematicky od obecného ke konkrétnímu, od historie k nejnovějším trendům; uvádí přehledný výklad technických aspektů a základní terminologie (včetně přílohy s definicemi základních pojmů), při čemž od samého začátku orientuje hlavní pozornost na využití internetu v oblasti marketingových komunikací. Potěšitelné je, že nevidí pouze technologickou stránku problému, jak tomu někdy bývá u prací tohoto zaměření, ale naopak, pojednává téma z širšího pohledu, v souvislostech s propagačními mechanismy.


Práce je cenná především z praktického pohledu; jistě může sloužit jako určitý všestranně informační materiál pro činnost subjektů, které mají zájem využívat internet k marketingovým komunikacím. Může dokonce pomoci i lidem, kteří s podobnou prací na internetu začínají, protože je psána sice na odborné úrovni, současně však srozumitelně, přehledně a instruktivně.

Otázky: 

1) Proč autor neuvádí v některých odkazech na citované zdroje také stránky, na kterých se citace v původním pramenu nacházejí?

2) Jakými způsoby lze získat legální souhlas recipienta k zasílání E-mailové propagace?

Práci doporučuji obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A – B (podle úrovně obhajoby)
Ve Zlíně dne 17. 5. 2007
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