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Ak. rok: 2006/2007 
Téma BP: Návrh event-marketingové akce  
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce přehledně a systematicky definuje základní východiska event marketingu a jeho zařazení do marketingových komunikací. Využívá dostupné zdroje odborné literatury a dobře pracuje s citacemi. Praktická část popisuje zvolenou event marketingovou  akci, ale nejde do hlouby analýzy, zůstáva jen u popisu akce. Návrh eventu je strukturovaný, jsou definovány cíle a cílové skupiny, ale návrh vychází pouze z názoru autora práce, neopírá se o žádnou analýzu, data, průzkum. Chybí konkrétní rozpočet, timing a návaznost na další formy marketingových komunikací. Potvrzení předem stanovené hypotézy se neopírá o adekvátní analýzu. Je nutné ocenit snahu o návrh marketingového průzkumu ve spojení s eventem, který umožňuje měření zpětné vazby. 

Bakalářská práce nesplňuje některé základní body, navrhovaná event marketingová akce sice může být aplikovatelná v praxi, ale není podložena adekvátními analýzami. Tyto nedostatky snižují kvalitu práce. 

Otázky:

1. Jaký podstatný bod je nutné zahrnout do navrženého dotazníku pokud jde současně o sběr kontaktních údajů respondentů?
2. Jaký další cíl, kromě nárůstu prodeje, lze efektivně dosáhnout prostřednictvím eventu?
3. Jak se bude dále vyvíjet, podle Vašeho názoru, využití eventů v rámci komunikačního mixu?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne  20. 5. 2007 
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


