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Téma DP:
Komunikační strategie založení nové sítě kaváren se zaměřením na 
nová média
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor se již v teoretické části pokusil zakomponovat prvek Internetu do marketingového řízení firem, vyzvedl specifika e-prostředí a virtuálního produktu, přičemž vše již vztahoval k provozu kavárny. Dále uvádí komunikační modely, přístupy, zohledňuje kulturní aspekt a přináší čtivě a přitom odborně psaný exkurz do všech možných starších i nově vznikajících forem e-marketingu. Zejména v této části práce (ale i později) prokázal schopnost kvalifikované práce s velkým množstvím elektronických a jiných (mnohdy cizojazyčných) informačních zdrojů.

V praktické části se zabývá hodnocením případových studií z oblasti marketingových komunikací prostřednictvím Internetu, přičemž zajímavých postřehů z nich následně využívá v projektové části. Analýzu podpořil  výsledky svého primárního šetření a výzkumu využívání nových médií ve 4 evropských zemích. U autorovy průzkumné sondy je diskutabilní, zda respondenti vždy porozuměli všem technickým termínům, použitým v dotazníku, či zda neodpovídali nahodile. 
Navržená komunikační strategie sítě kaváren je pojata komplexně, vychází ze strategického rámce a využívá poznatků z provedených analýz ke konkrétní aplikaci nových médií při propagaci kavárny.

Celá práce je psána velmi čtivě, místy potírá striktní oddělení teorie od aplikace, ale to jen z důvodu přehlednosti v nové odborné technické či marketingové terminologii. Za formální nedostatky, byť jen mírně snižující kvalitu práce, můžeme považovat gramatické chyby, překlepy a nestandartní uvádění citací. Naopak je třeba ocenit grafické zpracování.
K obhajobě:

1. Objasněte výběr respondentů (databáze emailových adres) a kriticky posuďte odbornost terminologie v dotazníku i míru jejího vlivu na zkreslení výsledků.

2. Na základě Vámi zjištěných informací odhadněte akceptovatelnost nových médií v českém prostředí. Můžeme říci, že český e-marketing má svá specifika? Pokud ano, jaká?
3. Je vámi navržená komunikační strategie spíše globálního či lokálního charakteru, tzn. bylo by vhodné tímto způsobem propagovat i ryze českou síť kaváren?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
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