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Téma DP:  Komunikační strategie založení nové sítě kaváren se zaměřením na nová média
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	



Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce zpracovává téma využití nových médií v komunikačním mixu a v návaznosti na otevření sítě kaváren. Teoretická část práce zpracovává velké množství odborných zdrojů a představuje jednotlivé formy e-marketingu a typy nových médií. Na příkladech ze zahraniční praxe přináší ukázky forem nových médií a popisuje jejich využití v komunikaci. Je nutné ocenit vysokou úroveň teoretické části, která podává ucelený a přehledný obraz nejmodernějších interaktivním médií. Zajímavá je studie Škoda Auto, která připravila multimediální zábavnou a výukovou hru zacílenou na děti jako potenciální zákazníky. Práce ve své analytické části zpracovává velmi dobře jak primární, tak sekundární výzkum. Primární výzkum přináší názor respondentů na využitelnost internetu v kavárnách a využití internetu obecně. Profesionální je kauzální analýza vlivu nových médií. Sekundární data přinášejí zahraniční výzkumy vztahující se k tématu práce a přinášejí pohled na budoucí trendy ve využitelnosti nových médií. V projektové části je zpracován návrh aplikace e-marketingu v komunikačním mixu sítě kaváren. Navrhovaná řešení svědčí o profesionalitě a velmi dobrých znalostech autora práce v rámci zvoleného tématu. 

Diplomová práce je dobře strukturovaná, logická, obsahově bohatá. Přináší ucelený pohled na současný e-marketing a také vize využitelnosti interaktivních komunikačních kanálů v budoucnosti. 
Autor práce prokázal velmi dobrou znalost zvolené problematiky, která vychází z praktických zkušeností. Jeho přístup k tvorbě diplomové práce byl odpovědný, systematický, se zájmem o věc. 

Otázky:

1. Jaké využití Edutainmentu předpokládáte u českých firem? Které obory mohou tuto formu interaktivní komunikace efektivně využívat?
2. Jak se bude vyvíjet, podle Vašeho názoru, game advertising ve spojení např. s product placementem?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007 
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 podpis vedoucího DP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
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	F - nedostatečně
	
	


