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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	
	x

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce je na příkladů tří obchodních řetězců  (Kaufland, Interspar a Albert) analyzovat a porovnat tištěné propagační prostředky z hlediska efektivity. Předmětem analýzy je obsah i forma propagačních prostředků.  Musím opět poznamenat, že proti mému očekávání jsou hypotézy uváděny v úvodu, předcházejí tedy teoretickou část. Ta se potom zabývá problematikou maloobchodu, vysvětluje typy maloobchodních jednotek i podmínky maloobchodního prodeje v ČR. Teoretickou část uzavírá popis metod, forem a prostředků komunikace i metody výzkumu jejich efektivity. Autor pracoval s bohatými literárními i dalšími zdroji, správně na ně v textu odkazuje.
Praktická část vychází z monitoringu distribuce letáků v roce 2006, jehož cílem byli zjistit množství ovlivněných zákazníků. V kapitole 6 od str. 46 ke ivedema charakteristika analyzovaných obchodních řetězců  a analýza tří tištěných propagačních prostředků. V závěru jsou vyhodnoceny pracovní hypotézy a zhodnocen přínos práce. Ten spočívá především v novém pohledu na tištěné propagační prostředky, letáky. Práce je zpracována precizně,  psána je kultivovaným jazykem. Mohu konstatovat, že zadání bylo beze zbytku splněno.
Otázka k diskusi:

1. Mohl byste znovu vysvětlit, k jakému zjištění jste dospěl z hlediska efektivity tištěných propagačních prostředků?
2. Měl jste možnost diskutovat svou práci v některém z analyzovaných retězců? Pokud ano, s jakým ohlasem?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
  

A - výborně
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    podpis oponenta BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

