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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Autor ke zpracování zdánlivě snadného tématu přistupoval velmi zodpovědně, pravidelně konzultoval a ochotně si rozšiřoval znalosti z příbuzných oborů (zejména grafického designu), aby zpracoval bakalářskou práci co nejkvalitněji. Sesbíral velké množství podkladů pro svou práci – od trackingových studií vývoje podpory prodeje prostřednictvím letáků v super-a hypermarketech, přes Shoping Monitor až  v neposlední řadě např. znalosti z psychologie barev – aby kvalifikovaně podložil svá tvrzení v analytické části své práce. Oslovil nejeden obchodní řetězec a výzkumnou agenturu, aby se dozvěděl cokoliv „ze zákulisí” přípravy letákových akcí a mohl tak lépe porozumět jejich struktuře a strategickému přístupu firem při jejich tvorbě.

V úvodu práce si jasně stanovil cíl a hypotézy práce, zvolil adekvátní metodické přístupy. Pro svou analýzu si určil měřitelná či jinak ověřitelná kritéria, jež hodnotil u letáků vybraných obchodních řetězců. Realizoval nejen analýzu formální stránky, ale zejména obsahovou, což v tomto rozsahu téměř přesahuje rámec bakalářské práce.


V závěru předložil celkové hodnocení komunikátů a verifikoval nastavené hypotézy.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:

A - výborně
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


