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ABSTRAK T 

 Kolekce WAVE je prvn² ucelenou kolekc² pod znaļkou IOBAGS, byla vytvoŚena 

jako doplŔky ke kolekci Kl§ry NademlĨnsk®. Vyznaļuje se stŚ²dmost² jak v barevnosti, tak 

v tvaroslov². Ve sv®m pojet² se nech§v§ inspirovat minimalizmem 90. let minul®ho stolet². 
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ABSTRACT 

The collection WAVE is the first complete collection under the label IOBAGS. The collec-

tion was created us accessories of Klara Nademlynska fashion collection. It is characterized 

by moderation of diversity of colours and as well by moderation of morphology. In its con-

ception is being inspired by minimalism of the 90th of the last century. 
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ĐVOD 

 Designem koģen® galanterie se zabĨv§m dvacet let, minulĨ rok jsem byla vyzv§na 

ke spolupr§ci odŊvn² design®rkou Kl§rou NademlĨnskou, abych vytvoŚila kolekci doplŔkŢ, 

kter® by koncepļnŊ doplnily jej² kolekce pro letoġn² rok. 

Vzhledem k tomu, ģe jsem zaloģila minulĨ rok novou znaļku, brala jsem tuto nab²dku jako 

pŚ²leģitost k prezentaci sv®ho designu. 

K zaloģen² nov® znaļky mne vedlo mnoho dŢvodŢ ï pŚedevġ²m stav oboru, ve kter®m se 

pohybuji dlouhou Śadu let, aktu§ln² nab²dka ļeskĨch firem a samozŚejmŊ zvĨġen§ popt§vka 

urļit® klientely, kter§ za posledn² dobu ĂvyspŊlañ a zaj²m§ se o ļeskĨ design. 

Pomalu zde vyrŢst§ jist§ soci§lnŊ ï ekonomick§ skupina, kter§ se orientuje pr§vŊ na takov® 

produkty ï produkty naġ² vĨroby, kter® st§le maj² synonymum kvality, ovġem novŊ oļek§v§ 

i jistou estetickou nadstavbu. Vzhledem k situaci v dan®m prŢmyslu, kterĨ se potĨk§ vylo-

ģenŊ s existenļn²mi probl®my, vġak nemŢģeme oļek§vat, ģe by pr§vŊ tito potenci§ln² z§-

kazn²ci byli z jeho strany plnŊ uspokojeni. 

 Velmi dobŚe si tuto situaci uvŊdomuji a r§da bych, aby moje pr§ce byla jistou re-

flex² na danou situaci. 
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I.   TEORETICKĆ ĻĆST 
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1 KONCEPT NOV£ ZNAĻKY 

1.1 IOBAGS  - obsah a forma 

V roce 2012 jsem se rozhodla zaloģit novou znaļku. 

Velmi nutkavĨ pocit mne vedl k tomu, ģe jsem pr§ci, kter§ byla jist§, ale naprosto neuspo-

kojovala moje pŚedstavy o tom, jak by mŊl fin§ln² produkt vypadat, opustila ze dne na den. 

Bylo to rozhodnut² velmi emotivn², posl®ze vġak n§sledovala ryze racion§ln² ¼vaha, co d§l. 

Tyto Ś§dky nejsou od vŊci, jak by si mohl nŊkdo myslet, jen mŢģete sledovat vznik nov® 

znaļky nikoli virtu§lnŊ, ale naprosto re§lnŊ, krok za krokem. 

Na jeho zaļ§tku jsem nevŊdŊla, zda bude m²t tato hra ġŠastnĨ konec, vlastnŊ ani teŅ to ne-

v²m. 

Mohu jen popsat, jak§ byla moje pŚedstava na poļ§tku a kam jsem se dostala do souļasn® 

doby. 

 

Vymyslela jsem novou znaļku ï IOBAGS ï moģn§ trochu krkolomn®, ale nechtŊla jsem, 

aby byla tak ¼plnŊ anonymn². 

Graficky jednoduch§, jako produkty, kter® navrhuji a uv§d²m v realitu. 

 

 

Po vizu§ln² str§nce jsem chtŊla formu produktŢ zredukovat na hranici, na kterou v§s pust² 

funkļnost vĨrobku. 

NechtŊla jsem, aby zde byl zŚejmĨ Ăbojñ estetick®ho hlediska a funkce. Snaģila jsem se, 

pokud to lze, aby se tyto naopak spojily a vz§jemnŊ podpoŚily. 
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Mysl²m si, ģe jedinŊ tento zpŢsob je dobrou cestou. 

Vn²m§n² designu je nav²c z§leģitost velmi subjektivn², tak pochop²m, ģe co je jin®mu m§lo, 

mŢģe bĨt pro jin®ho moc. Zde se ve sv® podstatŊ vģdy pouġt²te na ĂtenkĨ ledñ, je to ta ļ§st 

pr§ce ï kter§, i kdyģ bude odvedena s nejlepġ²m ¼myslem, nemus² bĨt dobŚe akceptov§na. 

To, jak bude produkt pŚijat, nikdy nev²te pŚedem, ovlivŔuje to pŚ²liġ mnoho podm²nek. 

Ide§ly dobr®ho designu se projevuj² v kaģdodenn²m ģivotŊ a ve vŊcech, s nimiģ lid® ģij² ï 

ģivot s§m a uģ²v§n² tŊchto vŊc², jsou nejtvrdġ²m krit®riem, zkouġkou, mimo to, lze ģivotnost 

dobr®ho designu testovat i tŚemi vlastnostmi, kter® Tom§ġ AkvinskĨ uvedl jako z§kladn² 

pŚedpoklady kr§sy: integritou, ļistotou a harmoni². 

[1] (Design: Aktualita, nebo vŊļnost?, kapitola: Co je modern² design?: Kaufmann, Edgar 

Ml., str.20) 

   Ve sv® tvorbŊ se nejv²ce c²t²m ovlivnŊna minimalismem 90. let 20. stolet², svoj² 

um²rnŊnost², dokonalou propracovanost², jistou ļistotou a pouģit²m tlumenĨch a neutr§l-

n²ch barev mi pŚipadal jako velkĨ oddech po exaltovanĨch 80. l®tech. 

Nen² moģn® v t®to souvislosti nezm²nit jm®no Jil Sander, kter§ mŊla v roce 1993 debut 

v PaŚ²ģi. Pr§vŊ tato pŚehl²dka byla pŚ²mo charakteristick§ pro tvorbu minimalismu 

v odŊvn²m designu.  V tomto duchu tvoŚ² i Śada dalġ²ch tvŢrcŢ, Helmut Lang ġel jeġtŊ d§l, 

t®mŊŚ aģ k dekonstruktivismu, v jeho tvorbŊ se objevuj² jist® androgynn² prvky, kter® mi uģ 

tak nekonvenuj². [2]  

Tento zpŢsob tvorby je mi nejbliģġ², protoģe je to doba, kterou jsem velmi intenzivnŊ ģila a 

svĨm projevem jsem schopna se s n² stotoģnit, citit se v n² dobŚe, zaruļuje mi jistou diskr®-

tnost a sekund§rnŊ i luxus. 

Mysl²m, ģe tohle t®ma se nevyļerp§, dŢkazem n§vratu k minimalizmu jsou kolekce pod-

zim/zima 2010, se kterĨmi pŚich§z² napŚ²klad Ann Demeulemeester a Celine ï ļist§ stŚi-

hov§ Śeġen², skvŊle propracovanĨ kab§t, volnŊjġ² kalhoty, koġile, jednoduch® sako a suknŊ 

pod kolena, v typick® barevnosti ï velbloud² srst, tmav§ modr§, hnŊd§, ļern§, ġed§ b²l§, 

jako doplnŊk ï dlouh® jednoduch® psan²ļko, jak p²ġe autorka ļl§nku, Sarah Mower, tak 

trapnŊ m§lo poloģek a tak jednoduch®, v kontrastu se vġ² vidŊnou ok§zalost² pŊtiset pŚeh-

l²dek, ze kterĨch si vġak nic nepamatovala, tohle jedin® j² v pamŊti zŢstaloé[3] 
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Obr.1 Ann Demeulemeester                      Obr.2 Celine podzim/zima 2010 

 

Dneġn² spoleļnost uģ je v jin® f§zi, neģ pŚed p§r des²tkami let, kdy byl jistĨm imperativem 

fenom®n novosti, kdy kult novinek pŚisp²v§ k pocitu  nez§vislosti a jist®ho individualismu, 

kaģd§ m·da s sebou pŚin§ġ² pocit subjektivn²ho osvobozen². [4] 

Do jak® m²ry je tento pocit osvobozen² povrchn², zde nechci Śeġit. Sp²ġe se pŚikl§n²m 

k postoji osobn² odpovŊdnosti, nejen  odpovŊdnosti ve vztahu ke spoleļnosti, ale pŚede-

vġ²m k odpovŊdnosti k sobŊ sam®mu, odŊv by mŊl bĨt pŚedevġ²m projevem naġ² osobnosti, 

to, ģe se v odŊvu c²t²me komfortnŊ, samozŚejmŊ nehovoŚ² jen o jeho kvalitŊ, jako takov®, 

ale jde o jistou osobn² vĨpovŊŅ, je to to, co Ă vid²ñ ti ostatn² , co jim Ăd§me vidŊtñ. 

R§da bych vġak zm²nila i tu ļ§st, kter§ je ponŊkud prozaiļtŊjġ². To, aby znaļka ï 

produkt byl dobŚe akceptov§n, je kvalita, kter§ samozŚejmŊ souvis² i s opravdovost² pŚe-

svŊdļen² a odpovŊdnost² design®ra. 

To hmatateln® neoddiskutovateln®, co je nutnost². Spr§vnŊ zvolenĨ a dodrģenĨ technolo-

gickĨ postup, spr§vnŊ zvolen® konstrukļn² Śeġen², spr§vn§ volba materi§lŢ. Zde uģ se do-

st§v§me k atributu Śemesla. řemeslem, jako filosofickou kategori² se zabĨv§ jeden z nej-

vĨznamnŊjġ²ch teoretikŢ a filosofŢ 20. stolet², Ludwig Wittgenstein: Ă  é¼stŚedn²m pro-

bl®mem ve filosofii je rozd²l mezi t²m, co lze teoreticky v pouļk§ch vyj§dŚit jazykem, a co 

vyj§dŚit nelze, co se d§ jen uk§zat. O tom, co se d§ jen uk§zat, se samozŚejmŊ ned§ ps§t, a 

pro ty, kdo si mysl², ģe mŢģe existovat teorie a kritickĨ jazyk Śemesla, to znamen§ varov§n², 
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jehoģ je radno db§t. V opaļn®m pŚ²padŊ zdeformuj² integritu pr§vŊ tohoto oboru, kterĨ 

navenek respektuj².ñ[1] (Design: Aktualita, nebo vŊļnost?, kapitola: Co je modern² de-

sign?: Kaufmann, Edgar Ml., str.102) 

Ovġem celĨ koncept nov® znaļky, i kdyby byl sebel®pe pojatĨ, by zŢstal pouze kon-

ceptem, pokud nem§te moģnost uv®st jej v realitu a ovŊŚit si v praxi, zda to, co jste pŚedpo-

kl§dali, plat². 

MŊla jsem ġtŊst², ģe se na mne obr§tila Kl§ra NademlĨnsk§ a dala mi pŚ²leģitost navrhnout 

a realizovat doplŔky k jej² letoġn² kolekci, kter§ byla prezentov§na na letoġn²m jarn²m De-

signblok Fashion Weeku. 

Moje pŚedstavy dost§valy re§ln® kontury ï na z§kladŊ poģadavkŢ barevnosti, kter® byly ve 

sv® podstatŊ jedin® limituj²c², jsem dostala volnou ruku.  

T²mto krokem mi byla d§na k dispozici VIP klientela t®to odŊvn² design®rky. 

Kl§ra NademlĨnsk§ patŚ² ke ġpiļce v ļesk® m·dŊ, jsou pro ni typick® rafinovan® kombina-

ce na prvn² pohled nesluļitelnĨch prvkŢ, a to jak materi§lovŊ, tak barevnost², ovġem jedn§ 

se vģdy o naprosto komfortn² zpracov§n².[5] 

Na rozd²l od jinĨch n§vrh§ŚŢ jsou jej² modely dokonale ģensk®, androgynn² projev v odŊvu, 

kterĨ si obl²bilo hodnŊ ļeskĨch n§vrh§ŚŢ mlad® generace, u Kl§ry neuvid²te. Mohli bychom 

svĨm zpŢsobem oznaļit jej² kolekce za konzervativn². Ovġem dovol²m si zast§vat n§zor, ģe 

ģena chce vŊtġinou vypadat Ăģenskyñ a v tomto ohledu zŢst§v§m naprosto pragmatick§. 

Ģeny si mohou dovolit nosit skoro vġechno, ale muģi podl®haj² kodifikaci. 

Androgynn² vzhled si obl²b² pouze ¼zk§ skupinka mladĨch lid², kteŚ² ļasem stejnŊ antropo-

logickou odliġnost svĨm postojem nakonec potvrd². NaġtŊst² se nepodaŚilo ģenu odsexuali-

zovat. [4]  
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1.2 IOBAGS pro Kl§ru NademlĨnskou 

. 

1.2.1 Zad§n²  

Navrģen² kolekce d§msk® koģen® galanterie z valchovanĨch hovŊzin v kombinaci tŚ²sloļi-

nŊnĨch na zak§zku barvenĨch a upravenĨch hovŊzinovĨch vazŢ. 

Kolekce mŊla obsahovat celkem pŊt rŢznĨch produktŢ, tŚi kabelky, dalġ² opasky. Vzhledem 

k zad§n² diplomov® pr§ce jsem tuto kolekci doplnila o dva modely p§nsk® galanterie, kter® 

klientem nebyly zad§ny, ovġem navrģeny jsou tak, aby byla naprosto zŚejm§ jejich prov§-

zanost s kolekc² d§mskou. 

 

1.2.2 MARNI, JIL SANDER ,  Kl§ra NademlĨnsk§ ï inspiraļn² zdroje 

MARNI 

Firma je zaloģena v roce 1994 jako brand d§msk®ho luxusn²ho obleļen² a doplŔkŢ, 

postup-nŊ obs§hla, p§nsk® obleļen², brĨle, ġperky ï biģuterii, ned§vno kosmetiku a letos v 

¼noru byl v Berl²nŊ uveden slavnostnŊ na trh novĨ parf®m.[6] 

Jejich galanterie je z velk® ļ§sti opravdu obdivuhodn§. Jako jedin², snad v oboru 

jeġtŊ Jil Sander, dovedou navrhnout galanterii, kter§ pŢsob² neuvŊŚitelnŊ svŊģ²m a lehkĨm 

dojmem. Vġimla jsem si, ģe jedni z prvn²ch zaļali pouģ²vat materi§ly, tedy mysl²m pŚede-

vġ²m hovŊzinov® usnŊ, ve velmi do t® doby nev²dan® podobŊ, jde o neprobarven® hovŊzi-

nov® usnŊ, zastŚ²kl® jen barevnou apreturou a na vĨrobku tohle naprosto pŚiznaj², pŚede-

vġ²m na drģ§tk§ch a Śemenech, kter® jsou jen Śezan® s neupravenou hranou, dokonce nejsou 

ani po obvodu ġit®, nazvala bych to tak, ģe MARNI, vytvoŚili v tomto jakĨsi bod zlomu. 

To, co by se na luxusn² galanterii nemohlo do t® doby objevit, je teŅ jakĨmsi precedensem. 

Je to jejich charakteristickĨm rukopisem, t²mto nejenom taġku naprosto odlehļili, ale byl to 

i naprosto skvŊlĨ ekonomickĨ tah. Protoģe si mus²me uvŊdomit, jak n§roļn§ je ruļn² pr§ce 

v oboru. A slovem n§roļn§ nemysl²m jen technologii, ale samozŚejmŊ i ekonomickou 

str§nku vŊci. Obdivuji v tomto smŊru jejich odvahu v inovac²ch, rozhodnŊ se vyplatila. 
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Mysl²m, ģe dalġ² typickĨm znakem je pro MARNI barevnost, pouģit² Ăjuxtaposing colorsñ 

.[6] 

 Mysl²m, ģe zakladatelka rodinn® firmy, Consuelo Castiglioni, bude m²t pŚ²ġt² rok, kdy fir-

ma oslav² dvac§t® vĨroļ², co oslavovat. V roce 2007 mŊla firma roļn² obrat 100 milionŢ 

dolarŢ a 320 prodejn²ch m²st po cel®m svŊtŊ.[7] 
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              Obr. 3 Yellow - psan²ļko 
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Obr.4 MARNI - Blue ï kabelka v kontrastn² barevnosti 

JIL SANDER 

V roce 1963 dokonļuje studia jako textiln² designerka, odch§z² na dva roky do Los Ange-

les na vĨmŊnnĨ studijn² pobyt, po n§vratu pracuje jako m·dn² editor v nŊmeck®m ļasopise 

pro ģeny PETRA. V roce 1967 otev²r§ svŢj prvn² butik v Hamburku. Pracuje pro Thierry 

Muglera a Soniu Rykiel, v roce 1968 zakl§d§ Jil Sander GmbH. 
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Jej² kolekce, kterou pŚedvedla v PaŚ²ģi v roce 1975 tot§lnŊ propadla, mus²me si vġak uvŊ-

domit, co jsou vedouc² trendy t® doby ï jde o dobu ok§zalost², hĨŚen² barvami, materi§ly, 

lesku a ġirokĨch ramen, jehoģ typickĨm pŚedstavitelem byl Claude Montana. Jej² ¼spŊch 

vġak na sebe nedal dlouho ļekat. Koncem osmdes§tĨch let pŚich§z² se svĨm jednoduchĨm 

stylem kalhotovĨch kostĨmŢ, pŚil®havĨch kab§tŢ a koġilovĨch blŢz, luxusn² materi§ly 

v decentn² barevnosti ï b²l§, tmav§ modr§, b®ģov§, ļern§ a hnŊd§ a ġed§.  

V devades§tĨch l®tech stoj² na vrcholu, zpŢsobila revoluci v od²v§n². Zavedla pro ni typic-

kĨ Ăonion lookñ ï tzv. vrstven² z§kladn²ch kouskŢ ġatn²ku. 

N§sleduj² l®ta expanze, potom sloģitĨch vlastnickĨch vztahŢ, kdy v roce 1999 prod§v§ 75% 

pod²lu skupinŊ PRADA. Nast§v§ velmi strastipln® obdob². Kter® vede aģ k odchodu San-

der k firmŊ Uniglo. V roce 2012 se Jil Sander vrac² do sv® stejnojmenn® znaļky. 

V bŚeznu 2013 ji The Guardian Śad² mezi nejl®pe obl®kan® celebrity starġ² pades§ti let. 

Vzhledem k jej² tvorbŊ se j² pŚipisuje pŚezd²vka ĂQueen of Lessñ. [8] 
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Obr. 5 Jil Sander ï tyrkysov§ taġka 
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Obr. 6 Jil Sander ï Ăpsan²ļkoñ 

 

 

 

 

ETERNAL PIECES ï Kl§ra NademlĨnsk§ 

Dalġ²m inspiraļn²m zdrojem mi byla samotn§ tvorba Kl§ry NademlĨnsk®, zvl§ġtŊ posledn² 

kolekce pŚedveden§ na Designbloku 2012, nazvan§ Eternal pieces. Inspirovaly mne nŊkter® 

modely vlnŊnĨch ġatŢ svoj² barevnost² a ryze ģenskĨmi liniemi.[9] 
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Obr7, obr. 8  Kl§ra NademlĨnsk§ -. kolekce Eternal piecis, podzim/zima 2012 

 

. 

1.2.3 Konkurenļn² prostŚed² 

Vzhledem k zaveden² nov® znaļky nen² moģn® abstrahovat prostŚed², do kter®ho 

chceme novou znaļku a jej² produkty uv®st. Musela jsem se touto ot§zkou zabĨvat a od-

hadnout tak s²lu sv®ho potenci§lu ve smŊru k ostatn²m design®rŢm pohybuj²c²m se v tomto 

oboru. 

V oblasti tvorby a designu koģen® galanterie a doplŔkŢ jsem pŚi sv® reġerġi rozdŊlila svoji 

potenci§ln² konkurenci do nŊkolika skupin podle ¼rovnŊ Śemesln®ho zpracov§n² a podle 

¼rovnŊ znalosti technologie a konstrukļn²ch z§sad pro tento obor a tak® podle autorovy 

invence a n§paditosti.  
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FENOM£N FL£RU 

Jde o dobŚe zn§mĨ internetovĨ obchod s rukodŊlnĨmi vĨrobky rŢzn® ¼rovnŊ. Pokud bude-

me hledat zboģ² podobnĨch parametrŢ ï tedy kabelky a taġky z usŔovĨch materi§lŢ, potom 

zde najdeme pŚehrġli tvŢrcŢ, kteŚ² podsouvaj² svoji tvorbu potencion§ln²m z§kazn²kŢm 

jako tvorbu designovou. VŊtġina z nich nem§ vĨtvarn® vzdŊl§n², coģ samozŚejmŊ nen² nut-

nost² pro dobrĨ design produktu, ale nab²z² zde sv® vĨrobky i prodejci s vĨtvarnĨm a Śeme-

slnĨm vzdŊl§n²m. [10] 

Pro dokreslen² uv§d²m nŊkolik pŚ²kladŢ. 

 

 

 

 

 

Obr. 9 Fl®r ï usŔov§ kabelka Zorka KD  
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Obr. 10 Fl®r ï usŔov§ kabelka Zorka KD 

 

 

Obr. 11 Fl®r ï usŔov§ taġka ĂBaļutañ 
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Obr. 11 Fler ï kabelka z tŚ²sloļinŊn® usnŊ, prodejce Helena Iġov§ 

U vġech vybranĨch jde buŅ o znaļnĨ diletantismus skrĨvaj²c² se pod z§stŊrkou kreativity, 

nebo o jistou znalost Śemesla, avġak svĨm estetickĨm c²tŊn²m jsme se spolu s autorem ocit-

li v Ļech§ch v roce 1980. 

DESIGNMAGAZĉN -  

Jako elektronick® periodikum vŊnuj²c² se designu, uv§d² velmi ļasto ļesk® design®ry zabĨ-

vaj²c² se pr§vŊ koģenou galanteri².  

Uv§d²m nŊkter§ jm®na, kter® Designmagaz²n reflektuje. Mus²m zm²nit, ģe vġichni uvedn² 

design®Śi maj² odborn® vzdŊl§n².  

KateŚina Pittlov§ 

  Obr. 12 Autorsk§ pŚehl²dka 2007 
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Obr. 13 Koģen§ kabelka KateŚiny Pittlov® 

Opravdu se nemĨl²me, prvn² fotografie je z roku 2007 a druh§ je ze souļasn® nab²dky n§-

vrh§Śky.  Mysl²m, ģe dalġ² koment§Ś by byl zbyteļnĨ. Design®rka sice pracuje v intenc²ch 

dobŚe zvl§dnut®ho Śemesla, ale pokud se re§lnŊ pod²v§me, kde se svŊt doplŔkŢ pohybuje  

ve stejn®m ļase v zahraniļ², potom je toto srovn§n² naprosto zdrcuj²c². [11] 

 

ETHER 

Dalġ² autorsk§ znaļka propaguj²c² se na Designmagaz²nu.. 

Jde o doplŔky Evy Vontorov®, kter® se vyznaļuj² pouģit²m velmi vĨraznĨch materi§lŢ a to 

jak barevnŊ, tak struktur§lnŊ. 

DoplŔky jsou dobŚe ŚemeslnŊ zvl§dnuty, nevyuģ²vaj² vġak nejnovŊjġ²ch moģnost² kompo-

nentŢ ï napŚ²klad velk§, otevŚen§ taġka se zap²n§ na magnetickĨ z§vŊr o prŢmŊru 1,5 cm, 

na kterĨ se zap²naly taġky pŚed ļtvrt stolet²m. Ani konstrukļn² Śeġen² nen² nijak nov§torsk®, 

jde o klasick® konstrukce, taġky sp²ġe zaujmou vĨraznĨm materi§lem, sv²tiv§ ģlut§, mala-

chytovŊ zelen§. Nicm®nŊ jde o kvalitativn² posun ve srovn§n² s pŚedchoz² designerkou. 
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D²ky materi§lov®mu a barevn®mu vĨbŊru jsou doplŔky znaļnŊ dominantn², v nŊkterĨch 

pŚ²padech pŢsob² ponŊkud tvrdŊ, coģ vġak mŢģe bĨt z§mŊr. [12] 

 

 

         

Obr. 14, 15, 16 Kabelky Ether 

 

Leona Ġkanderov§ 

Je absolventkou VĠUP, obor obuv a odŊvn² doplŔky, profesnŊ se vŊnuje designu doplŔkŢ, 

taġek kabelek a opaskŢ. Spolupracuje s odŊvn² design®rkou Evou Brz§kovou. 

Z jej²ch prac² je c²tit charakteristickĨ rukopis. Na mne tyto vĨrobky v mnoh®m pŢsob² po-

nŊkud disproporļnŊ. [13] 
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Obr. 17 Kabelka Annaca ï Leona Ġkanderov§ 

 

 

Iveta Pecuchov§ 

Absolventka UTB Zl²n, odŊvn² design okrajovŊ se vŊnuje rovnŊģ tvorbŊ koģen® galanterie, 

nŊkter® produkty jsou dobŚe ŚemeslnŊ zvl§dnuty, v nŊkterĨch pŚ²padech je zaj²mav§ i kon-

strukce. Volba materi§lu mi nen² bl²zk§, jsou zde pouģity dez®novan® usnŊ ï kroko 

s lakovou ¼pravou a dez®n varana.[14] 
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Obr.18 Spoleļensk§ kabelka ï Iveta Pecuchov§ 

 

 

Obr. 19 Ģlut§ taġka ï Iveta Pecuchov§ 

 

 

Radka Kubkov§ 

PatŚ² ke starġ² generaci design®rŢ, spolupracovala s LibŊnou Rochovou, Timour at Group, 

E- daniely, Helenou Fejkovou , jiģ v roce 1998 otev²r§ vlastn² butik DOK ļ.5 v TĨnsk® 

ulici. 

Jej² tvorba vġak v posledn² dobŊ stagnuje, delġ² dobu nen² patrnĨ ģ§dnĨ progres.[15] 
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Obr. 20 Uk§zka doplŔkŢ Radky Kubkov® 

 

V t®to ļ§sti jsem se snaģila dŢkladnŊ zmapovat tvorbu svĨch kolegŢ a souļasnŊ 

konkurentŢ. PrŢmyslovou vĨrobou jsem se z§mŊrnŊ nezabĨvala, v souļasn® dobŊ ģ§dn§ 

z vĨrobn²ch firem v tomto oboru nem§ vlastn²ho design®ra, vŊtġinou pracuj² ve mzdŊ pro 

zahraniļn² firmy. Jejich vlastn² produkce je minim§ln². 

Tento pŚehled mi poskytl informace, kter® povaģuji pŚi orientaci na trhu s doplŔky ï 

koģenou galanteri², za velmi dŢleģit®. Snaģila jsem se analyzovat, zda se najde dostateļnĨ 

prostor pro novou znaļku a jak nov§ znaļka obstoj² v t®to konkurenci.  

SamozŚejmŊ jsem si vġak vŊdoma, ģe i kdyģ se produkty znaļky IOBAGS liġ² od ostatn² 

nab²dky a tuto dopln² v jej²m spektru, je splnŊn pouze racion§ln² aspekt ¼spŊchu zaveden² 

nov® znaļky galanterie. 

Bohuģel jsem si pŚi zhodnocen² informac² tĨkaj²c²ch se konkurence uvŊdomila, jak pro-

pastnĨ rozd²l je mezi zahraniļn² a ļeskou produkc² v tomto oboru.  A to jak v ¼rovni zpra-

cov§n², tak  designu samotn®m.   

Je tŊģk® pojmenovat dŢvod t®to skuteļnosti, zda je to obor, kterĨ tolik nepŚitahuje, 

protoģe je pomŊrnŊ technologicky n§roļnĨ. Nebo odborn® ġkoly nejsou schopny dostateļnŊ 

pŚipravit v tomto oboru schopn® design®ry, mŢģe to bĨt i menġ²m z§jmem studentŢ o tento 

obor, protoģe jim nepŚipad§ tolik atraktivn² z hlediska pozdŊjġ²ho uplatnŊn². Moģn§ jim 

cesta na vrchol v tomto oboru pŚipad§ pŚ²liġ n§roļn§, protoģe tuġ², ģe by si ji museli proġla-
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pat ¼plnŊ sami. Ovġem absence kombinace dobr®ho designu a kvalitn²ho Śemesln®ho zpra-

cov§n² v oboru koģen® galanterie ï doplŔkŢ, je v souļasnosti v²ce neģ citeln§. 

 

Je vġak moģn® tuto situaci v oboru zevġeobecnit, protoģe design se st§v§ vĨrazem n§s sa-

mĨch prostŚednictv²m vŊc², kter® si vyb²r§me a design v tomto smyslu souvis² s celou Śadou 

lidskĨch ļinnost², zejm®na s umŊn²m a technikou, a zpŢsob jakĨm ho vn²m§me, ovlivŔuj² 

politika, ekonomie, vŊda i filozofie, odtud tak® pramen² jeho vĨjimeļn§ schopnost vyjadŚo-

vat povahu dan®ho obdob² a lid², kteŚ² toto obdob² formuj². 

[1] (Design: Aktualita, nebo vŊļnost?, kapitola: Co je modern² design?: Kaufmann, Edgar 

Ml., str. 1 

 Pokud pŚijmeme tohle za skuteļnost, potom je naprosto jasn®, v jak®m stavu se na-

ch§z² spoleļnost, ve kter® ģijeme. 

Nav²c bych se velmi r§da zm²nila o vztahu designu a Śemesla, kter® jsou pro mne neoddŊli-

teln®. 

Velmi zaj²mavŊ o Śemesle ï jako filosofii p²ġe Peter Dormer : Ă DŢvod, proļ Śemeslu Ś²kat 

praktick§ filosofie, spoļ²v§ v tom, ģe t®mŊŚ nic, co je na Śemesle dŢleģit®, nejde pŚev®st do 

slov, tvrzen², pouļek. řemeslo a teorie jsou jako olej a voda. Pr§vŊ proto by se mohl nŊkdo 

pt§t, zda bychom umŊn² vŢbec mŊli nazĨvat filozofi². Ale zvl§dnut® Śemeslo pŚedstavuje 

soubor znalost² zahrnuj²c²ch komplexn² ġk§lu hodnot. Tyto znalosti se neust§le rozġiŚuj² a 

jejich hodnota je projevov§na a vystavov§na zkouġk§m, a to ne prostŚednictv²m jazyka, ale 

prostŚednictv²m praxe. Vlivem toho je o Śemesle tŊģk® ps§t nebo o nŊm dokonce hovoŚit 

jasnŊ, souvisle a logickyñ [1] (Design: Aktualita, nebo vŊļnost ?, kapitola: Co je modern² 

design?: Dormer, Peter, str. 97) 

MoģnĨm dŢsledkem souļasn®ho stavu spoleļnosti je to, ģe pokud znalci a Śemesln²ci do-

vedou rozpoznat rafinovanost designu, pŚ²tomnou v ch§p§n² nuanc² Śemesla, rozeznat a 

ocenit, jin² lid® ï a je jich velmi mnoho ï to neumŊj². Znalectv² jak®hokoli Śemesla je jim 

lhostejn®, protoģe je prostŊ nevid², nen² souļ§st² jejich zkuġenosti. 

[1] (Design: Aktualita, nebo vŊļnost ?, kapitola: Co je modern² design?: DORMER, Peter., 

str.100) 
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Moģn§ bych mohla poloģit ot§zku, zda se zde dobr®mu designu v tomto oboru nedaŚ², pro-

toģe tu chyb² sofistikovanĨ z§kazn²k ï nebo naopak? 
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II.   PRAKTICKĆ ĻĆST 
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2 KONCEPT ï KOLEKCE WA VE  

PŚi sv® pr§ci ï navrģen² cel® kolekce ï jsem se snaģila obs§hnout celou ġk§lu nejfrekvento-

vanŊjġ²ch typŢ doplŔkŢ. CelĨ vĨbŊr se ust§lil na jedn® vŊtġ² taġce a jedn® menġ² kabelce pro 

denn² noġen², dvou rozd²lnĨch typech psan²ļek, dvou opasc²ch v d§msk® kolekci a v kolek-

ci p§nsk® jsou velkĨ a malĨ messenger. 

ObŊ kolekce jsou ve stejn®m barevn®m ladŊn², ovġem z§kladn² materi§l pro p§nskou a 

d§mskou kolekci se liġ². 

 

2.1 Tvarov§ koncepce 

U d§msk® kolekce jsem jednoznaļnŊ chtŊla dos§hnout objemu, kterĨ by evokoval mŊkkost, 

ģenskost. KŚivky organickĨch tvarŢ potom nen§silnŊ pŚech§z² v linii Śemene na rameno a 

drģ§tka, spolu s Śem²nky naġitĨmi na vŊnci vĨrobku taġku proporļnŊ vyvaģuj².  U p§nskĨch 

taġek jsem naopak chtŊla zachovat urļitou strohost, proto je jejich objem Śeġen naprosto 

jinĨm zpŢsobem, vġe se drģ² jen ve vertik§ln²ch a horizont§ln²ch lini²ch. 

 

 

2.2 Barevn§ koncepce 

 

Cel§ kolekce je Śeġena ve velmi um²rnŊn®m barevn®m ladŊn². Z§mŊrnŊ jsem zvolila pro 

z§kladn² materi§l lomen® odst²ny ġed®, hnŊd®, modr® a zelen® barvy. DoplŔkovĨ materi§l, 

kterĨ jsem nechala obarvit a upravit na zak§zku, je v tab§kovŊ hnŊd® barvŊ. JedinŊ modrĨ 

odst²n doplŔuje pŚ²rodn² tŚ²slo, kde se poļ²t§ s jeho oxidac². 

T²mto barevnĨm vĨbŊrem vznikly velice zaj²mav® a netradiļn² barevn® kombinace. NepŢ-

sob² tvrdŊ, z tohoto dŢvodu jsem z§mŊrnŊ vynechala barvu ļernou. Tak jak kabelky pŢsob² 

mŊkce svĨm tvaroslov²m, stejnŊ tak pŢsob² i vĨbŊrem barvy ï klidnŊ a vyrovnanŊ.   

Podġ²vky jsou lnŊn®, kde osnova je ġedomodr§ a ¼tek v barvŊ pŚ²rodn², skvŊle doplŔuj² 

vġechny barvy v kolekci. 
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Veġker® kov§n² je v barvŊ stŚ²brn®ho matn®ho niklu, kter® umocŔuje efekt jist® zastŚenosti 

vġech barev. Veġker® proġit², kter® je na z§kladn²m materi§lu, je v barvŊ materi§lu, pouze 

tŚ²slo je vģdy ġito v kontrastn² barvŊ ï pŚ²rodn², tak® zdrhovadla jsou na stuze v pŚ²rodn² 

barvŊ. 

 

Z§kladn² barevnice d§msk® kolekce: 

             

Obr. 21 Alce ï Graphit           Obr. 22 Alce ï Shark              Obr. 23Alce - Catfish 

                                                       

Obr. 24 TŚ²slo ï tab§k                                                             Obr. 25 Podġ²vka 

 

             

Obr. 26 Alce ï Saphir             Obr. 27 TŚ²slo ï pŚ²rodn²         Obr. 28 Podġ²vka 
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Z§kladn² barevnice p§nsk® kolekce: 

            

Obr. 29 TŚ²slo ï odst²n  oŚech     Obr. 30 TŚ²slo - odst²n tab§k 

 

 

            

Obr. 31 Buvol ï Shark       Obr. 32 TŚ²slo ï odst²n tab§k 

 

Obr. 33 Podġ²vka 
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2.3 Materi§ly 

Jako z§kladn² materi§l pro d§mskou kolekci jsem vybrala  valchovanou hovŊzinu ze vzor-

n²ku firmy Mastrotto kolekce 2012/13, pod obchodn²m n§zvem ALCE. UmoģŔuje vynik-

nout na vĨrobku mŊkkĨm lini²m, m§ dokonale splĨvavĨ charakter a jeho technologick® 

zpracov§n² d§ vyniknout pŚirozen® zrnitosti l²ce hovŊziny. Nav²c m§ velmi pŚ²jemnĨ omak. 

Vlastnosti, charakteristick® pro tento materi§l, pŚ²mo vyb²zely k pouģit² pro d§mskou ko-

lekci. 

Tento materi§l jsem doplnila samonosnĨm tŚ²slem opatŚenĨm finiġovou apreturou v matu, 

ze kter®ho jsou vyrobeny drģ§tka a Śemeny galanterie. 

P§nsk® modely jsou vyrobeny z podvalovan®ho tŚ²sla s nekorigovanĨm l²cem, kter® opŊt 

d§v§ vyniknout pŚ²rodn² kresbŊ usnŊ a buvol² usnŊ, kter§ m§ svoji velmi charakteristickou, 

aģ jemnŊ zrnitou strukturu, coģ podporuje maskulinn² str§nku produktu. 

Podġ²vka je lnŊn§, vhodnŊ doplŔuje charakter cel® kolekce. 

Kov§n² je v barvŊ stŚ²brn®ho matn®ho niklu. 
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3. JEDNOTLIVĆ DESIGNOVĆ řEĠENĉ 

3.1 D§msk§ kolekce 

MĨm z§mŊrem bylo vytvoŚit kolekci, kter§ rozhodnŊ nepŢsob² bombasticky, c²lem bylo 

dos§hnout dojmu naprost® civilnosti, um²rnŊnosti jak v barevn®m ladŊn², tak v tvaroslov². 

I kdyģ jsou barvy volen® velmi stŚ²dmŊ, mysl²m, ģe netypickou barevnou kombinac² z§-

kladn²ho materi§lu a doplŔkov®ho tŚ²sla, vznikl velmi zaj²mavĨ barevnĨ akcent. SouļasnŊ 

jsem pŚi t®to volbŊ pomĨġlela na kombinovatelnost s odŊvem. DoplnŊk, jak uģ z jeho n§-

zvu vyplĨv§, by nemŊl pŚitahovat o mnoho v²ce pozornosti, neģ odŊv, naopak by mŊl spolu 

s odŊvem vytvoŚit jednotnŊ vn²manĨ harmonickĨ celek. I pŚes tyto aspekty, kabelka zaujme 

pozornost svĨm netradiļn²m zpracov§n²m. 

  

3. 1. 1  WAV E big  

Jde o nejvŊtġ² kabelku z d§msk® kolekce, je urļena pro denn² noġen². Z technologick®ho 

hlediska jde o vĨrobek ġitĨ na obr§tku, pŚedn² d²l je tvoŚen jedn²m d²lcem, nechtŊla jsem, 

aby z ¼spornĨch dŢvodŢ byl pŚedn²m d²lem veden jakĨkoli ġev, i kdyģ je problematick® 

vykr§jet z materi§lu tak velkĨ d²lec bez jedin®ho kazu. 

Na vŊnci jsou naġity ozdobn® Śem²nky pŚech§zej²c² v poutko pro polokrouģek, na kter®m 

jsou zavŊġeny drģ§tko a Śemen na rameno, liġ²c² se pouze svou d®lkou, jeden z nich tak 

vģdy volnŊ spoļ²v§ na pŚedn²m d²le a vytv§Ś² tak dominantn² zdobnĨ prvek kabelky. ře-

men a drģ§tko mohou bĨt ve sv® d®lce regulov§ny sponami. řemen a drģ§tko jsou pouze 

lepen® polyuretanovĨm lepidlem, nejsou ġit® a nejsou ani zabarven® hrany. Tato technolo-

gie tak vytv§Ś² kontrast k perfektnŊ vypracovan®mu vĨrobku, jehoģ viditeln® hrany jsou 

zaloģen®. 

Zadn² d²l je opatŚen kapsou v r§meļku z tŚ²sla, zdrhovadlo je kovov®, v niklu s antialergic-

kou ¼pravou na stuģce ve svŊtle b®ģov® barvŊ. 

Podġ²vka je lnŊn§ a rovnŊģ opatŚena kapsou na zdrhovadlo v r§meļku a jednou kapsou na-

kl§danou, rovnŊģ z tŚ²sla. 
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Kabelka se uzav²r§ usn² potaģenou magnetickou destiļkou. 

 

   

Obr. 34 Skica WAVE big 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 40 

 

 

 

 

 

Obr. 35 Taġka WAVE big 
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3. 1. 2 WAV E small  

Druh§ kabelka z kolekce je proporļnŊ menġ² a jedinou zmŊnou je d®lka Śemene a drģ§tka. 

řemen je uzpŢsoben svoj² d®lkou tak, aby bylo moģn® kabelku nosit ñkŚ²ģemñ a nositelka 

tak mŊla voln® ruce. Technologie, konstrukce a materi§ly jsou shodn® jako u vŊtġ² kabelky 

WAVE big. 

  

  

Obr.36 Skica WAVE small 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 42 

 

 

Obr. 37 Skica WAVE small 

 

                Obr.38 WAVE small 
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3. 1. 3 Psan²ļko mŊkk® 

Psan²ļko je Śeġeno stejnou technologi², jde o vĨrobek ġitĨ na obr§tku, uzav²r§ se turniketo-

vĨm z§meļkem v ¼pravŊ matnĨ nikl, liġta se z§meļkem je upevnŊna na jazyku, kterĨ je 

opŊt jen ŚezanĨ a je z tŚ²sla, uvnitŚ na lnŊn® podġ²vce je naloģen§ kapsa rovnŊģ z tŚ²sla. 

Horn² ļ§st psan²ļka se ohne a vytvoŚ² tak dojem klopny. 

 

Obr. 39 Skica - psan²ļko mŊkk® a psan²ļko tvarovan® 

 

Obr. 40 Skica - psan²ļko mŊkk® 
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Obr. 41 Psan²ļko mŊkk® 

 

 

 

3. 1. 4 Psan²ļko tvarovan® 

Psan²ļko je tvarov§no za vlhka na maketu, technologie je pomŊrnŊ pracn§ a ļasovŊ n§roļ-

n§. Psan²ļko m§ usŔovou podġ²vku a uzav²r§ se stejnĨm zdrhovadlem, kter® je pouģito na 

ostatn²ch vĨrobc²ch. PŢsob² velmi kompaktnŊ, vġechny hrany jsou Śezan® a leġtŊn® s n§-

slednĨm zabarven²m barvou na hrany v odst²nu kabelky. Ve ġvu je zapuġtŊno poutko s po-

lokrouģkem pro Śem²nek na provleļen² z§pŊst². 
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Obr. 42 Skica  - psan²ļko tvarovan® 

 

 

Obr. 43 Psan²ļko tvarovan® 
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Obr. 44 Kolekce Kl§ry NademlĨnsk® jaro/l®to2013 

 

 

 

3. 1. 5 Opasek ġirokĨ 

Opasek je zhotoven z hnŊd®ho tŚ²sla a mŊkk§ linie pŚedn²ho panelu kop²ruje linie ostatn²ch 

vĨrobkŢ, je lemov§na francouzskou lemŢvkou v barvŊ z§kladn²ho materi§lu kabelek, opa-

sek je doplnŊn dvŊma prŢvleky, jimiģ se provleļe zadn² ļ§st opasku. Na obou stran§ch se 

opasek zap²n§ na sedl§Śsk® knofl²ky, kov§n² je opŊt v matn®m niklu. Opasek je navrģen  

pro  doplnŊn²  tunik a ġatŢ. 

 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 47 

 

 

 

Obr. 45 Skica ï opasek ġirokĨ 

   Obr. 46 Opasek ġirokĨ 
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Obr.47 Kolekce Kl§ry NademlĨnsk® jaro/l®to 2013 

 

 

 

3. 1. 6 Opasek ¼zkĨ 

Opasek je ŚezanĨ z hnŊd®ho tŚ²sla, je pouze 1 cm ġirokĨ, doplŔuje ho spona v ¼pravŊ matnĨ 

nikl, kter§ je 14 cm dlouh§. Opasek pŢsob² velmi subtiln²m dojmem. 
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Obr. 48 Skica ï opasek ¼zkĨ 

 

Obr. 49 Opasek ¼zkĨ 
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3.2 P§nsk§ kolekce 

P§nsk§ kolekce je v tomto pŚ²padŊ omezena jen na dva typy galantern²ch produktŢ, ne-

vybrala jsem si p§nskĨ messenger n§hodou. Je to takovĨ typ doplŔku, kterĨ v nab²dce trva-

le chyb². RozhodnŊ se p§nskĨmi doplŔky nezabĨv§ nikdo z ļeskĨch design®rŢ v tomto obo-

ru. 

Tyto dvŊ taġky nejsou prvn² p§nsk® doplŔky, zabĨv§m se jejich designem uģ delġ² do-

bu. Avġak tyto navazuj² na d§mskou kolekci WAVE. Netuġ²m, proļ toto t®ma nikdo ne-

zpracov§v§, protoģe je tu Śada moģnost², jak navrhnout p§nskou taġku, aby to nebyla jen 

aktovka, nav²c v dneġn² dobŊ nen² t®ma aktovky zrovna aktu§ln², v z§sadŊ je nutn§ tam, 

kde se db§ na kodifikaci v od²v§n². Ale ten zbytek muģŢ, kteŚ² v z§sadŊ aktovku odm²taj², 

protoģe ji jednak nepotŚebuj² a stylovŊ nezapad§ do konceptu jejich obl®k§n², je vlastnŊ 

nab²dkou trvale neuspokojen. Pokud si pŚedstav²me volnoļasov® aktivity dneġn²ch muģŢ, 

potom si uvŊdom²me, jak tŊģk® je sehnat kvalitn² doplnŊk, kterĨ by tomuto zamŊŚen² odpo-

v²dal. M§ snad nosit vŊci po kaps§ch, snad si nevezme Ăledvinkuñ, nebo snad nŊjakĨ tex-

tiln² batŢģek?  

VelkĨ messenger je urļen pro kaģdodenn² noġen², vejde se do nŊj notebook a spousta 

dalġ²ch potŚebnĨch vŊc². MalĨ messenger je urļen pr§vŊ pro volnoļasov® aktivity. ObŊ 

taġky jsou Śeġeny velmi civilnŊ, svoj² barevnost² jsou natolik neutr§ln², ģe kompatibilita 

s odŊvem je velmi dobr§. 

 

  

3. 2. 1    Messenger velkĨ 

VelkĨ messenger je rovnŊģ galantern² vĨrobek ġitĨ na obr§tku se zavŊġenou podġ²vkou, 

v tomto pŚ²padŊ jde o typ klopnov® taġky. Je opatŚen ġirokĨm Śemenem na rameno. Klopna 

se velmi jednoduġe uzav²r§ jazykem protaģenĨm kovovĨm prŢvlekem a zap²n§ se tak® na 

sedl§ŚskĨ knofl²k. UvnitŚ je lnŊn§ podġ²vka se dvŊma kapsami ï jedna uzav²rateln§ na zdr-

hovadlo v r§meļku a druh§ opŊt nakl§dan§. 
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Obr. 50 Skica ï Messenger velkĨ 
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Obr. 51 Messenger velkĨ 
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3. 2. 2 Messenger malĨ 

MalĨ messenger je ŚezanĨ galantern² vĨrobek, jehoģ konstrukce umoģŔuje kompletaci, aniģ 

bychom ho museli obr§tit. Na pŚedn²m d²le je naloģen§ kapsiļka a jej² klopna je pŚiġita 

souļasnŊ s podġ²vkou, kter§ je zavŊġen§. VĨrobek je uzavŚen zdrhovadlem. řemen je 

v kontrastn² barevnosti ï jde o buvol² useŔ v odst²nu shark, kterĨm se barevnŊ prov§ģe 

s ostatn²mi vĨrobky. Nakl§dan§ kapsiļka je ze samonosn®ho tŚ²sla, stejnŊ jako poutko, kte-

r® jej² klopnu uzav²r§. Podġ²vka m§ dvŊ kapsy ï jednu nakl§danou a jednu uzav²ratelnou na 

zdrhovadlo, kter® je kovov® opŊt v ¼pravŊ antialergickĨ nikl na stuģce v pŚ²rodn² barvŊ. 

řemen m§ dvŊ masivn² karabiny, kter® se pŚipnou do polokrouģkŢ na stranic²ch taġky. 

D®lka Śemene se reguluje zap²n§n²m na sedl§ŚskĨ knofl²k. Veġker® kov§n² je opŊt v ¼pravŊ 

matnĨ nikl. 
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Obr. 52 Messenger malĨ 
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III.   PROJEKTOVĆ ĻĆST 
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4. BAREVNĆ INSPIRAĻNĉ KOLĆĢ 

 

Obr. 53  Barevn§ inspiraļn² kol§ģ 
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Obr. 54 Barevn§ inspiraļn² kol§ģ 
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3.1 Dokumentace prac² 

Dokumentace technologick®ho postupu u dvou vybranĨch produktŢ z d§msk® kolekce 

 

 

Obr. 55 Vymanipulovan® d²lce pŚed kompletac² ï WAVE small 

 

Obr. 56 Seġit² hlavn²ch d²lŢ s vŊncem, zapraven® ġvy francouzskou lemŢvkou 
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Obr. 57 Podlepen² ġvŢ a n§sledn® rozeġit² 

 

Obr. 58 Konfekce ŚemenŢ a drģ§tek 
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Obr. 59 Potaģen² a seġit² ŚemenŢ 

 

Obr. 60 Vġ²v§n² podġ²vky 
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Obr. 61 Taġka se zavŊġen²m podġ²vky 

 

Obr. 62 Dohotoven§ konfekce 
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Obr. 63 Zadn² d²l vĨrobku s kapsou na zdrhovadlo 

 

Obr. 64 ZpŢsob naġit² Śem²nku na vŊnec 
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Obr. 65 Kompletace drģ§tek 

 

Obr. 66 Drģ§tka z tŚ²sla 
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Obr. 67 Dokonļen§ konfekce 

 

 

Obr. 68 Vymanipulovan® pŚedn² d²ly  - psan²ļko mŊkk® 

 








