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ABSTRAKT

Téma mé bakalarské prace zni ,,Prodejni mobilidf pro knizni nakladatelstvi. Jedna se
0jedno konkrétni, ale fiktivni nakladatelstvi. Na projektu spolupracuji s autorem
grafického zpracovani knizek, Christianem Janskym, a spole¢né¢ se snazime piijit
s originalné vypadajicimi knizkami a prodejnim stojanem pro né¢ v jenom stylu. NasSim
cilem je znovu dovést mladé lidi, ktefi jiz nenalézaji cas pfed spanim, v pauze v préci,
ve chvilich volna, ke ¢teni klasickych dél svétové literatury. Nas koncept vychazi
Z jednoduché myslenky — zaujmout na prvni pohled a tim pfildkat Ctenare. Christianova
navrhovana grafickd uprava knih m4 ihned zaujmout barevnosti a netradi¢nim materidlem
na piebalu knih. MUj stojan na knihy, ktery by byl dodavan do knihkupectvi a
do galerijnich obchidkt spole¢né s knizkami daného nakladatelstvi jako jeden celek,
ptitahne pohled nakupujiciho zase svou netradicni stavbou a Cistotou. Teoretickd ¢ést se
zabyva historii knihkupectvi a interiéry po svété, praktickd pak samotnym navrhovanim,
materidlovym feSenim a konecnou realizaci prodejniho mobiliate pro knizni nakladatelstvi.

Kli¢ova slova: prodej, stojan, kniha, dievo, barva, spoluprace

ABSTRACT

The subject of my bachelor thesis is “Retail furniture for a book publisher”. It focuses on a
specific — although fictional — book publisher. The project is a result of collaboration with
the author of the actual books (and their overall visual identity) Christian Jansky with
whom | strive to design unique books and a retail stand matching their style. Our goal is to
bring young people to read classic literature again even it was before going to bed, during
their break at work or in free time in general. The idea is simple — attract readers by
unusual design. Christian’s proposed graphics shall seduce by their pleasant colours and
employment of rather rare materials for the book covers. My retail stand, which would be
supplied to bookstores and art gallery shops together with our books as a whole, will
captivate readers by its uncommon structure and surprising tidiness. The theoretical part
deals with the history of book publishing and book store interiors all over the world, where
as the practical part follows up with the actual design process, selection of materials and
the final implementation of retail furniture as a integral part of book publisher.

Keywords: retail, furniture, stand, book, wood, colour, cooperation
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UvVOoD

Téma bakalatské prace vzniklo na podnét rozhovoru mezi mnou, autorkou prodejniho
mobilidfe do knihkupectvi, a Christianem, studentem Ustavu vizuélni tvorby/Vizualni
komunikace. Konverzace byla na téma knizky, jak knizni obaly piisobi na Ctenaie, zda si
vubec lidé vSimaji lehkych typografickych detailti a barev. Zda piislovi ,,Nesud’ knihu
podle obalu®“ vychazi opravdu z chovani zakaznikl. Zda rozliSuji krasné a ne zase tak
zdafilé knizni obaly. Toto téma nas oba zaujalo, m¢ jako pomérné zdatnou ¢tenaiku, ktera
ale ma v oblasti svétovych klasik jesté co dohanét, a Christiana, ktery neni typickym
masovym c¢tendiem. Touto vaSnivou debatou jsme dosli také k tomu, ze bychom si mnoho
knih jesté radi precetli a dohnali v§echny ty piibéhy, které nam unikly. A také padl napad

vyzkouset, jak my dva budeme spolu zvladat tymovou praci.

Tim jsme se dostali celkové k prodeji a Kk prostiedi ¢eskych obchodi, zvlasté Ceskych
knihkupectvi. Jelikoz knihkupectvi navstévuji rada, a to nejen kvuli tzasné viné knih,
mam lehky pfehled i o prodejnich systémech. A jelikoz jsem c¢lovek, ktery ma rad pékné a
oku lahodici véci, prilakaji mé vzdy police s knihami, které na prvni pohled slibuji zazitek.
To je duvod, pro¢ jsem se pustila do tvorby nového, neotfelého a na prvni pohled
zajimavého stojanu. Po mé reSersi jsem zjistila, Ze zddné nakladatelstvi na nasem trhu
neposkytuje spolecné se svymi knihami 1 prodejni misto. A to si myslim, Ze je Spatné. Za
prve, kazda série knih je jina a zaslouzi si 1 SVvou diistojnou prezentaci. A za druhé, novy
prvek v zékaznikové tak znamém knihkupectvi musi nutné zaujmout a piilékat jeho o¢i, a

tim padem v disledku novy prvek pifinasi pro prodéavajiciho 1 penize.

Nase nakladatelstvi je prozatim pouze fiktivni. Proto jsme si jej mohli pojmenovat tak, jak
se nam libilo. Hlavnim materialem na kniZkéach 1 na stojanu bude difevo. Pomoci slovni
hti¢ky jsme tedy vymysleli nazev BUUK. Anglicky se kniha fekne book, foneticky buk. A
klasicka dila a pfinési je v kapesnim formatu. To z toho divodu, Ze mladi lidé dnes maji
Cas Cist pouze ve chvilich cestovani autobusem, ¢ekani u lékafe a podobné. Proto jsme
chtéli zafidit, aby knihu mohli mit stdle u sebe a nezabirala jim Vv taSce mnoho mista.
V teoretické casti mé bakalaiské prace se zaméfuji na historii knihkupectvi, na interiéry
prodejen. Také na rizna prostfedi vhodnd pro mtj stojan, na cilovou skupinu a
nezapomindm ani na materidlova feSeni. Prakticka cast popisuje samotnou znacku,

vysvétluje proporce stojanu a oziejmuje funkci navrzenych reklamnich predméta.
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I. TEORETICKA CAST
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1  PRODEJNI MOBILIAR

»POP predstavuje soubor reklamnich materidalu a produktit pouzitych v misté prodeje pro
propagaci urciteho vyrobku nebo vyrobkového sortimentu. Jednd se o nejvyznamnéjsi

spoustec impulzivniho ndakupniho chovani spotiebitele. «“ [1]

Prodejni mobiliaf, Point of purchase (dale jen POP) a Point of sale (dale jen POS)
materidly dnes nalezneme v kazdém obchod¢, do kterého vkroc¢ime. Dle mého ndzoru ma
nebo ne. Je to v podstat¢ jediny rozdil mezi vyrobkem firmy A a vyrobkem spolecnosti B.
Vyhréava prosté ten, ktery dokaZe zaujmout o¢i zdkaznika. Stojany jsou zdkazniky vnimany
jako soucast prodejny. Laikovi mnohdy ani nedojde, Ze se jedna o reklamni prostfedky.
POP stojany a prodejni nabytek zakaznikim pfipominaji, ze si mozna chtéli néco koupit,
mohou je o tom i presveédcit pfimo na misté. Spotiebitele zaujme chytry a zajimavy design,
barevnost, inovace a zkratka néco nového, co ptedtim ve své prodejné nikdy nevidéli. Diky
stojaniim lidé ziskavaji informace o produktech, objevuji nové zbozi. Prodejni systémy by
nemély vadit zakaznikim pii nakupovani. Nemély by obsahovat vysunuté ¢asti, se kterymi
je mozno se stfetnout. Také by k nim mél byt dobry pfistup a nemélo by hrozit zakopnuti

0 ¢ast stojanu/nabytku.

Variantou stojanu je také parazitni stojan. Parazitni stojan je takovy, ktery nabizi zbozi
jiného druhu nez zbozi v okoli. NejCastéji se jedna o malé stojany, které se pfipevni napf.
na mrazici boxy, a nabizeji kofeni nebo cokoladové tyCinky. Ale muze se jednat i

0 chladici lednice plné piva mezi regély slanych brambiirk.

1.1 KNIHKUPECTVIi A PRODEJ

Prodej je lidska ¢innost, vyménujici sluzby ¢i produkty za penize. Prvni zminka o platidle
byla v Chammurapiho zakoniku, datuje se okolo roku 1770 pf. n. I. Mince v zapadni
civilizaci se objevuji koncem 7. stoleti pt. n. 1. Dfive misto penéz se pouZivaly napi. musle,

nebo fungoval tzv. barterovy obchod, coz je vyména zbozi za zbozi.
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Knihkupectvi je obchod zabyvajici se prodejem piredevSim knih, tiskovin (jako jsou
noviny, ¢asopisy) a doplinkového zbozi, coz miizou byt papirnické potieby. Knihkupectvi
je bud’ kamenny obchod s knihami fyzicky pfitomnymi, a nebo ¢isté virtudlni prodejni
prostiedi a zbozi se prodavd pomoci e-shopu. Na trhu lze najit i propojeni obojiho. Dale
muzeme najit knihkupectvi nezavisla, tak i knihkupectvi zapojena do velkého prodejniho

fetézce. Tedy obchody jedné znacky se daji nalézt vSude po svéte.

Dalsim zptsobem prodeje knih je tzv. antikvariat. Rozdil mezi antikvariatem a
knihkupectvim je v tom, ze knihkupectvi prodava pouze nové knihy. Antikvariat vykupuje
jiz pouzité knihy a opét je nabizi k prodeji. K hledané knize se lze dostat i v knihovné.
Rozdil mezi knihovnou a knihkupectvim je ten, ze knihkupectvi knihy neptjcuje, jen
prodava. Obchody s knihami se nejcastéji rozliSuji podle poctu prodavanych titult.
Najdeme knihkupectvi od malych s par set tituly po velk4 knihkupectvi s vice jak 20 000
titulti, vyjimkou dnes uz nejsou ani velké knizni domy dokonce se stovkami tisic tituld.
Existuji jednak knihkupectvi v§eobecné zaméiend, ve kterych nalezneme vSechny zanry
knih, tak i knihkupectvi specializovana a izce zamétend pouze na konkrétni okruh témat.
Nalezneme také knihkupectvi propojend se Skolami, univerzitami. Ta nabizeji knihy

vhodné ptesné pro dané konkrétni obory skol.
111 Historie knihkupectvi

Prvni zminky o pisafich nalézame jiZz v Bibli. Tito pisafi psali a prepisovali dilezité
dokumenty a zpravy a dalo by se fict, Ze to jsou tedy prvni ,,nakladatelé a knihkupci.
Nejveétsi a nejslavnéjsi knithovnou starovéku (zaloZzenou kolem roku 300 pt. n. 1) byla
Alexandrijska knihovna, postavend zasluhou Ptolemaia I. Obsahovala pifes 700 tisic
rukopisti na svitcich z pergamenu. Rukopisy popisovaly objevy z matematiky, fyziky,
historie, astronomie a lékafstvi. Knihovna je architektonicky rozsahla a ptfitom jednoducha.
Podoba se egyptskym stavbam. V Rimé se stalo hitem mit svou malou knihovnu ve svém

obydli. Proto fimskym prodejctim knih vzkvétal obchod.
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Obr. 1 Alexandrijska knihovna

Také ve sttedovékém Islamu byla vysokd vzdélanost. To podporovalo rozvoj knihkupcd,
pisafii a obchodnikl. Vzdélani lidé travili hodiny a hodiny v knihkupectvich a prohliZeli si
knihy. Obchodnici cestovali po knihkupectvich a hledali vzacné rukopisy, ty pak prodéavali

a tim prispéli k Sifeni uceni. V dobé Siteni kiestanstvi se také objevila poptavka po kopiich

evangelii a jinych posvatnych knih.

Livraria Bertrand, Lisabon

Nejstar§i dochované provozuschopné knihkupectvi na svété nalezneme v portugalském
mésté Lisabon. Jmenuje se Livraria Bertrand a bylo zalozeno roku 1732. Bylo sice zni¢eno
pii velkém zemétieseni roku 1755, ale roku 1773 bylo znovu postaveno a v provozu je
na stejném misté piiblizné 240 let. Knihkupectvi Bertand se rozrostlo a dnes je z néj velky

obchodni fetézec s vice jak 56 prodejnimi misty po celém Portugalsku.

Obr. 2. Livraria Bertrand, Lisabon, Portugalsko
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Galignani, Pariz

Dalsim knihkupectvim na evropském kontinentu, které vzniklo v pocatku 19. stoleti, je
knihkupectvi Galignani. Bylo zalozeno roku 1801 v Patizi. Knihafskd historie rodiny
Galignanisovy saha az do roku 1520, ve kterém Simone Galignani publikoval v Benatkach
Latinskou gramatiku. Simone je nejstarSi znamy z rodiny Galignani, kterda jako jedna
Z prvnich zacala pouzivat vynalezeny knihtisk (1447). Na konci 17. Stoleti Giovanni
Antonio Galignani (1757-1821) odesel z Benatek do Patize, kde roku 1801 zalozil nejen
knihkupectvi, ale také ¢itdrnu specializujici se na publikace v anglickém jazyce. Také zacal
provozovat nakladatelstvi a vydavat denni tisk. Dnes miizeme toto knihkupectvi nalézt
stale na stejné adrese a nakupovat knihy z mnoha dievénych polic, které se datuji az k roku

1930. Nakladatelstvi a noviny byly zruseny na zacatku 20. stoleti.
Marga Schoeller Bucherstube, Berlin

Zastupcem téch novéjsich ze starych knihkupectvi mize byt Marga Schoeller Bucherstube
VvV Berliné. Bylo zaloZzeno roku 1929 mladym Marga Schoellerem. Méstsky cestovni
privodce Gridskipper tikd: ,,Vice nez 80. let knihkupectvi Marga Schoeller udrzuje
standart kvality. Elegantni obchod je rozdélen do anglicky a némecky psané literatury;
prvai cast je situovana do utulného vyklenku. To sebou nese prvotridni vybér poezie,
divadla, beletrie, literatury faktu a obchod je idedlni misto, kde uzavrit celodenni ndakupy.
Jaky je lepsi zpusob odpocinku nez v okoli knih? Zameéstnanci jsou pratelsti a radi Vam

na zadost objednaji knihu.*

(Gridskipper, The Urban Travel Blok,
http://gridskipper.com/archives/entries/063/63372.php)

1.1.2 Knihkupectvi dnes

V dnesni dobé najdeme knihkupectvi v kazdém vétSim mésté. Dnes existuje na tzemi
Ceské republiky okolo 1 000 kamennych knihkupectvi. Toto &islo fadi CR na piedni pricky
ve svété. Bohuzel ale dnes v CR vladnou velké knihkupecké domy a mala, nezavisla
knihkupectvi krachuji a zaviraji. Udrzi se pouze knihkupectvi né¢im vyjimecna, napiiklad
ta se specifickym zamétfenim na konkrétni téma. Od pocatku 90. let téméf neptetrzité roste
podet knih vydavanych v CR, oviem v poslednich letech 1ze sledovat stagnaci tohoto ristu,
nebot’ se knih proda stale méné. Duvod? Muze za to mnozstvi penéz, které jsou lidé

ochotni za knihy zaplatit. Podle Ceského statistického tfadu vyda Cech roéné za knihy cca


http://gridskipper.com/archives/entries/063/63372.php
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450 korun. Coz je dle mého nazoru pomérné malo. Kdyz uvazime, Ze cena jedné prumérné
knihy je 300 K¢, tak ¢esky ob¢an koupi jednu az dvé knihy ro¢né. Koupi klasické knihy

ovlivituje také dnes ¢im dal vice rozsitena e-kniha.

Co se interiért ty¢e, moderni knihkupectvi sazi jak na seridznost a eleganci, na propojeni
starého s novym, na bezpohlavné vypadajici interiér, tak 1 na okazalost a moderni design.
Ukézkou propojeni nového se starym je knihkupectvi v Nizozemsku, které propojuje stary

dominikénsky klaSter s modernim interiérem a nabytkem.

Obr. 3 Dominikansky kldaster preménén v kKnihkupectvi

Nemusime chodit daleko, abychom objevili zajimavy a netradi¢ni interiér knihkupectvi.
V Bratislavé na Slovensku se nachazi knihkupectvi a kavarna Alexis, ktera obsahuje pouze

police s knihami a schody.
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-

Obr. 4 Alexis - knihkupectvi a kavdrna v Bratislave

Ptiklad supermoderniho a elegantniho interiéru nalezneme v Japonsku, mésté Tokio.

[CHIAMESIDALE/CNNEO)

Obr. 5 Daikanyama T-Site, Japonsko

1.2  INTERIER KNIHKUPECTVI

Design a celd vizudlni fe¢ obchodu hraji velkou roli. Vzhled prodejny ¢asto jako prvni
hovoii za firmu a tvofi jeji image. Dnes se v prodejndch mizeme setkat s riiznymi typy
policovych systémi. Nejcastéji pouzivany je policovy systém umistén u stény, kdy jsou
knihy do polic umistovany tak, ze je vidét pouze hibet (tento zpiisob umozni prezentovat
vice knih), a nebo jsou knihy prezentovany obéalkou ven. To pomahd zdkaznikovi
VvV orientaci mezi jednotlivymi tituly. Regdly jsou vétSinou vyrdbény na zakazku

do konkrétniho prostfedi a tim si knihkupec zajisti, Ze kazdy roh a vyklenek bude
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prodejnim mistem. Regaly jsou orientovany jednostranné, pfistup k nim je pouze z jedné
strany. Dospély ¢lovék primérného vzrastu pohodiné dosdhne do vysky 1,8m, tudiz jsou
nejvyssi police umistény praveé v této vysce. Nejnize polozené regaly byvaji v rizné vysce.
Ceska knihkupectvi maji vystaveny knizky nejnize primémé v 50 cm nad zemi.
Z jednotlivych skifinék umisténych u stén se daji vytvofit policové systémy po celé
prodejné knihkupectvi. Déale se miizeme setkat se skiini u stény, ktera je dole $irSi nez

nahote. To poskytuje vice prodejniho prostoru v misté nejlepsiho dosahu nakupujiciho.

Dalsi moznost prezentace knih je v policovych systémech v prostoru. Jsou tedy ptistupné
ze vsech stran. Tyto typy skiini se umistuji do prostoru knihkupectvi a mtizou tak vytvaret
zajimavé struktury prostoru. Police v prostoru jsou bézné nizsi nez police u stén. To kvili

dobré orientaci a ptehlednosti zakaznika v obchodu.

Také lze v prodejnach nalézt prodejni ostrivek. Jednd se o jakysi stolecek, ktery muze
naslednym vrstvenim mensich ¢asti tvofit jakousi pyramidu. Tento typ stojanu byva cely

pokryt knihami, které se prezentuji obélkou, nikoli hibetem.

Posledni, ale neméné dulezity je prodejni pult s pokladnou. Nejcastéji v Ceskych
knihkupectvich byva vyroben ze dfeva, ptfipadné z polaminovanych dievotiisek, stejné
jako zbytek interiérového zafizeni. Pult by mél byt v prvni fadé reprezentativni, dale by

mél poskytovat potifebné informace a také nabizet drobny prodej doplitkového zbozi.

1.3 UKAZKA RESENIi PREZENTACE KNIH

Na nasledujicich ptikladech ukaZi konkrétni feSeni prostoru jednotlivych knihkupectvi
v Cechach i ve svété. Jak si architekti a designéfi poradili s prezentaci knih, problematikou

sezeni v knihkupectvi a podobné.

131 Barnes & Noble

Leonard Riggo zalozil na New York University v roce 1965 Student Book Exchange a
vybudoval ¢asem z tohoto malého knihkupectvi vyznamného prodejce. V roce 1971 ziskal
firmu Barnes & Noble a prevzal jeji jméno pro celou svou spolecnost. Nyni jde o nejvetsi
knihkupectvi v USA a jeho pobocky jsou rozsifené vsude po svété. Barnes & Noble bylo
prvni knihkupectvi, které spole¢né s prodejem knih nabizelo i kavu ve spolupraci

s kavarnou Starbucks. Bylo to vroce 1993 v New lJersey. Propojenim kavarny a
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knihkupectvi vznika kulturné — spolecenské centrum. Interiér prodejny se tak rozsitil
0 dalsi nébytek spojeny s kavarnou. Co se polic a prezentace knih tyce, knihkupectvi
pouziva klasické prvky, jako jsou systémy u stény, ostritvky v prodejné a podobné. Knihy
Vv policich vystavuji ne hibetem, ale celou titulni stranou. Prvni police s knihami se

nachazeji jen par centimetrti od zemé¢.

Obr. 6 Barnes & Noble, Lincoln triangle

1.3.2 Hugendubel

Je jeden ze dvou hlavnich prodejcti knih v Némecku. Zalozil ho Heinrich Karl Gustav
Hugendubel v Mnichové roku 1893. Zajimavosti v interiéru knihkupectvi jsou oblasti
Cteni, tzv. Leseinseln, tj. ostrovy pro ¢teni, které odboc¢uji od hlavniho schodisté. Inovativni

design vznikl roku 1979 a pfinesl moznost v knizkach si jen tak ¢ist bez nutnosti koupé¢.
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Obr. 7 Hugendubel a jeho ostrovy pro cteni

1.3.3 Neoluxor

Retézec knihkupectvi Neoluxor miizeme nalézt po Praze v deviti pobogkach. V nejvétsim
znich, Palaci knih Luxor na Vaclavském ndmésti, najdeme piiblizné 75 000 tituld
rozprostienych na 4 podlazich. To ztohoto palace déla nejvétsi knihkupectvi u nas.
Knihkupectvi je navrzeno jako bezbariérové. OvSem na to, Ze se jednd o nejznamé;jsi
knihkupectvi v CR, interiér a nabytek dle mého nepiisobi nijak svéZe, police jsou vyrobeny
Vv klasickém, nic nefikajicim designu. Druhou pobocku tohoto knihkupectvi nalezneme
Vv samotném centru Prahy Vobchodnim centru. Knihkupectvi Palladium obsahuje
na 40 000 kniZnich titull. Toto misto mlZe zaujmout unikdtnim interiérem, v némz se
snoubi moderni architektura obchodniho domu s historii mista. Na tu zde upominaji

archeologické pozustatky piivodniho romanského palace.
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Obr. 8 Prostory Paldce Neoluxor

14  NAKLADATELSTVI

Je to spolecnost, fyzickd €i pravnickd osoba, kterda ziskala opravnéni vydavat knizni
publikace na zaklad& Zivnostenského listu. Kazdé nakladatelstvi by mélo byt registrovano
v Ceské agentuie ISBN, coz je zkratka pro International Standard Book Number
(mezinarodni standardni Cislo knihy). Nakladatelstvi nejCastéji tvoti nakladatel (stard se
0 béh podniku a o vydavatelskou politiku nakladatelstvi), redaktor (stara se o obsahovou a
jazykovou néapln knih) a grafik (jeho praci je graficka uprava knih, sazba a ptiprava knih
pro tisk).

141 Historie nakladatelstvi a jeho soucasné podoby

Vznik nejstar§iho knizniho nakladatelstvi na svété se datuje do roku 1534. Jmenuje se
Cambridge University Press, pusobi nepietrzité od roku 1584 a je jednim z nejvétSich
akademickych vydavatelstvi na svété. Vydava oficialni dokumenty University

of Cambridge a v soucasné dob¢ vydava ro¢né piiblizn¢ 200 ¢asopist a na 2 000 knih.

Titul nejvétsiho knizniho nakladatelstvi na svété ma na svém konté britské nakladatelstvi
Person PLC. Spole¢nost byla zalozena roku 1844 Samuelem Pearsonem v Londyné. Toto
nakladatelstvi, které¢ je zaroven i nejvétsi vzd€lavaci spoleCnosti na svété, zaméstnava
na 41 tisic zaméstnancii a své pobocky ma v sedmdesati zemich na svété. Publikuje vice
nez 4 tisice knih Zanrh beletrie a popularné nau¢nych knih. Spole¢nost Pearson mizeme

rozdelit do tii hlavnich uskupeni: Pearson Education (vzdelavaci publikace), Financial
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Times Group (informace o obchodu) a Penguin Group. Pravé tato odnoz Person PLC
soupefila o vedeni s nakladatelskou spole¢nosti Random House, ktera vznikla roku 1927
v USA. Oba majitel¢, Pearon i Bertelsmann oznamili v fijnu roku 2012 zrod nového
podniku. Ponese nazev Penguin Random House a stane se tak nejvétsim nakladatelstvim
na svété. Nove vznikla firma se chce soustiedit na publikovani e-knih, aby 1épe odolavala

Amazonu a jeho vlivu na trh s publikacemi.

Pravé tyto elektronické knihy (e-book, eBook, digitdlni knihy) jsou v soucasnosti
nejvetsSim konkurentem klasickych tisténych knih. Elektronické knihy jsou publikace
v digitalni podobé¢, skladajici se z textl 1 obrazkii a Ctenar je Cte prostiednictvim pocitace Ci
jiného elektronického zatizeni. Oxfordsky slovnik definuje e-knihy jako ,.elektronickou

verzi knihy tisténé*, ale digitalni knihy mizou existovat i bez svého tisténého predchudce.

Nejvétsim hracem na trhu s elektronickymi publikacemi byl vroce 2012 Amazon.
Amazon je dnes nadnarodni online prodejce ze Seattlu, ktery ovSem v roce 1994 zalinal

jako online knihkupectvi.

Nejvétsim producentem knih v Ceské republice je spoleénost Euromedia Group se sidlem
Vv Praze. Tato spolecnost vlastni na ¢eském trhu nakladatelstvi Knizni klub (Ceska a svétova
literatura), Odeon (dila nositeltt Nobelovy ceny, kvalitni ¢eska a svétova poezie a proza),
Ikar (knihy pievazné pro Zzenské publikum) a Universum (encyklopedie, ucenice,

slovniky). Euromedia Group se mize pysnit vice nez 30 000 vydanymi tituly.
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2 INSTALACE A PROSTREDI

Instalace nabytku do knihkupectvi by méla byt co nejjednodussi, aby nezabrala pfilis ¢asu

a aby nebyla tudiz nadmiru nakladna.

Obr. 9 Instalace nabytku v knihkupectvi Euromedia

2.1 INSTALACE

Instalace je ¢innost, ktera spoéiva v sestavovani jednotlivych ¢asti v jeden vysledny celek.
K sestaveni policovych systémi v knihkupectvi jsou béZné zapotiebi hiebiky, cepy, koliky,

Srouby a dalsi. A také naradi k tomu urcené.

2.2  PROSTREDI

Prostiedi a prostory, ve kterych se nabizeni zbozi odehrava, hraji vyznamnou roli. Pro
ziskani zakaznika a jeho udrZeni si. Faktory ovliviiujici prodej jsou: misto prodeje (zda se
obchod nachazi v novostavbé, v historickém domé, sklepnich prostorach, loftové budové a
podobng), osvétleni (ovliviiuje celkovy pocit z mista, dobrou viditelnost), barevnost (dobra
orientace, esteticky vjem), zvuk (pfijemna hudba, informaéni zpravy), mikroklima (teplota,
proudéni vzduchu) a Vv neposledni fadé prodavajici (zda je profesiondlni, piijemny,

ochotny, vzdélany v problematice prodavaného zbozi).
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2.2.1 Knihkupectvi

Vétsina knihkupectvi a kniznich domi v Ceské republice ma v celé své prodejné jednotny
styl nabytku. Jediné prodejni stojany a displeje, které nevlastni knihkupectvi, jsou rizné
draténé systémy dodavané s rozlicnym dopliitkovym prodejem, jako jsou ptani, rtzné
propisky atd. Proto jsem se snazila zjistit nazory nékolika knihkupct, jak by se stavéli
k nakladatelstvi, které spolu se svymi knihami dodava i prodejni stojan pro né. Zda by jej

pfijali bez problémt, s néjakym omezenim, ¢i vibec.

Brnénské knihkupectvi Barvi¢ a Novotny v zastoupeni Ing. Ivy Tiché se k této véci stavi

takto:

. -.SkPin by vzdy musela byt uzpiisobena designu nasich knihkupectvi (drevo atd.)

Meéjte se hezky, Iva Ticha*  (e-mail z dne 15. 3. 2013)

Z tohoto vzkazu jsem usoudila, Ze v knihkupectvi Barvi¢ a Novotny by mnou navrhovany

prodejni stojan pfijali, jelikoz se materidlové hodi do jejich konceptu.

Druha zpétna reakce se mi dostala z Palace knih Luxor v Praze.

., ...takové sluzby neposkytujeme, mame sviij koncept nabytku. Co pro nakladatele, ohledné
propagace jejich knih délame je, Ze jim pronajimame nase prostory — regaly, pyramidy atd.
u nds na prodejnach. Pouze pro doplitkovy prodej ma dodavatel stojany, dratény program.
Nemiizu Fict, ze bychom to odmitli, zdalezelo by, jak by takova skiinka vypadala a zda by to

k propagaci bylo zajimavé, zatim nam nikdo nic takového nenabidl. Vse zalezi na ndpadu.
S pozdravem
Markéta Prokopova, vedouci manazerka prodeje, Paldc knih Luxor

(e-mail z dne 13. 3. 2013)

Tato druha odpovéd na mé také pusobi kladné, a to ze dvou divodi. Prvnim je to, Ze
nabidku prvotné neodmitli, Ze by skiifi, pokud bude dobie vypadat, pfijali a zatadili
do prodejen. Druhy divod je zjisténi, ze jim zatim zadné jiné nakladatelstvi nenabidlo tuto
variantu prezentace knih. To znamena, ze nas prodejni systém bude originalni a jedinecny

a tim pfedurcen zakazniky zaujmout.
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2.2.2 Galerijni obchody

Galerijni obchody najdeme, jak uZz nazev napovidd, v galeriich a muzeich. Jednd se
vétSinou o prostory, do kterych se dostaneme skrze hlavni vchod galerie. Tento typ
obchodu byva vybaven designovym nebo vkusnym nabytkem a zbozi v nich nebyva tak
koncentrovano, jak to mizeme znat z knihkupectvi. Prodejny nabizeji produkty spojené

s uménim, art knihy a magaziny, designové produkty ¢i Sperky.

Pii prizkumu riznych galerijnich prodejen jsem zaznamenala ojedinély c¢in jedné
papirenské spolecnosti, kterd své vyrobky prezentuje a prodava v jimi navrhovanych
boxech. Proto jsem se informovala u poskytovatele prostoru, jak se k této varianté stavi.

Jedna se o Museum Kampa v Praze.

., ...je to spis ojedinély cin, dodavatelé se prilis nezaobiraji prezentaci svych vyrobki.
Papelote si stojan sami navrhli a je to podminka prodeje jejich zbozi v nasem obchode.

Tento druh skrinky, nam nijak nevadi, ba naopak.
Prali bychom si vic kreativnich dodavatelii!
S pozdravem, Markéta Holubova“ (e-mail ze dne 29. 4. 2013)

Galerijni prodejny nebudou nejspiSe vyzadovat uniformnost ndbytku a nechaji tvirci
volnou ruku. Dale galerie pievazné navstévuji nasi cilovi zakaznici. Proto jsou tyto

obchody dal$im mistem, do kterych bude nakladatelstvi BUUK chtit doddvat své knihy.

Obr. 10 Galerijni obchod, DOX
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2.2.3 Designové obchody

Designové obchody jsou velmi podobné jako galerijni. Jedna se ale 0 samostatné fungujici
obchody, které nejsou provozovany pod zastitou néjaké veétsi organizace. Dalsi rozdil
muizeme najit v nabizeném zbozi (designové obchody zpravidla prodavaji i objemnéjsi

zbozi, jako je nabytek a podobng).

Zajimal mé pohled na véc, na nabizeni prodejniho stojanu spolu se zbozim, i z druhé strany
nez jsou majitelé¢ a provozovatelé knihkupectvi a designovych shopii. A jelikoz jsem v par
obchodech zahlédla produkty Papelote v jejich vlastnim prodejnim boxu, obratila jsem se
na marketingovou odnoz ¢eského designového papirnictvi Papelote s dotazem, jak prodejci

reagovali na jejich zpisob propagace vyrobk.

., ...vidéla jste jeden z cca 15 stojanii Papelote navrzenymi a vyrobenymi pro jednotliva
mista. Po zaloZeni Papelote jsme hledali mista nam blizka - galerie, muzea, knihkupectvi,
obchidky s modou ale i kavarny. Snazili jsme se zaujmout jinakosti sortimentu a
vysvétlenim, proc¢ pravé ono misto jsme si vybrali. Reakce byly az na par vyjimek vice nez
Vvstricné.

Preji hezky vecer, Denisa Havrdova (e-mail z dne 29. 4. 2013)

Tedy pozitivni zjisténi. Také zdalS§iho designového obchodu Zrni, ktery sidli
ve ValaSském Mezifi¢i, jsem dostala odpovéd kladné se stavici k nabidce prodejniho

stojanu spolu se zbozim.

23  CILOVA SKUPINA

Definice cilové skupiny nakladatelstvi BUUK je dana jiz na poc¢atku, v prvotni myslence.
Nakladatelstvi se zamétfuje na mladé lidi, kteti by si radi precetli dila svétové klasiky
vV novém designové zajimavém vydani. Jednd se o lidi mezi 18 a 35 lety, ktefi se zajimaji
0 kulturni déni kolem sebe, kteii oceni krasné a designérsky povedené véci a kteii jsou

ochotni si pfiplatit za véci, které povazuji za zdaftilé.
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3 MARKETINGOVY ZPUSOB KOMUNIKACE

Marketingova komunikace je zptisob komunikace se zakaznikem, pfi které se firmy snazi
ovlivnit jeho nazory. Vyuzivaji k tomu rtizné formy, jako je reklama, internetové stranky,
plakaty, osobni prodej a podobné. Dnes se bez tohoto typu komunikace na trhu neobejde

skoro zadna firma, spolecnost ¢i soukromnik.

3.1  WEB STRANKY

,, Internet se stavda naméstim v globalni vesnici zitrka. “ (Bill Gates)

Naprosto nezbytnou soucasti jakéhokoli projektu ¢i firmy Vv dne$ni dobé jsou webové
stranky. Nakladatelstvi BUUK na svych internetovych strankach fotograficky bude
prezentovat design publikaci, informovat zajemce o vydanych a pfipravovanych titulech, a
také na mapce bude mozno najit vSechna knihkupectvi, galerijni a designové obchody,
ve kterych bude moZno knihy BUUK pofidit. V budoucnu se stranky daji vyuZit jako

prodejni platforma, ktera bude fungovat jako e-shop.

3.2 REKLAMA, NOVA MEDIA

Reklama je placena ¢i neplacena forma propagace, podpory a informaci o firmé nebo
vyrobku. Dnes, v digitalnim svéte, se propagace obzvlast zamétuje na elektronicka média.
Televizni reklamy, svételné obrazovky, radio a reklamni spoty v ném, internet. A praveé
hlavné internet nabizi nepieberné mnozstvi prostiedk k propagaci. Zejména to jsou
webovée stranky firem, které prezentuji vyrobky ¢i sluzby a informace o nich. Prave tato
prezentace vyrobki bude jednou z klicovych forem propagace nakladatelstvi BUUK. Také
nesmime zapomenout na dal§i moZnosti nabizené internetovym prostiedim. Socidlni sité
Ize vyuzivat zdarma a je v nich akumulovana vétSina nasich potencionalnich zakaznikd.
Zejména stranka facebook.com patii k dalsim zvolenym formam reklamy nakladatelstvi

BUUK. Na profil budou ptidavany informace, novinky, fotografie knih a tak podobné.
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3.3 ANALYZA SWOT

Analyzu SWOT svétu predstavil americky konzultant obchodu a managementu Albert S.
Humphrey. U¢inil tak v 60. A 70. letech 20. stoleti na Stanfordov¢ univerzité. Na zacatku
podnikadni s novou firmou a znackou je ptihodné vypracovat si SWOT analyzu. Pomoci
této analyzy pfijdeme na to, jaké jsou silné (S — strengths) a slabé (W — weaknesses)
stranky spolecnosti a jaké prilezitosti (O — opportunities) a hrozby (T — threats) nas
¢ekaji na trhu. Diky ni se nakladatelstvi BUUK pfipravi na ptfipadné nastrahy ¢i naopak

vyzdvihne jeho plusy a originalni faktory.

Silné stranky
Kvalitni produkty
Netradi¢ni design
Ceska firma
Osobita prezentace v prodejnach
Slabé stranky
Nékladnost projektu
Nedostatecné podvédomi o znacce u zakaznikli
PrilezZitosti
Osloveni cilové skupiny; ziskani si stalych zdkazniki
Rozsifeni prodeje i1 na internet
Hrozby
Velka konkurence na trhu
Ztrata zajmu lidi o klasickou literaturu a literaturu obecné

Elektronické publikace
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II. PRAKTICKA CAST
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4 O ZNACCE BUUK

4.1 FILOZOFIE ZNACKY BUUK

Nové Ceské nakladatelstvi BUUK vstupuje do velkych vod knihkupeckého trhu. Pfinasi
sebou mladistvy a moderni design jak samotnych knih, tak i doprovodného materialu, jako
jsou modni platéné tasky, zalozky, webova prezentace a zejména prodejni stojany. BUUK
se chysta vydavat tituly svétovych a Ceskych klasickych literarnich dél a snazi se tedy
znovu obnovit jejich slavu. Toho chce docilit pravé zajimavym vizualnim stylem a také
neobvyklym pouzitym materidlem. Knizni platno (dnes uz tak ¢asto nevyuzivané), rozmeér
(kompaktni kapesni), dfevéna preklizka (dfevo jako ,,0tec papiru) a zaujme také netypické
otevirani knih. Také umisténi prodejnich stojantt bude nejen tradicné v knihkupectvi, ale 1
netradi¢né v kavarnach, uméleckych obchodech a podobné. Prezenta¢ni stojan je prvni, co
zakaznik uvidi, tudiz je na tuto formu prezentace kladen velky diraz. Stojan bude lakat

lidi, vzbuzovat v nich zvédavost, CO Se V ném asi skryva.

buuk

Obr. 11 Logo nakladatelstvi BUUK

4.2 CILE BUUK

Hlavnim cilem je dovést mladé lidi zpét ke Cteni kvalitnich, dobou provéfenych literdrnich
tituld. Chceme toho docilit hlavné neotfelym designem, ktery bezesporu zasdhne ndmi
zvolenou cilovou skupinu. Mladi lidé dnes uz vétSinou nenachazi ¢as k tomu, aby si vzali
do ruky knihu a zacetli se do ptibéht. Jediné chvile, kdy je mizeme pifimét ke Cteni, jsou
chvile v autobuse, pfi obéd¢, v pauze na kavu. Jenze lidé nenachdzi prostor v taskach
pro velké a tézké publikace. Proto byl zvolen kapesni rozmér knih, ktery se pohodlné€ vejde

do kazdé kapsy, jak v kabaté, kalhotach, tak i v kabelkach a brasnach na notebooky.
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4.3 MERCHANDISING

., Slovo merchandising pochazi z anglického vyrazu, jehoz vyznam je: »Zajistit, Ze spravné
zbozi se nachazi na spravmém misté, ve spravny cas a za spravnou cenu.« Presto, Ze
neexistuje elegantni cesky preklad tohoto vyrazu, tato funkce je a bude jednim
na trhu. Prodejni plocha a prodejni misto je prostor, ve kteréem dochazi

ke spotrebitelskému kupnimu rozhodovani a eventuelni koupi vyrobku. * 3]

Nakladatelstvi BUUK povazuje doprovodny prodej reklamnich piredméti za velmi
dialezité. Bude to jedna z hlavnich forem propagace. Merchandising bude, stejné jako celé
nakladatelstvi, feSen pfitazlivou a designersky pfijemnou formou. Budou to zalozky, které
budou poskytovany zdarma, dale rizné psaci potieby. A koneéné, jako hlavni reklamni
pfedmét budou platéné tasky, které jsou v dnes$ni dobé tak oblibené mezi nami zvolenou
cilovou skupinou. Lidé se jiz zajimaji 0 ekologické dopady igelitovych tasek, které se
vyuzivaji na nakupy, tak 1 jednordzovych plastovych sackt, do kterych mnoha
knihkupectvi bali svym zdkaznikim prodané knihy, a tedy uvitaji naSe platéné tasky.
Budou vyrobeny z platna (odkaz na platno na knihach), které bude pouzito jak pfirodni, tak
i vbarvaich BUUKu. Dale v taSce bude specialni kapsicka piesné v rozmérech nami
vydavanych knih. Na vnéjsi stran¢ platéné tasky bude samoziejmé logo. Tyto tasky najdou
své specialni misto 1 ve stojanu. Platéné tasky se budou proddvat za piijemnou cenu.
Piedpokladame, Ze si je zékaznici budou kupovat jak pfi ndkupu knih, tak i samostatné. A
to zejména z divodu, Ze taska nebude pisobit prvoplanové jako reklamni pfedmét, bude

mit 1 svou estetickou hodnotu.
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5 PRODEJNI NABYTEK PRO NAKLADATELSTVI BUUK

51 STANOVENE CILE

Cil prodejniho nabytku je jasny. Pfildkat co nejvice zakaznikl ke koupi knizek. Vytvofit
originalni prodejni stojan v osobitém stylu, ktery na prvni pohled prozradi, Ze se jedna
0 nakladatelstvi BUUK. Kladla jsem diraz na Cistotu a lehkost designu, ale také zaroven
na jeno nepichlédnutelnost. Nezanedbatelnym cilem je také vyrobni cena stojanu.
Piihlizela jsem k tomu, aby stojan byl co nejlevnéjsi, co to jde, v ramci zvolené velikosti a
materiali. Také jednim z cilii byla snadna piepravitelnou stojanu, aby vahové neomezoval

jeho ptepravce.

52 PROCES OD POCATECNIHO NAVRHU
PO REALIZACI

., Navrhovat znamend zavrhovat. Estetika zbavovani se nepotiebného. * [4]

Hned od pocatku jsem védé€la, Ze bych rada jako hlavni material pouzila dievo. To jsem si
zadala hned na zacatku. Pak jsem tedy zacala hledat dalsi, dopliikovy material. Hrala jsem
si s myslenkou kovu, plexiskla, latek a podobné. Také jsem uvazovala, jak do prodejni
skiinky zaclenit misto pro sezeni, nabizejici zakaznikovi pohodlné setrvani u knihy.
Dulezité bylo, aby cely stojan i stolicka byly stabilni a nehrozilo pouzivanim piipadné
rozpadnuti ¢asem ¢i rozvrzani dievénych spoji. Proto jsem zvolila jako material pro
nosnou konstrukci ocelovy profil. V prvnich navrzich jsem se drzela pfi zemi, tim myslim
doslova, Zze jsem nesla piili§ do vysky, ale tlozny prostor pro knizky pak byl v Girovni
opéradla stolicky, tedy moc nizko. Pti postupném promysleni a prochdzeni riznych mnou
danych pozadavki na stojan, jako je tfeba dobry piistup ke knihdm bez zbyte¢ného
ohybani se, dosla jsem k zavéru, ze ¢im vyse a blize k vySce bodu optimalniho dosahu
¢loveka primérné vysky, tim Iépe. Proto jsem navrhla kovové ,,nozicky*, které vyzvednou
celou konstrukci nahoru, do piijemné vysky. Byla jsem tedy od tohoto okamziku v dané
vySce a snaZila se pfijit s originalnim, chytrym a funkénim policovym systémem.
Pozadavky na né&j byly nésledujici. Mél obsahovat misto na platéné tasky. Dale 4 policky
pro 4 ruzné kategorie knih, plus jednu dalsi poli¢ku jako misto na novinky a druhou jako

misto na reklamni pfedméty. Také prezentacni plakat potteboval pro sebe vyhrazené misto.
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Nasledoval dalsi vyvoj a hledani optimalniho uspofadani. Diky tomuto vyvoji vznikl
stojan, ktery obsahuje 4 police pfistupné ze tii stran, dvé police, ke kterym se dostaneme ze
stran dvou, prostor na tasky a volna deska pfipravena prezentovat plakat. Také nesmime
zapomenout na stolicku, ktera vychézi ze stejného vizualniho jazyku jako skiinka a navic
se da pohodIn¢ umistit pod stojan, ¢imz nezabira v prodejn¢ misto a zakaznik si ji vysune

kdykoliv se mu zachce se posadit.

Hlavni originalni a zapamatovatelny prvek je za prvé neobvyklé stavba, za druhé celkova
provzdusnénost ve spodni Casti stojanu a za tfeti to je , sukénka®, ktera plni funkci jako
stabilni prvek a funkci jako esteticky a poznévaci prvek. Barevnost je ptirodni, jak kovu,

tak dieva. Stojan bude oZiven barvami jen v misté policek (viz 5.3)

5.3 BAREVNOST
,, Miizete mit viiz své oblibené barvy, mate-li nejradéji cernou. ** (Henry Ford, 1927)

Barva je dulezitym faktorem vzhledu vyrobku. Vyznamné se podili na pocitu ze znacky a
produktu a proto je velmi dulezité spravné zvoleni barevnosti. Kazdd z barev muze
vyvolavat u riznych lidi jiné emoce. Je to ovlivnéno nékolika faktory, jako jsou minulé
zkugenosti, kultura, naboZenstvi, prostfedi, pohlavi, rasa nebo narodnost. Spatné zvolena
barva i jinak dobrého vyrobku miiZe zapfi€init jeho nezdar na trhu a naopak - dobra barva

dokéze produkt ¢i firmu zviditelnit a prodat.

Jelikoz nakladatelstvi BUUK chce zaujmout velkou ¢ast publika, barevnost byla vybirdna
s rozmyslem. Nejsou v ni zafazeny barvy, u kterych je na prvni pohled jasné, Ze mohou
vyvolavat kontroverzi. Napf. vyraznou ruzovou nase knihy neobsahuji, jelikoz podle
naSeho prizkumu tato barva nesedi vétSiné muzi a neradi by si v takové knize cetli.
Zvolené barvy jsou v pastelovych tonech a ty by mély na vétSinu zdkazniki pusobit

pfijemnym dojmem.

Stejn¢ jako ndzev BUUK obsahuje 4 pismena, i nakladatelstvi ma 4 hlavni barvy, se
kterymi pracuje. Jedna se o zelenou, azurovou, lososovou a Zlutou. Byl kladen diiraz jak
na harmonii mezi jednotlivymi barvami dohromady, tak i na kazdou barvu zvlast, aby

kazda barva sama o sob¢ ptsobila oku pfijemné. Tato Ctvetice barev se objevi na knizkach
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(kazda barva pro jeden zanr: zelena — romany, azurova — Sci-fi, lososova — humor, zluta
— povidky) 1 na doplitkovém materialu jako jsou riizné plakaty, zaloZky, web stranky a
podobné. A v neposledni fad¢ se objevi na samotném prodejnim stojanu. Barvami budou

vyznaceny jednotlivé policky urcené pro kazdy jeden konkrétni literarni Zanr.

Pastelové barvy obecné, dle knihy 1001 reklamnich tipu, [6] reprezentuji naklonost a

intimitu. Tyto vlastnosti jsou blizké naSemu malému, soukromému nakladatelsvi BUUK.

Obr. 12 Barevnost nakladatelstvi BUUK

Konkrétn&ji o tom, jak ptisobi jednotliva barva na zékaznika. Zluta barva — vnimana jako
Stastna, energicka a pratelska, obzvlast’ dobfe pritahuje pozornost zakaznikl. Zelena barva
— navozuje klid a atéchu. Azurova / modré barva — je to klidna, odpocinkova a moudra
barva, symbolizuje jistotu a konzervatismus. Lososova / rGzova barva — divérna,
romantickd. Tedy shriime si to. Stojan bude Cisté v pfirodni barevnosti. Pfizna strukturu a
barvu dfeva. Stejn¢ tak barvu kovu. O barevnost se postaraji hlavné knihy umisténé do

stojanu a také policky oznacené ptislusnou barvou literarni kategorie.
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Obr. 13 Barvy, drevo, kov, 4 BUUK barvy

54  MATERIALY

Jak jsem jiz zminovala, dfevo jako material byl jasny jiz od pocatku projektu. Ted $lo 0 to
vybrat spravny druh. Rozhodovala jsem se mezi hned nékolika deskovymi dfevénymi

materidly. Prvni mi na mysl pfisly vostinové podyhované desky.

Obr. 14 Vostinova drevéna deska

Tato konstrukce umoziuje, aby vnitfek rdmu z masivniho dfeva byl naplnén né¢im jinym.
Vysledkem je material, ktery je pevny, ale piesto lehky. Lehkost desek, i pii velké sile
materialu, se mi velmi zamlouvala, ale pii dikladn&jSim prostudovani jsem zjistila, Ze tato

deska neni vhodnd na mnou navrzeny design. M{j stojan obsahuje pfili§ mnoho spojt a to
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by pii pouziti tohoto materialu vyzadovalo spoje specialni. Navic se vyrobou nabytku

z téchto materialti zabyva velmi malo firem, tudiz by vysledna cena byla vysoka.

Druha mnou promyslena varianta byla drevotiiskova deska, ktera je opatiena dyhovanim.
Drievotiiska se pouziva bézné€ na vyrobu nabytku, neni draha. Ale je tézka. U klasického
nabytku, ktery madme doma, vaha aZ tak nevadi. Jednou si jej nast¢hujeme a dalsi dlouha
léta s nim nehybeme. Jenze mij prodejni stojan se musi dostat do prodejny a je nutno
pocitat i s predpokladem jeho ob¢asného premisténi. A tedy neni zddouci, aby na st€hovani
stojanu bylo potieba vice rukou nez jedny. Druhou nevyhodou je, ze pokud bych si desky
prala mit z estetického hlediska odyhované ze vSech stran, zvySilo by to opét naklady

na nepiijemné ¢islo. Tudiz dievotiiska byla také zavrZzena.

Obr. 15 Drevotiiska

Konecna volba. Dievo, ze kterého bude prodejni stojan pro nakladatelstvi BUUK, je

latovka.

54.1 Latovka

Obr. 16 Latovka



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

Latovky, zkracen¢ PDP (pieklizované desky latovky), jsou materialy vzniklé pieklizenim
latového stfedu dyhami, a to oboustranné. Stfed latkovych desek byva nejcastéji z jedle
nebo smrku. Jako vrchni ¢ast se pouziva smrk, topol, osika ¢i buk lesni. Nejcastéjsi vyuziti
latovky nachazeji pfi vyrobé skiinového nabytku, dvefi, stoldi ¢i posteli. Vnitini ¢ast,
latky, se opracuji ze vSech 4 stran a nasledné se k sobé skladaji tak, aby letokruhy vedle
sebe lezely opacné. Slepuji se k sobé bodové v pravidelnych rozestupech. Lat'ovky jsou, i
pti kolisani podnebi, rozmérové stabilni, pevné a maji vysokou vydrz. Také jsou velmi
lehké. V priméru maji objemovou hmotnost 450 kg / m*. Desky se vyrabi v nasledujicich

tloustkach: (mm) 16, 18, 19, 22, 25, 30, 35, 40.

Vybrala jsem si tento material pro jeho vlastnosti, pfedevsim pro jeho lehkost, a protoze se
vyrabi i v bukové dyze, coz dokonale zapadd do naSeho konceptu. Cenové se latovka

pohybuje podobné¢ jako dievottiska. Zalezi na dané konkrétni Gipravé materialu.

Po ziskani vSech informaci byla latovka jasna volba.

54.2 Smrk

Smrkové dievo je meékké, lesklé, lehké (smrk ma po vysuseni hustotu pfiblizné 460 kg/m?),
ma dlouhd vlakna a pfitom je velmi pevné a pruzné. Také se dobte Stipa, feze, klizi, natira,
hobluje a frézuje. V suchém prostiedi je velmi trvanlivé. Po vizudlni strance je dievo
smrku bilé az bézové s vyraznymi letokruhy. Nejkvalitnéjsi smrky rostou v nejsevernéji
polozenych oblastech. Kvalita také zavisi na nadmotiské vySce, proto stromy rostouci
ve stejné zemepisné Sifce mohou mit kazdy trochu jiné dievo. Pouzivd se na podlahové
krytiny, na vybaveni interiérti, uplatnéni najde v truhlafiné a tesafiné obecné, na vyrobu

prepravek a bedynek. Hojné se pouziva na vyrobu pieklizek a latovek.

Obr. 17 Smrkove drevo
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543 Buk

Barva bukového dieva je svétla, krémova az rtiZzovohnédych odstin. Primérnd hustota
dieva je 680 kg/m?. Dievo velmi dobfe a rychle schne, ale ma zna¢né tvarové zmeény.
Dievo ma stfedni pevnost v ohybu, vysokou pevnost vtlaku a mimotadné dobré
predpoklady k ohybani. Tyto jeho vlastnosti vyuzila, a tim toto dievo proslavila, firma
Thonet se svymi ohybanymi zidlemi. Z bukového dieva se dale vyrabi nabytek, Skolni
lavice a podobné¢, najdeme ho v interiérové truhlafing. | Vv exteriérech, ale to az

po patiicném oSetfeni. Z tohoto dieva se loupe dyha na vyrobu pteklizek.

Obr. 18 Bukové drevo

54.4 Kov

Pro vyrobu nozicek ke skiini jsem zvolila ocelovy ctvercovy profil. Ocel je kovovy
materidl s obsahem uhliku do 2,14%. Hustota oceli je 7850 kg/m?®. Je to slitina Zeleza,
uhliku a dalich doprovodnych prvki. Jak Zadoucich (nikl, chrom, méd’, molybden), tak i
nezadoucich (fosfor a sira). Ocel je velmi pouzivand pfi stavbé silnic, Zeleznic, budov.
Vétsina velkych staveb, jako jsou stadiony a mrakodrapy, mosty a letisté, jsou

podporovany ocelovym skeletem.

Obr. 19 Ocelovy profil
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Ocelové Ctvercové profily se vyrabi v rozmérech: (mm) 20x20, 25x25, 30x30, 35x35,
40x40, 50x50, 60x60, 80x80 a 100x100.

545 Textil

Jako textilii jsem si zvolila platno. Je to textilie, které je tkana tou nejjednodussi vazbou,
kifizenim osnovy utku. Platno se vyrabélo ze Inu i z konopi, dnes pfevazné z baviny a
z umélych vlaken. Z platna se vyrabi nepieberné mnozstvi produktti. Od platénych tasek

(mnou zvolenych), po rizné platéné boty, ubory pro bojova uméni a podobné.

Obr. 20 Platno

5.5 ERGONOMIE

Ergonomie je v&da, kterd se stard o optimalizaci lidské ¢innosti, a to zejména proporcemi,
rozméry a tvary nastroji, ndbytku, sezeni a dalSich pfedmétd. Tyto predméty jsou
vyrabény a uzivany lidmi, proto by se designéti méli snazit o to, aby uzivatele proporce
véci neomezovaly, ba naopak, rozméry predméti by mély lidem praci usnadiiovat a
zptijemnovat.

Mnou navrhovana stoli¢ka nepocita s delSim ¢i dlouhym sezenim. Zakaznik si na ni sedne
maximalné jen na par minut. TudiZ jsem si mohla dovolit ergonomii tohoto pfedmétu
ponékud posunout do pozadi (co se tyce spravnych uhld, materidli). Ale samoziejme jsem
si musela promyslet vySku sezeni. Pfeci jen, toto je dulezité. Proto jsem vychézela

z rozméri, které doporucuje Neufert v knize Navrhovani staveb. [7]
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Obr. 21 Ergonomie spravného sezeni

Také jednotlivé police stojanu jsou umistény do vysek tak, aby na n¢ pohodlné dosahla

vétSina praimérné vysokych lidi.
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Obr. 22 Vyskové rozmisteni polic

Prodejni knihovnicka je navrzena hlavné pro dospélé lidi a proto jsem brala v tivahu

zejména méfitka dospélé osoby (nebot’ ¢ivavy neseme vétSinou v naruci).

5.6 TECHNICKE PARAMETRY A ROZMERY STOJANU

Rozmeéry stojanu vychézeji jednak z prostudovanych pravidel ergonomie a také z rozmérii
prodavanych knizek. JelikoZ je stojan urcen do riznych typil prodejen, jsou jeho rozméry

spiSe mensi nez vétsi. To jednoduse proto, aby se stojan vméstnal kamkoli.
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Obr. 23 Rozmery - skiinka

400 mm 340 mm

440 mm

Obr. 24 Rozmery - stolicka

57 PRODEJNI SKRIN

Jelikoz je tato prodejni skiiftka urcena pro jedno konkrétni nakladatelstvi, tak jiz od
pocatecnich navrhli pocita s pfesnym rozmérem knizek a celkovym obsahem. Tim mohla

byt pfesné uzplisobena v§em danym pozadavkim a ptfdnim. Stojan je opticky a materidlové
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rozdélen na dvé ¢asti. Spodni ¢ast, ktera je vzdusna, je vyrobena z kovu, a horni ¢ast, ta je

vyrobena z masivnich dievénych desek. Také je opticky tézsi.

Obr. 25 Stojan

Vrchni ¢ast jsem rozdélila do 3 ,,sloupcti. Prvni ¢ast je urcena pro prezentaci platénych
tasek. Jedna se o plnou latovou desku, narusenou jen jednim spojem a hacky, ur¢enych
praveé na jiz zminované taSky. Druha strana této desky bude slouZit jako nosi¢ informaci —
plakatu. Druhy sloupec obsahuje 3 policky, z cehoZ dvé jsou uzaviené a jedna oteviena,
pfistupna ze tii stran. Hrany uzavienych polic ponesou barvy danych kniZnich kategorii.
Zaroven jsou hrany zkoseny pod thlem 15°. To z toho diivodu, Ze na nich bude aplikovéana
navigace a popis, tudiz thel usnadni ¢teni. Oteviena polic¢ka slouzi jako plocha poskytujici
reklamni pfedméty, jako jsou zélozky a tuzky. Ty budou umistény ve dvou vyfrézovanych
zlabcich. Tteti sloupec v sob¢ skryva také 3 police, tyto police jsou vSak vSechny ptistupné
ze tii stran. Spodni dvé police jsou opét oznacené barevnym lemovanim a ponesou v sobé

knihy dvou kategorii. Tteti police, nejvrchnéjsi, tudiz z nich nejlépe piistupna, prezentuje
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knizni novinky. Stojan obsahuje také jakousi ,,sukénku®, kterd slouZi jako esteticky prvek,
a stejn¢ tak pomaha s konstrukei celého stojanu. Celou tuto horni ¢ast z latovych desek
nese ocelova konstrukce. Latové desky maji tloustku 40 mm a to z diivodu vizualniho
kontrastu s malymi knizkami. Jednotlivé ocelové profily maji také tloustku 40 mm a tim

budou pekné oku hrat spole¢né s dievénymi deskami.

Obr. 26 Hrany a zlabky

58 SEDACI PRVEK

Stolicka slouzi k posazeni se pii prolistovavani, prohlizeni ¢i ¢teni knizek z nakladatelstvi
BUUK. (Ptipadné miZe lakat zdkazniky v prodejnach k posazeni i bez jejich védomi, Ze se
jedna o soucast jednoho celku. Neb sedne si kazdy rad, zvlasté po dlouhych nakupech. A
pravé zaregistrovanim stolicky zakaznik pravdépodobné objevi i, jemu dosud neznamy,
prodejni stojan s naSimi knizkami.) Sedatko hovofti stejnou feci jako policka. Je vyrobeno
ze stejnych materialll a také obsahuje jiz zminénou ,,sukénku. Velkym plusem sedatka
jsou jeho rozméry, které umozni jeho pfipadné zasunuti do prazdného prostoru pod

stojanem a tim padem sedatko nezabira misto, kdyz pravé nebude potieba.
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Obr. 27 Stolicka

59 PLATENE TASKY

Platéna taska funguje v nasem ptipad¢ jako reklamni a propagaéni prvek. Co je lepsiho nez
reklama, kterou si zdkaznik sam koupi a tim dale §ifi mezi lidi. TaSky jsou urceny pro
kazdodenni vyuziti, na ndkupy a podobné¢, tudiz jsou potencionalnim zédkazniklim stdle na
oCich. Vyuzivaji také barvy nakladatelstvi. Platéna taSka navic obsahuje v sob& specialni
kapsicku na knizky BUUKu. Tasky jsou prosity niti v barvé kniznich platen. Tato barva se
objevi 1 na spodni Casti tasek. A oblibend ,,sukénka“ se objevi i tady. Vrchni Cast

z ptirodniho platna lehce piekryva barevné dno a tim ,,sukénku‘ vytvaii.
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Obr. 28 Pldténd taska

5.10 APLIKACE ZNACKY, APLIKACE NAVIGACE

Navigace bude umisténa na zkosenych barevnych hrandch poli¢ek, coz usnadni cteni.
Navigaci bude tvofit jednoducha bild matna folie, aplikovana pfenosovou folii. Ta predejde

pripadnému posunuti pii lepeni. Pismo a graficka stranka bude vychazet z celkového

vizualu nakladatelstvi. Logo bude umisténo jak na skfiice, tak i na sedacim prvku.

Obr. 29 Aplikace navigace a loga
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ZAVER

Jiz od pocatku vyvoje této prace jsem védéla, ze mé bude bavit, protoze se to¢i kolem knih
a prodeje. Ze se pfi ni pfiu¢im mnoha novym vécem a umoZni mi pracovat s materialy, se
kterymi jsem jiz dlouho pracovat chtéla. Dievo, kov a barvy a nasledné propojeni vSech
3 aspektii do jednoho prodejniho stojanu bylo velmi inspirativni. Také propojeni
S vefejnym prostorem, jako jsou knihkupectvi, mé zaujalo. Reklama, vliv urcitych faktorti
na nakupujici. Vse jsem si, diky této praci, mohla prostudovat a ponofit se do problémi
hloubéji nez kdy diive. Vysledny prodejni stojan, jak funkéné, tak i esteticky, spliiuje
na zacatku mnou stanovené cile. A v neposledni fad€ jsem si také vyzkousela, jaké to je
pracovat na jedné poloviné prace jednoho celku. Naucilo mé to své véci umét poradné
vysvétlit a obhdjit a také naopak, vyslechnout a akceptovat druhou stranu. Snazit se piijit

S inspirativnimi podméty.

Nakladatelstvi BUUK naslo svou tvar a vyraz.
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POP — Point of purchase

POS — Point of sale
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