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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace tfesi navrh designu POP materidlii a propagace sportovni znacky Mystic.
Soucasti této propagace je navrh stojanu na odévy, raminka a sedaku. Sedak plni nékolik funkei.
Samostatn¢ slouzi jako sedaci podlozka. Z vice dilti je mozné seskladat modularni prvek, jenz je
uréeny k vystavovani zbozi firmy Mystic. V teoretické casti bakaldiské prace se vénuji historii,
charakteristice a rozdéleni POP materiald. Dale se v této ¢asti zabyvam objasnénim vodnich sporti,
na které se firma Mystic orientuje. V projektové Casti se zaméfuji na design, technické feSeni
a popis samotnych navrha produktii ur¢enych pro outdoor prezentaci. Obsahem je také vykresova

dokumentace a vizualizace.

Kli¢ova slova:

POP, propagace, vodni sporty, design, Mystic, outdoor prezentace

ABSTRACT

This bachelor’s thesis looks into the design of Point Of Purchase materials and promotion of the
sports brand Mystic. The first part of this thesis describes the design of a stand, hangers and a seat.
In particular the seat performs with many functions. On its own the seat works as seat for sitting.
Thank to adding some components the seat can be transformed into a modular element suitable for
the presentation of Mystic’s goods. The theoretical part of the bachelor’s thesis contains
characteristic, division of POP materials and the history of POP and water sports which the Mystic
company is focused on. The practical part includes design, technical solution and description of
products | have created for outdoor presentation. This part also includes technical drawings and

visualizations.

Keywords:

POP, promotion, water sports, design, Mystic, outdoor presentation
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UvVOD

Ve své bakalatské praci s nazvem ,,Sada POP produkt pro konkrétniho zadavatele* se zabyvam
navrhem stojanu na odévy, raminka a multifunk¢niho sedaku. Tyto produkty jsou urceny pro firmu
Mystic, ktera navrhuje, vyrabi a prodava sportovni vybaveni pro kitesurfing, windsurfing
a wakeboarding. Firma Mystic plsobi po celém svété. Vybrala jsem si ji, protoze jeji produkty
vyuzivam a prostiedi kiteboardingu je mi blizké. Svymi navrzenymi produkty bych chtéla pomoci
upoutat pozornost, zptehlednit uspofaddani zbozi a usnadnit prodej pii outdoorovych prezentacich.

Zaméfila jsem se na konkrétni chybéjici prvky ¢eského distributora.

Promotion akce se konaji vétSinou ve spojitosti se zavody. Schazi se zde lidé, kteti maji stejné
zajmy, stejné emolni potieby a vyhledavaji urcité informace a konkrétni zboZi. Oproti
internetovému obchodu si mohou zakaznici vyrobky osahat, vyzkouSet, ptedat si zkuSenosti

a reference.

Zavody a nasledné akce jsou spojeny s adrenalinem, emocemi, relaxaci a pohodou. Exteriérové

prezentace maji své opodstatnéni, nebot’ pfedstaveni vyrobku a osobni prodej je vyhodou.

Cilem mé bakalafské prace bylo vytvofit fungujici zazemi pro prodej, zvyraznit prodejni prostor
tak, aby byl origindlni a nepiehlédnutelny. Navrhované produkty posiluji povédomi o znacce,
doplnu;ji stavajici POP produkty a navazuji na vizudlni styl firmy Mystic. Celkovy vzhled stanku
tak podtrhne image firmy a umocni jeji marketingovy zamér. SnaZila jsem se o nevSedni zpracovani
POP produktii, aby si zdkaznici firmu zapamatovali. Uvédomuji si problémy, které vznikaji
Z nedostatku expozi¢nich material. Stavajici stojan je svoji konstrukci nevhodny pro exteriérové
pouziti. Soucasné provizorni feSeni nesplituje potieby firmy a svym vzhledem degraduje prezentaci
kvalitnich vyrobkl. Firmé také chybi v soucasné dob¢ tolik oblibeny systém odménovani vérnych

zéakaznikd.

Teoreticka Cast je zaméfena na rozdéleni POP materialt, na faktory ovliviujici design POP, na
lokalitu prodeje. Predstavuji zde firmu Mystic a sporty na které se firma orientuje.

Projektova cast obsahuje analyzy stavajicich produktl firmy Mystic, které byly zakladem pro

findlni navrhy mych navrhovanych produkti.
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1 POP MATERIALY

,,Pojmem POP rozumime soubor reklamnich materidalu a produktu pouZitych v misté prodeje pro

propagaci urcitého vyrobku nebo vyrobkového sortimentu. *“ (Bocek, 2009, s. 211)

POP prostiedky maji za kol ovlivnit rozhodovani zakaznika, upoutat jeho pozornost, zviditelnit
dany produkt, ktery mize byt novinkou na trhu nebo specidlni nabidkou. Taktéz se pouziva pii
prezentaci produktu na specidlnich akcich, sezonné a v obdobi svatkli (Vanoce, Velikonoce,

Valentyn atd.) Je to u¢inny nastroj marketingu.

POP spotiebitele informuje o kvalit¢ a hodnotdch vyrobku. Vizudlné¢ podporuje propagovany
produkt. Vétsina POP materialii obsahuje vyrazny branding, svou barevnosti efektivné vyzdvihuje
produkt se zdmérem zasdhnout cilovou skupinu. POP reklama by neméla piekéazet, méla by se stat

soucasti prodejny.

1.1 Rozdéleni POP

POP materialy délime podle mista instalace, doby, po kterou maji materialy slouzit a zpisobu
pouziti.
ROZDELENI V POP

podle mista nasazeni podle doby nasazeni podle zpasobu pouziti

OUTDOOR |- venkowvni KRATKODOBE PODLAHOVE

(doCasné) — slojany, displeje, poutace,
paletové ostrovy a dekorace,

—» INDOOR ~ vnitfni DLOUHODOBE modely vyrobku, podesty,

reklamni odpadkové kose,

| Rozdéleni I Rozdéleni I I Rozdéleni |

|

; (permanentni) podiahova grafika atd.
IN-STORE | : >
e _ REGALOVE
(prodejni plocha ’
— prodejny, felézee. .. — ddlite, infolifty, vymezovads,
traye. prezentéry, drZaky
OSTATNI l vzorku, podavace, wobblery,
(HOREKA, sportovists, stoppery atd.
koupalisté a turisticka
centra, nadrazi apod.)

- displeje, mincovniky, drzaky
letak(, poutace atd.

NASTENNE

poster ramy, svételné reklamy
a poutace, viajky atd.

OSTATNI

— HOREKA POS, promo stanky,
slunecniky, ohraniceni ploch,
nafukovadla. okenni grafika,
dekorativni a akéni obaly,
elekironicka a interaktivni
média, terminaly apod.

Obr. & 1 Rozdéleni v POP, (Misto prodeje, 2009, [online])
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Podle umisténi rozliSujeme dveé zakladni skupiny.

Indoor (vnitini)

Tyto produkty jsou vyuzivany ve vefejnych i soukromych sektorech k upoutani pozornosti.
Obvykle nejsou limitovany velikosti ani materidly, ze kterych je produkt zhotoven.
Nejcastéji se vSak vyuziva papir, lepenka, nebo plast. Nalezneme je V restauracich,

velkoobchodnich a maloobchodnich fetézcich, kulturnich zafizenich, bankach a postach.

Indoor POP piedméty typicky spliiuji tyto ucely: propagace, dekorace, vzdélavaci funkci,

docasnost, identifikace produktu, schopnost vyzdvihnout nové trendy.

Obr. ¢. 2, 3 Indoor POP, (Indoor point of purchase, 2013, [online])

Outdoor (venkovni)

Outdoor POP nalezneme jak na vefejnych prostranstvich, tak i v soukromych sektorech.
Naptiklad na letistich, budovach, oknech, zdech a autech. Mohou mit podobu rGznych
stojanli, zavésnych systémi nebo mohou byt soucédsti venkovniho mobiliafe. Jsou casto
trvalej§i, sregiondlnim zacilenim. Casto byvaji uplatiiovany pii sezonnich akcich
(Velikonoce, Vanoce, otevirani nové prodejny). Maji za kol pfildkat zdkaznika k mistu
prodeje. Materidlové nejsou omezené, avSak musi byt vzdy ptizpisobeny lokalizaci prodeje.
Rozmérové je vyuzivana rozmanitost typt ploch. Pfi vyrobé outdoor POP je pouZzivan:

papir, plast, vinylové deseky, pogumované tkaniny a kov.

Outdoor POP ptredméty typicky spliuji tyto ucely: dekorace, propagace mista prodeje,

bezpecnost, vzdélavaci funkei, kreativni vyuziti prostoru.
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Obr. ¢. 4, 5, 6 Outdoor POP, (Outdoor point of purchase, 2013, [online])

Podle doby nasazeni rozdélujeme:
e Docasné (kratkodobé)

Informuji zdkaznika o kratSich kampanich a specidlnich nabidkach, bonusech. Naptiklad
v obdobi ,,velkych sezoén“. Tim rozumime Vénoce, Velikonoce, Valentyn nebo obdobi
dovolenych, kdy se prodava ,,sezénni“ sortiment. Pouzivaji se jednoduché, stabilni
konstrukce s rychlou manipulaci. Diiraz je kladen na Setrné ekologické zpracovani po

doslouzeni POP.
¢ Permanentni (dlouhodob¢)

Cilem permanentnich POP je pfedevs§im perspektivné budovat image znacky. U téchto

materiali je nezbytné, aby byly dlouhodob¢ funk¢ni, pouzitelné, stabilni a poutavé.

Pro ucéinnou komunikaci se zakaznikem v prodejndch je vhodné vyuzit oba zplsoby, tedy

kratkodobé 1 dlouhodobé POP aplikace.

Podle zpusobu pouziti:

e Podlahové (stojany, displeje, poutace, paletové ostrovy a dekorace, modely vyrobk,

podesty, reklamni odpadkové kose, podlahové grafika atd.)

e Regilové (d¢lice infoliSty, vymezovace, traye, prezentéry, drzaky vzorkd, podavace,

wobblery, stopery atd.)
e Nasténné (poster ramy, svételné reklamy a poutace, vlajky atd.)

e K pokladnam (displeje, mincovniky, drzaky letaki, poutace atd.)
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e Ostatni POP (promo stanky, slune¢niky, ohrani¢eni ploch, nafukovadla, okenni grafika,

dekorativni a akéni obaly, elektronickd a interaktivni média, terminaly apod.)

1.2 Historie POP materiala

Do roku 1989 se témér veskera komunikace mezi prodejcem a zakaznikem odehrévala, prakticky
jen ve vykladnich skiinich. Po roce 1990 vznikaji prizkumy zaméfené na nazory spotiebitelli na
jednotlivé typy reklamnich médii. Vysledky prizkumt agentury Marktest ukdzaly, ze 1idé jsou

reklamou v televizi znechuceni a naopak uvitaji vice reklamy v misté prodeje.

.,V minulosti smérovala vétsina investic do klasické, nadlinkové reklamy: pomér investic do
komercni komunikace mél dlouhodobé podobu 60% investic do nadlinkové reklamy ku 40% investic
do podlinkové reklamy. V soucasnosti se rozvrzeni investic meni ve prospéch podlinkové reklamy —

v USA miri 30% investic do klasické reklamy a 70% do podlinkové reklamy.* (Bocek, 2009, s. 19)

Nyni se reklama vice zaméfuje na konkrétni cilovou skupinu spotiebitell a vyuziva novych
technologii. Zakaznik na reklamu v misté prodeje reaguje pozitivng. Z prizkumu vyslo najevo,

ze mu pomaha v orientaci mezi nepiebernym mnozstvim vyrobku a znacek.

,,POP reklama ovsem v nékterych pripadech nefunguje spravné. Jednd se o situace, kdy jsou
in-store prostiredky pro urcity typ prodejny nevhodné vytvorené a nezapadaji do daného prodejniho

prostredi:
e v prodejné je prilis mnoho POP prostredkii a prekazeji zakaznikiim v prodejnim prostoru

e POP prostredky neinformuji a nic nerikaji, obsahuji prazdna slova, jsou nekonkrétni, délka

sloganu je prilis dlouha

e POP prostiedky nejsou sladény s celkovou komunikacni kampani (prezentace v letaku

retezce, ochutnavky, masmédia atd.). “ (Bocek, 2009, s. 20)

1.3 POP materialy v soucasné dobé

WV budoucnu se budou stile vice pouzZivat on-line systémy v souvislosti s personalizaci reklamy.
Prostrednictvim digitalnich komunikacnich prostiedku budou nabizeny konkrétni produkty konkrétnim
zakaznikim, a to ve vétsi mire nez dosud. Bude pokracovat digitalizace v oblasti komunikace
a oslabovani pozice televize. Vyznam prodejniho mista poroste a komunikace v prodejnich mistech
smeruje k tomu, Ze se budou vice vyuzivat digitalni projekty. Z hlediska technologii se bude vice
pouzivat 3D projekce, pristroje zlepsujici navigaci a stale vyznamnéjsi roli bude hrat interaktivita

digitdlnich prostredki.” (Bocek, 2009, s. 156)
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1.3.1 Faktory ovliviiujici design POP

Pii navrhovani POP materidld se fidime né€kolika pravidly. POP by ptfedevS§im mélo byt

realizovatelné a funk¢ni. Konstrukce musi byt navrzena tak, aby byla snadno zhotovitelna.
Zasady pii1 navrhovani designu stojanu:
e Zivotnost (dle zpiisobu uziti)
e odolnost proti poSkozeni
e umisténi (pro venkovni pouziti volime materialy odolné neptiznivym podminkam)
e zatizeni (dle typu a poctu sportovnich pomiicek, které ma pojmout)
e premist'ovani (stojan by mél byt rozlozitelny pro jednoduché pfemisténi)

e stabilita stojanu

Stojan by mél navazovat na vizudlni styl mista prodeje a komunikovat se zakaznikem, zatraktivnit

lokalitu. Navazovat musi materialové a ve firemnich barvach.

Stale vétsi vliv mé na design globalizace. Designefi hledaji inspiraci v rdmci celosvétového meéftitka
a mohou tak pro navrh vyuzivat neviedni kombinace materialii a technik. Ceské firmy se stavaji
soucasti svétovych siti. Zacinaji komunikovat a prebirat zkuSenosti od zahrani¢nich firem a tak
napfiklad zjist'uji, jak dilezitd je komunikace se zakaznikem. U¢i se vyuZzivat Corporate Identity.
Designer se snazi vytvafet kvalitni vizudlni styl, diky némuz zakaznik na prvni pohled odlisi a da
prednost propagované zna¢ce pred konkurenci. Cesky designer se dnes pii propagaci zbozi

nezameétuje jen na tuzemské zakazniky, ale 1 na zahranicni.

Faktory, které by mély POP materialy bezpodminecné spliiovat:
e kuvalita a atraktivni provedeni
e dodrzovani vizualniho stylu a znac¢ky v misté prodeje
e dotvafeni atmosféry prodejny
e prehlednost, pochopitelnost

e nenaro¢na udrzba
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e modifikovatelnost
e snadnd manipulace a instalace

¢ snadné dopliovani zbozi

1.3.2 Technologie a materialy pro vyrobu POP

Vyznamnou roli pii vybéru vhodného materidlu hraje misto, kde bude POP prvek umistén a také
jeho pozadovana zivotnost. U predméti, které jsou ur¢ené do exteriéru, musime pocitat predevsim
S ptirodnimi vlivy a zvolit materidly, které jsou odolné nepfiznivému pocasi, jako kov (hlinik,
kalend ocel), dievo (borovice, smrk), plast (plexisklo, polykarbonat, polypropylen, polyetylen),

tkaniny (pogumovang).

Materialy musi byt opatiené ochrannymi laky, aby se zamezilo odéru a jejich poskozeni. Vyroba
takového POP byva Casto narocnd a vétsinou ji pfedchazi dlouhodoby vyvoj. POP prostiedky, které

jsou urceny pro dlouhodobé pouziti, musi byt i po del§i dobé stoprocentné funkéni.

V interiéru Casto nachazime pfedméty urcené ke kratkodobému pouziti, neboli doc¢asné POP. Tyto
predméty jsou zhotoveny nejcastéji z levnéjSich materidlt (papir, lepenka, karton) a nejriznéjSich
typtt PVC desek, folii, pénovych desek. Jelikoz se jednd o docasné prvky, klade se diraz na co

nejméné nakladnou a naro¢nou vyrobu.

DalSim aspektem ovliviiujicim vybér vhodného materidlu pro POP prosttedky je zatéz, kterou

ponese, rozmeéry a vyse ceny od zadavatele.
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2 MISTO PRODEJE

Misto prodeje do znacné miry ovliviiuje chovani zakaznika. Pti vstupu do prodejny na spotiebitele
pusobi design prodejny, jeji osvétleni a prostorové feSeni prodejny. Barevné ladéni volime podle
toho, jak ma na zakaznika pusobit a o jaky typ propagovaného predmétu se jedna. Tvarova stranka
je taktéz dulezita. Zakaznici lépe reaguji na oblé tvary. Ostré rohy se moc nedoporucuji predevsim
kvili bezpecnosti. Osvétleni hraje velkou roli, pficemz svétlo by mélo byt mekké, neagresivni
a ofim piijemné. Pozor bychom si méli dat na to, Ze osvétleni mize do znacné miry ovlivnit také
barevnost. Coz mtize vést k nespokojenym zékaznikiim, kteti si koupili v prodejné zbozi urcité
barvy, ale na dennim svétle je v kone¢ném duasledku barva jind. V neposledni fad¢ je nezbytné, aby
prodejna byla logicky a ptehledné uspotadana. Zékaznikovi musi byt na prvni pohled jasné, kde

najde panské, damskeé, ¢i détské oddéleni.

Na ndkupni chovani méa ovSem vliv nejen design prodejny. Kazdy ¢lovek je svym zplisobem unikat
a na co jeden reaguje negativné, druhého muze oslovit. Jsou to dusevni vlastnosti, zZivotni
zkuSenosti a védomosti, které mame kazdy jedine¢né. Tyto vSechny faktory ovliviiuji zpusob

nakupniho rozhodovani.
e Extenzivni nakup

,,Jde o nakup, kdy kupujici neni predem rozhodnut o ndakupu, aktivné vyhledava informace
a vénuje pozornost ruznym informacnim zdrojum, vcetné reklamy, které mu pomahaji pri

rozhodovani. “ (Bocek, 2009, s. 46)
e Impulzivni nakup

., Nakup, ktery nebyl planovin pred vstupem do prodejny a je Ccasto iniciovan
prostiednictvim POP materidalu, promocni akci nebo efektivni prezentaci vyrobku. Nakup,
pro ktery se zakaznik rozhodne teprve na misté prodeje na zdkladé prezentace urcitého

vyrobku. *“ (Bocek, 2009, s. 46)
e Limitovany nakup

., Produkt ani znacku nezname, ale vychazime z obecnych zkuSenosti. DalSim kritériem pri
rozhodovani u podobnych produktii miize byt Setrnost k Zivotnimu prostredi, kde pak

rozhoduji ekologické ¢i moralni aspekty. “ (Bocek, 2009, s. 46)
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Zvyklostni nakup

., V tomto pripade kupujeme to, co obvykle. Typické pro potraviny nebo tabdakové vyrobky. “
(Bocek, 2009, s. 46)

2.1 Smyslova komunikace v misté prodeje

Hlavnim cilem reklamy je v zdkaznikovi vyvolat pozitivni reakci popiipadé emoce a samoziejmé

upoutat jeho pozornost. Muzeme rozliSit Ctyfi rizné metody, jak pfitdhnout pozornost

potencionalniho zékaznika.

manipulace s materialnimi podnéty
poskytnuti informaci
vzbuzeni emoci

nabizeni hodnot

v

Nejefektivnéjsi je kombinace vSech ¢tyi uvedenych metod.

Manipulace s materialnimi podméty se zaméfuje hlavné na smyslové vjemy. Tyto vjemy se snazi

povzbudit zakaznika k impulzivnimu ndkupu. Z prizkumi vychazi, Ze v pfijemné atmosfére, kde se

spotiebitel citi dobfe, stravi ndkupem mnohem vice Casu a utrati tak 1 vice penéz. Smyslové vjemy

ale musi byt vyvazeny a dobfe odhadnuty. Napftiklad ptili§ hlasitd hudba miize zdkazniky obtézovat.

Nejveétsi vyznam maji v reklamé zrak a sluch. (Tellis, 2000)

Zrak

Barevnost POP produkti a interiéru prodejny je dulezitym faktorem v rozhodovani
zdkaznika. Smyslovy marketing vyuZzivad prozitych zkuSenosti spotiebitele. Napiiklad
cervena barva podnécuje ¢lovéka riskovat, zatimco rizova barva ma spise zkliditujici efekt.
Naopak Vv oblasti finan¢nictvi a podnikani potfebuje mit zakaznik ¢as na rozmyslenou, coz

podporuje modra a zelena barva.

Vyznamnou roli hraje vizudlni sladéni POP produkti, a zptisobu komunikace dané znacky

s mistem prodeje. Doporucuje se pouzivat firemni barvy a vizualni styl firmy.
Sluch

Hudba v misté¢ prodeje vyznamné pomaha utvaiet atmosféru. Zvlasté v Evropé je stoupajici
trend hudby v obchodech a supermarketech. Tento fakt je vysvétlovan averzi evropskych

zékaznikd vici tichu. Proto obchody najimaji specialisty, ktefi vytvari hudebni playlisty,
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hodici se k typu dané prodejny. Vhodné zvolend hudba navodi zakaznikovi piijemnou

atmosféru a prodlouzi jeho dobu nakupovani.

Hlavnim tkolem POP v misté prodeje je pomoci zdkaznikovi v ndkupnim rozhodovani. Prildkat jej
k produktu a presvéd¢it ho o kvalit¢ vyrobku, aby nebyl na pochybach. Podnécuje zakaznika

k tomu, aby zvolil zboZi od pravé propagované znacky.

Nékteré prodejny tfesi POP komunikaci kombinacemi barevnych variant v souladu s designem
prodejny. Pouzivani POP pfedmétl v jednotném stylu se osvédcilo v obchodnim fetézci Interspar.
Vyuziva korporatni strategii a zékaznikovi tak uleh¢i orientaci mezi znackami. V obchodnich
fetézcich nalezneme nad regily zavéSené poutaCe ldkajici zakazniky do cukrovinek nebo
alkoholickych napoji. Tyto informace je vhodné umistit na viditelnd mista a dobfe znamych

vyskovych pomérech a rozestupech.

Ve sjednocovani vizualniho stylu POP materialii v obchodnich centrech spatiuji velky potencial.
Pokud je jednotny styl dlouhodobé¢ a dusledné uplatiiovan, zvySuje to znalost znacky, jeji hodnotu
a davéryhodnost. Identita se pak promita do dalSich forem kontaktu s vefejnosti. Zaptsobilo na mé
obchodni centrum v Portugalsku ve mésté Aveiro, kde maji vSechny prodejny zvenku sjednoceny
do jednoho logického piehledného celku. Tabule obsahuji logo a nazev obchodu, zpracované

totoznymi vizualnimi prostiedky.

Obr. & 7 Nakupni centrum v Aveiru, (Centro comercial Forum Aveiro, 2011, [online])
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3 WINDSURFING, KITESURFING, WAKEBOARDING

Jedna se o pomérn¢ mladé a rychle se rozvijejici adrenalinové sporty, které jsou provozovany na
vod¢ za pomoci tazné sily. Tou je pfi windsurfingu a kitesurfingu vitr, u wakeboardingu technicky
vyvijeny tah. Windsurfing, kiteboarding a wakeboarding je orientovan na cilovou skupinu 15 - 55
let. Osoba, ktera se tomuto sportu vénuje, se nazyva rider nebo jezdec. Pro ridery jsou tyto sporty
mnohem vice nez jen volnocasovou aktivitou. Pro mnoho lidi je 1 Zivotnim stylem, vlastnim
nazorem na svét, danym nekone¢nym obzorem novych zazitkli, moznosti zlepSovani vlastnich

schopnosti a pocitem dokonalého spojeni s ptirodou.

3.1 Windsurfing

., Windsurfing je v CR velmi populdrni, mnohem vice nez v leckterych primoiskych statech. Kdyz je
vétrny den, tak neni vyjimkou 300 surferii u vody, z nich znacnd cast jezdi velmi dobre.” (Cwa,

2009[online])

K windsurfingu jezdec vyuZziva prkno dlouhé dva az Ctyfi metry a stézen s plachtou, pfipevnény
k prknu specialnim ohebnym kloubem. Pohyb stézné¢ v kloubu umoznuje fizeni sméru plavby.
Windsurfing povazujeme za spojovaci ¢lanek mezi jachtingem a surfingem. Kvalitni vystroj je
nezbytnd. Patii k ni: trapéz, neoprenové obleky a boty, rukavice, cepice nebo kukla, slunecni bryle.
Sedaci trapéz, pouzivany dnes, vychazi ztrapézii vyuzivanych k vyvazovani malych dvou

posadkovych plachetnic.

Obr. ¢ 8, 9 Windsurfing, (Windsurfing, 2009, [online])
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3.2 Kitesurfing

., Kitesurfing spociva v jizdé po vodé na specialnim prkné (kiteboard) za vyuZiti tazného draka
(kite). Jde o jeden z nejrychleji se rozvijejicich sporti. Jesté v roce 1998 se tomuto sportu vénovalo
pouze nekolik desitek nadsencu, v roce 2006 byl pocet kitesurferti odhadovan na 150000 -
200 000. “ (Kitesurfing, 2013[online])

Zakladni cast vybavy je kite (tazny drak). V dnes$ni dobé& existuje mnoho tvari a velikosti drak
vhodnych pro urcité podminky. Tvar draka ovliviiuje jeho reakce a rychlost. Jezdci vétSinou vlastni
vice velikosti drakii. Mensi draci jsou vhodni do silného, naopak vets$i draci do slabsiho vétru.
Taktéz zaleZi na hmotnosti ridera. S rapidnim vyvojem drakd vznikly 1 pojistky, umoziujici
V nouzovych situacich draka uvolnit, ¢imZ drak ztrati tah a vykon. Soucasti draka je hrazda (tzv.
bar), vyuzivany k fizeni (podobné jako fiditka u kola). Bar je pfipoutan k trapézu. Nejvyuzivangjsi
je bederni trapéz, ktery ma jezdec upevnén kolem pasu. Mezi dal§i vybaveni patii kiteboard,

neopren, piilba a neoprenova kukla.

Obr. ¢. 10, 11 Kitesurfing, (Kitesurf, 2013, [online])

3.3 Wakeboarding

., Wakeboarding je vodni sport, ktery spociva v jizde na wakeboardu tazeném lodi nebo kabelovym
vlekem po vodni hladiné. Byl vyvinut jako kombinace vodniho lyZovani, technik snowboardingu

a surfingu. “ (Wakeboarding, 2013[online])

V Ceské republice je velmi popularni vodni lyZovani za pomoci vleku. Vlek byva dlouhy od 670 do
800 metra a vice, pficemz uveze max. 10 jezdc. Wakeboardista se drzi hrazdy, ktera je pfichycena
k ocelovému lanu. Vlek ma instalované ¢tyfi az pét sloupt s piesmérovacimi kladkami, z nichz je

vzdy jedna pohanéna elektromotorem.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Tažný_drak
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V Ceské republice se nachazi 4 vleky umoziiujici vodni lyzovani:
e SKI Club Hlu¢in
e Klub VL Havitov (T¢rlicka piehrada)
e Wake park Chomutov

e Wake park Staz pod Raskem

Obr. ¢. 12, 13 Wakeboarding, (Wakeboard, 2013, [online])
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4 ZNACKA MYSTIC

Firma Mystic je fungujici lifestylovou znackou prodavajici funkcni obleceni a dopliky pro jachtare,
surfafe a kitery. Zaméfuje se piedevSim na vyrobu kitesurfovych, windsurfovych trapéza
a neoprentl. Tyto sporty jsou spojeny se specifickym zivotnim stylem. Firma Mystic navrhuje
obleceni i pro volnocasové aktivity. Napiiklad plavky, tricka, mikiny, Sortky a batohy. Od
klasickych znacek se jeho sportovni obleceni a dopliikovy sortiment odlisSuje pfedevsim kvalitnim

zpracovanim a materialy, ze kterych jsou produkty vyrobeny.

(T)(PSTI_C

Obr. ¢. 14 Logo firmy Mystic, (firemni materidly, 2013)

4.1 Historie a lifestyle firmy MYSTIC

V roce 2002 se skupina kiteboardistli a windsurfisti rozhodla vyplnit mezeru na trhu s vybavenim
pro extrémni sporty. Pfi navrhovani kitesurfového a windsurfového vybaveni se zvlasté zaméfila na
odolnost vici neptiznivym podminkdm. Jezdcim tak zpiijemni sportovni zazitek a umozni dalsi

sebezdokonaleni.

Pro ziskani nejvys§iho stupné kvality a odolnosti, zacala vyuZivat modernich technologii a technik.
Znacka se diky tomu stala prikopnikem v kite a windsurfovém svété. Kombinaci kvality, odolnosti,
inovace s modernimi technologiemi se firma Mystic zafadila mezi znacky s vybornou reputaci,
které mohou konkurovat znackdm celosvétového méftitka. Firma néasledné rozsifila sviij sortiment

také o vybaveni pro wakeboarding a SUP (stand up paddle).

4.2 MYSTIC v Ceské republice

V minulosti do Ceské republiky dovazeli produkty firmy Mystic pouze dil¢i dovozci. V sou¢asné
dobé zbozi Mystic distribuuje Praha Karlin, All boards v Pisku a Snowboard Zezula v Brng.
Nejbohatsi vybér vSak nalezneme v Brné¢ - MYSTIC SHOWROOM, ktery se stal oficialnim

importérem pro Ceskou i Slovenskou republiku.
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II. PROJEKTOVA CAST
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5 ANALYZA DANE PROBLEMATIKY

5.1 SWOT analyza firmy Mystic pri outdoor prezentaci

=  Silné stranky

» Kovalitni produkty
Stabilni pozice na trhu
Stan typu Beach Tent

Pro ptepravu je k dispozici dodavka

YV WV V V¥V

Sedaci pytle a lehatka

= Slabé stranky
» Prodej je ohrani¢en sezénou
» Limitovana skupina zakaznikt

> Nelehké rozliseni akéniho zbozi a nové kolekce

= PrilezZitosti
» Pouziti novych modernich technologii a materialt pii navrhovani nasledujici kolekce

pro wakeboarding a SUP

» Motivace zékaznika k impulzivnimu nakupu

* OhroZeni
» E - shopy konkurenc¢nich zahrani¢nich znacek

> Vznik nové konkurence
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5.2 Prezentace firmy a analyza stavajicich POP produkti

Firma Mystic se zamé&fuje na prezentaci svych produktii pti vodnich vlecich, kitesurfovych akcich
(kitefest) a zavodech v kitesurfingu a snowkitingu. V priibdhu letnich mésicti navstivi v Ceské

republice a na Slovensku:

=  Wake park Staz

= Ski and wake park Térlicko

=  Wake park Chomutov

=  Wake park trixen, KoSice

= Wake park Ratnovska zatoka, PieStany
V t&chto stfediscich se konaji zavody a predvadéci akce. Casto pfilakaji masy lidi, které maji o tyto
sporty zajem. Je to tedy idealni misto pro osloveni novych zakaznikii. V pribéhu jedné sezony
firma Mystic zavita primérné na patnact takovych zavodu.
Firma Mystic v soucasné dob¢ disponuje témito POP produkty:

e Stan

Stanu typu Beach Tent je hlavni zédkladnou ptisobisté firmy. Stan tvofi plachta, kterd se
ve stfedu vypne tyéi, rozdélavaci na 3 dily. Stan ma Sest noh, které se kotvi k zemi

pomoci kolikii. Pro ukotveni je zapotiebi kladivo o minimalni hmotnosti 5 kg. Stan je

stavén vzdy na trave. K postaveni stanu je zapotiebi minimaln¢ 3 osob.

Obr. ¢. 15 Mystic Beach Tent, (viastni zdroj, 2013)
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Vlajky

Vlajkami typu ,,musi kiidlo* jsou rozmistény kolem stanu. Vlajky jsou
uréeny pro exteriérovou prezentaci. Jedna se o vlajici variantu musiho
ktidla, vyvinutou do vyssich rychlosti vétru. Vlajka je potisténa logem

firmy. Zakaznik se podle vlajek snadno orientuje a rozpozna firmu.

V soucasné dobé firma disponuje ¢tyfmi vlajkami.

Obr. ¢. 16 Viajka Mystic, (vlastni zdroj, 2013)
Stojany
Firma Mystic v soucasné dob¢ prezentuje své produkty na dvou stojanech.
Prvni z nich je jednoduchy rozloZitelny stojan, na ktery se zavéSuji raminka s odévy za sebe.
Zakaznik je nucen raminka pfesunovat a vytahovat. Stojan je vhodny na prezentaci starSi
kolekce nebo slevovych kust.
Vyhodou je ze pojme az 20 kust. Nevyhodu / A
vidim v absenci brandingu a nedostatecném

oddéleni damské a panské kolekce nebo novych

a akénich kusu.

Obr. ¢. 17 Stojan 1, (viastni zdroj, 2013)

Druhy stojan je tvofen Ctyfmi rameny, ubihajicimi do prostoru. Tento stojan je vhodny pro
prezentaci uvnitf prostorné prodejny. Ramena stojanu jsou polohovatelnd, coZ umoziuje

prezentovat drobné obleceni (plavky, kratasy) tak i neopreny.

Stojan je pro outdoor prezentaci firmy Mystic nevhodny z divodu:
= Podstava stojanu obsahuje kolecka, coz zptisobuje pohyblivost a nestabilitu stojanu.
= Pfi zavéSeni raminek ke stfedu stojanu si vzajemné piekazeji.

= Absence brandingu
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Obr. & 18 Stojan 2, (viastni zdroj, 2013)

Sedaci vaky

Pti prezentaci je dillezita péce o zédkazniky. Ti maji moZznost
usednout do sedacich vakii a ziskat tak dalS$i informace

0 produktech.

Sedaci vaky jsou vyrobeny ze 100% polyamid nylonu,
vhodné pro exteriérové pouziti. Vaky jsou plnéné
polystyrenovym granulatem (kuli¢ky). Pytle jsou vysoce

vodéodolné, proto je jejich udrzba nenarocna.

Skvéle vizualné doprovazi stan.

Obr. ¢. 19 Mystic sedaci vaky, (viastni zdroj, 2013)

Kostky

Kostky jsou zhotoveny z tvrdého potisténého papiru. Na Ctyfech
plochach nalezneme fotografie z oblasti kitesurfingu. Zbyvajici dvé
strany obsahuji logo firmy Mystic.

Kostka je vhodna pouze pro interiérovou prezentaci.

Obr. ¢. 20 Mystic kostky, (viastni zdroj, 2013)
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6 STOJAN NAPRODUKTY

Reklamni stojany jsou nedilnou soucasti produkti na podporu prodeje. Pti jejich navrhovani je
kladen diraz na kvalitu, odolnost, uzitnou hodnotu, funkci, spolehlivost a specifické potieby

zadavatele.

Stojan ureny pro outdoor prezentaci je navrzen tak, aby dopliioval atmosféru mista prodeje. Stojan
by mél upoutat pozornost, oslovit a ptilakat potencionalni nové zdkazniky. Informovani zakaznici
oceni origindlni prvky s kite a wind surfovou tématikou. Primarn€ je urCen pro prezentaci na
travnatych plochéach pfi vodnich wakeboardovych vlecich. Tento stojan by mél byt také pouzitelny
pro pfipadnou ucast na sportovnich veletrzich. Diky rychlému sestaveni je mozné provozovat

stanek témét okamzite.
6.1 Zadani firmy Mystic

Navrhnout konkrétni specificky stojan pouZzitelny pro umisténi na pevném i travnatém povrchu.
Soucasti pozadavku je praktické rozmisténi raminek, aby se vzdjemné nepiekryvala. Dalsi
nezbytnosti byla piijatelna cena a transportovatelnost ve firemni dodavce. Firma Mystic se snazi
0 to, aby jeho podil na trhu rostl, proto by stojan m¢l byt atraktivni a svym pojetim dotvofit image

znacky ve firemnich barvach.
Vychozi kritéria:
= Qutdoor stojan
= Prezentace pii wakeboardovych vlecich a kitesurfovych a windsurfovych PR akcich
= Navazani na vizudlni styl stavajicich POP produkti
= Jednoduch4 manipulace
* Snadna pfeprava
= Opakované pouziti
= Omezeny budget
= Lepsi rozmisténi raminek nez je u stavajiciho stojanu

= Splnéni technickych a bezpecnostnich norem
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6.2 Navrh stojanu na produkty

Celkova koncepce stojanu se odviji od tvaru loga. T¢€lo stojanu tvoii SR profily. Tvar ramen se
odviji od tvaru trapézového haku (obr. ¢. 23). Tvar topperu vychazi z jednotlivych ¢asti samotného
loga, ptevedené¢ do 3D prostoru. Topper se otd¢i ve vétru a vytvaii tim pohyblivou reklamu.
Primérni umisténi je ve venkovnich prostorach na PR akcich. Tento stojan bude umistén pobliz
nebo pfimo pod stanem typu Beach Tent. Vzhledem Kk dostatku mista, jsem se rozhodla navrhnout
stojan tak, aby zakaznik vidél vystavované zbozi ze vSech stran. Nakupujici ma moznost stojan
obchazet. Stojan nese obleceni firmy Mystic na navrhovanych raminkéch, ktera jsou zavésena na
ramenech stojanu, sméfujicich do tii stran. Odpadava tak zbytec¢na prace se skladanim zbozi do

policovych systému. Stojan slouzi k prezentaci nové kolekce. Je navrzen pro prezentaci 15 kusl

Obr. ¢. 21 Stojan, (viastni zdroj, 2013)

obleceni.
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6.3 Technické parametry

Stojan se sklada z podstavy, vertikalni nosné konstrukce, ramen a topperu. Stojan v nejvyssim bod¢

dosahne 220 cm. Ramena stojanu jsou polohovatelné do vysky 170 cm. Cely stojan je lakovan na

erno. Cervené akcenty jsou vyfezany z lepici folie RAL 3002. Vizualné navazuje na stavajici POP

produkty.

Podstava

Podstava vychazi z trojihelnikového tvaru. Strany trojuhelniku jsou konvexné zaoblené.
Rédius je 1500 mm. Rohy podstavy jsou zaoblené, proto aby se pfedeslo zranéni zdkaznika.
Rédius zaobleni rohti je 10 mm. V rozich podstavy se nachazi otvory umoziujici kotveni
pomoci koliki do zemé¢. Tyto otvory jsou umistény 40 mm od vrcholi rohd. Uprostied
podstavy je 12 otvorl pro upevnéni podstavy ke svislé konstrukci. Podstava je vyfezana
Z plechu o tloustce 5 mm pomoci laseru. Ze spodu jsou umistény gumové bumpony,
vyvySujici podstavu nad uroven terénu o 7,4 mm. Podstava nese logo firmy vyfezané
z lepici folie RAL 3002. Logo je tedy plosné, nevystupuje a Umoznuje snadnou udrzbu.

Podstava je praskové lakovana grafitoveé ¢ernou RAL 9011.
Vertikalni konstrukce stojanu

Konstrukce stojanu je tvofena tfemi hlinikovymi SR profily. Tyto profily vyrazné snizuji
naklady na vyrobu stojanu, jelikoZ odpadava prace s vysekavanim a ohybanim plechi. Tyto
profily se pouze zkrati na pozadovanou délku. Jednotlivé profily jsou poskladany k sobé do

sttedu podstavy a tvoii tak trojuhelnikovou nosnou konstrukci stojanu.

Profily jsou opatteny po celé¢ délce drazkami. Drazky slouzi pro uchyceni a polohovani
ramen stojanu. Cela konstrukce je snadno rozmontovatelna. V horni ¢asti stojanu nalezneme

decentni logotyp vyfezany ze stejné folie jako logo na podstave.

Ramena stojanu

Ramena jsou vyrobena z ohybané ocelové kulatiny, ktera je na konci ohnuta do tvaru
trapézového haku. Tento hak se pii kitesurfingu vyuziva k pfipevnéni draka k jezdci.
Zaoblené konce ramen zajist'uji bezpecnost pfi manipulaci s oble€enim. Ramena se smérem
k profilim rozbihaji. Oba konce kulatiny jsou navafeny na plechovou desticku. Tato
desticka je zasunuta do drazky SR profilu a upevnéna pomoci Sroubu M5. Povolenim Sroubu

muizeme ménit vySkovou polohu ramen. Kazdé rameno je dimenzovano na 5 kust odévu.
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V piedni ¢asti je umistén paty hlavni vystavovany produkt. Pro zabranéni pohybu raminek,
jsou jednotlivé kulatiny spojeny ptickami a rozd¢€luji tak prostor.

Ramena jsou natocena ve sméru rohii podstavy. Nejvzdalenéjsi body od stiedu podstavy
jsou ve smeéru nejvetsiho zatizeni. Kopiruji téznice trojihelniku a zajistuji tak lepsi stabilitu

stojanu.

Obr. ¢ 22 Ramena, (viastni zdroj, 2013)

Obr. & 23 Trapézovy hak- inspirace, (Mystichoarding.com, 2013)
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e Topper

Topper je horni segment celého stojanu. Je umistén na jeho nosnou vertikalni konstrukei.
Samotny topper je navrzen jako vétrnik. Je slozen ze tii prvki, které pfipominaji tvar loga
firmy Mystic. Topper se otaci kolem své vertikalni osy na dvou loziskach. Hlavnim tikolem

topperu je upoutat zdkaznikovu pozornost.

Pro nalezeni vysledného tvaru jsem vyuzila principu vétrnych elektraren s vertikalni osou
otaceni.

Lopaty vétrniku odpovidaji jednotlivym Sipkdm loga a jsou vyrobeny z 0,5 mm tlustého
plechu. Sipky jsou ohnuty do tvaru, ktery umoziiuje ota¢eni topperu ve vétru. Lopaty jsou
pfipajeny k podstavé topperu. Z vnitini strany je nanesena vrstva barvy RAL 3002.

Vysledny topper 1ze odmontovat pro ptipadny transport.

Obr. ¢. 24 Topper, (vlastni zdroj, 2013)
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e MontaZ stojanu

K podstavé se pfipevni SR profily, které maji v sobé zabudované kanalky. Do kanalki jsou

predvrtany zavity pro Srouby M10. Pomoci téchto Sroubti spojime profily s podstavou.

Cast ramene s plechovou desti¢kou se z horni &asti vsune do drazky SR profilu. Poté se

ukotvi pomoci utahovaciho sroubu v pozadované vysce.

Obr. ¢. 25 Montaz ramen, (viastni zdroj, 2013)

Dodavatel: Jansen display, Piestanov 5, 403 17 Ptestanov
Rozméry: Vyska stojanu: 2200 mm, pramér stojanu: 1072 mm
Termin dodani: 7 dni

Cenova kalkulace: 5500 K¢
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7 RAMINKO NA OBLECENI

7.1 Navrh raminka

Navrzené raminko citlivé doplituje design stojanu. Tvar raminka je odvozen z tvaru lidskych ramen.
Konce raminka jsou zaoblend, aby nedochazelo k vytla¢eni hran na zavéSeném obleceni. Ve stfedu
raminka nalezneme decentni logo firmy. Hacek raminka je otocny, zhotoveny z kovu. Raminka jsou

zamérné plocha, kvtli skladnosti pfi transportu na outdoorové prezentace.

Obr. ¢ 26 Raminko, (viastni zdroj, 2013)

Obr. ¢. 27 Raminko detail, (viastni zdroj, 2013)
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7.2 Technické parametry

Raminko je sendvi¢ového typu. Skelet raminka je vyfezan z prithledného polykarbonatu o tloustce
10 mm, ktery vynikd svou odolnosti vici ndrazim. Na rozdil od PMMA (plexiskla), kde pii
nesetrné manipulaci maze dojit ke zlomeni nebo odstépeni ¢asti. Na pfedni i zadni stranu raminka je

aplikovana vrstva pénovky o tloust’ce 2 mm pomoci epoxidového lepidla.

Z jedné strany raminka je do pénovky uprostied vyfezano logo firmy Mystic, za pomoci vysekové
technologie. Aby bylo dosazeno Cerveného akcentu loga, je pénovka podlepena Cervenou folii RAL
3002. Pro upevnéni hacku je do skeletu raminka piedvrtan otvor, stejného primeéru jako sila draténé

kulatiny. Konec hacku je na konci rozsifen a skryt uvnitf raminka.

Obr. ¢. 28 Raminko vrstvy, (viastni zdroj, 2013)

Dodavatel: pénovka: vylen.cz, Vaclav Krupicka, Strojirenska 26, Zd’ar nad Sazavou
polykarbonat: R- design plast s.r.o., Lhotska 772, Ostrozska Nova Ves
Rozméry: délka: 400 mm, vySka: 152 mm

Cenova kalkulace: 40 K¢/kus (pii objednavee nad 500 kusti)
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8 SEDAK

Pti ndvrhu seddku jsem se inspirovala stavajicim POP materidlem, ktery firma Mystic vyuziva
v interiérech. Jedna se o papirovou kostku potisténou ze vSech stran fotografiemi a logy. Pouziti
materidlu ve formé papiru je zcela nevhodné pro exteriérové pouziti. Navrhla jsem tvaroveé
podobnou kostku z materialu Vylen, ktery je vhodny do exteriérti. Tato kostka se sklada systémem
»puzzle® z jednotlivych dilt. Kazdy dil je primérn€ urcen k pouziti jako sedaci podlozka — ,,sedak*.
Tento seddk je bonusem pii nakupu nad urcitou ¢astku nebo pii zakoupeni vybraného zbozi (nova
kolekce). Pti vétsim ndkupu dostane zakaznik vice kusii, ze kterych je mozno poskladat napf.
karimatku, pfipadn¢ podlozky pro riznd vyuziti. Tento reklamni predmét se rozdava pii

outdoorovych prezentacich a jeho smyslem je pobidnout zdkaznika k impulzivnimu nékupu.

Obr. ¢. 29 Seddky, (vlastni zdroj, 2013)

Sedak je opatfen logem firmy a tichopem pro pohodlné odneseni. Cerno - &ervend kombinace
vychdzi z vizualniho stylu firmy. Zamky jsou orientovany tak, aby se pii skladani sedakt k sobé

logo neptetacelo.
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8.1 Sekundarni vyuziti sedaku

Sedak je také vhodné vyuzit k samotné prezentaci firmy pii outdoorovych akcich. Poskladanim

jednotlivych sedakli k sobé lze vytvofit celistvou podlahu. Tato podlaha zptijemni napiiklad

zkouSeni neoprenu, kdy se zakaznik prevlece na Cisté a hiejivé podlozce.

Obr. ¢ 30 Podlaha, (viastni zdroj, 2013)

Dalsi eventualitou je moznost sestaveni seddkili do boxu. Box se skldda ze Ctyf stejnych dild
a horniho barevné a tvaroveé odlisného dilu. Ten je opatien typografickou casti loga, které 1 zde

ucinné pasobi na zakaznika. Horni dil je urcen pouze pro prezentaci firmy.

Prednosti boxu je jednoduché seskladani a skladovatelnost pfi transportu.

Obr. ¢. 31 Ukdzka horni dil, (vlastni zdroj, 2013)
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Box lze vyuzit jako odkladaci stolek pfi relaxaci v sedacich vacich nebo lehatkach. Firma se také
mize prezentovat pomoci propagacnich letdkti a katalogi, umisténych na boxech. Boxy jsou

vhodné i pro aranzovani dalSiho drobného firemniho zbozi, které nelze zavésit na stojan.

Obr. ¢. 32 Ukdzka prezentace zbozi, (viastni zdroj, 2013)

Boxy lze variabiln¢ sklddat na sebe i vedle sebe, snadno ménit tvar a vytvofit tak police

v zajimavém designu. Naptiklad: ¢epice, helmy, trapézy, boty do vody a Zabky.

Obr. ¢. 33 Poskladant boxii, (viastni zdroj, 2013)
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Obr. & 34 Ukdzka variability a kombinace barev, (viastni zdroj, 2013)
Boxy je mozné barevné kombinovat a stavét do potiebnych tvard.
Montéz a demontaz zabere minimum c¢asu. Pro transport se boxy jednoduse slozi a nezabiraji zadné

misto.

8.2 Technické parametry

Sedak je navrZzen z materidlu Vylen. Tvaru typu puzzle jsme dosdhli pomoci vysekového stroje.

Vyhodou je minimélni mnoZstvi odpadu pfi velkovyrobé.

Pro potisk materidlu je vyuzito sitotisku. Jelikoz je sedak cerny, nejdiive se musi predtisknout bila

barva. Diky tomu dostaneme ve vysledku pekné vyrazné barvy.

Tento material disponuje vlastnostmi:
e nenasdkavy, snadno omyvatelny béznymi cisticimi prostfedky
e da se dobfe opracovavat brousenim, sekanim a fezdnim
e je pruzny a pevny, ma tlumici schopnosti vii¢i nerovnému povrchu

 dlouha zivotnost (0 materialu, 2007[online])
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Dodavatel: vylen.cz, Vaclav Krupicka, Strojirenska 26, Zd'ar nad Sazavou
Tloust’ka vylenu: 16 mm
Hmotnost jednoho kusu: 1059

Cenova kalkulace: 100 K&/ kus

8.2.1 Technické parametry sediku
*  Vnitini rozméry sedaku: 400 x 400 mm
" Vngjsi rozméry sedaku: 415 x 415 mm
= Zamky jsou umistény tak, aby se pfi sklddani vice

sedakt k sobé logo neptetacelo.

* V horni ¢asti nalezneme vysek pro snadné uchopeni sedaku
Obr. & 35 Tvar seddku, (viastni zdroj, 2013)

Vystupky sedaku jsou orientovany smérem nahoru, aby Sel snadno nasadit horni dil. Zaroven tak pfi

sloZeni do boxu vznika ve spodni ¢asti rovna plocha.

8.2.2 Technické parametry horniho dilu
= Logo je tisténé pomoci tampdnového tisku.
= Rozméry horniho dilu: 415 x 415 mm

= Sedak ptekryva spodni konstrukci slozenou ze sedaku,

ziskava tak na pevnosti

= Horni dil neobsahuje vysek pro uchyceni, tvofi tak celistvou
plochu vhodnou pro prezentaci zbozi nebo polozeni lehkych
véci

= Ve stfedu horniho dilu je umisténa typografickd varianta

loga

= Horni dil funguje ve dvou barevnych variantach

Obr. ¢. 36 Tvar horniho dilu, (vlastni zdroj, 2013)
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9 VYKRESOVA DOKUMENTACE A VIZUALIZACE

9.1 Vizualizace

Obr. ¢. 37 Vizualizace prezentace, (vlastni zdroj, 2013)

Obr. ¢. 38 Vizualizace prezentace 2, (vlastni zdroj, 2013
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9.2 Vykresova dokumentace stojanu

36

Obr. & 39, 40 SR profil, poskladani SR profilii, (firemni materialy, 2013)
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Obr. ¢. 41 Podstava, (firemni materialy, 2013)
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9.3 Vykresova dokumentace raminka

152

400

Obr. ¢. 42 Raminko koty, (viastni zdroj, 2013)

9.4 Vykresova dokumentace sediku a horniho dilu
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Obr. ¢. 43 Seddk koty, (viastni zdroj, 2013)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

98

| [

— A EPSTLC— >

| [ ]

“—
48

137

415

48

<
)
v
84 ¢ 137 ' 98
— +—
48 48

Obr. & 44 Horni dil kéty, (viastni zdroj, 2013)
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ZAVER
V této praci jsem na zakladé pozadavku fesila problematiku stavajiciho nevhodného stojanu, ktery
dostatecné nespliioval pozadavky firmy Mystic pro prezentaci. Stojan jsem doplnila o chybéjici

designova raminka. Absenci bonusovych pfedmétli jsem vytesila tfetim navrhovanym variabilnim

POP produktem v duchu souc¢asného trendu.

Cilem bylo zatraktivnit outdoorovou prezentaci. Soucasné jsem se snazila pouzit kvalitni materialy
s dlouhodobou Zivotnosti a jejich vhodnou kombinaci. Citlivé tak propojit prodejni stanek

s okolnimi prostory.

Diky spolupraci s pracovniky firmy Mystic se mi podatilo vytvofit redlny reklamni stojan splitujici
pozadavky pro exteriérové pouZziti. Svym rozmérem a provedenim upoutd vic, nez bézny reklamni
pouta¢. Vyhodou je, Ze je ze vSech stran pfistupny. Cilem bylo spojit prakti¢nost a idealni
podminky pro budovani a podporu znacky. Jeho ptednosti je snadna udrzba, jednoduchd demontaz

a transportovatelnost, kterou zvladne i Zena.

Mnou navrzené produkty jsou opatieny logem, jsou dobie Citelné a zapamatovatelné. VSechny tii
produkty jsou materidlové 1 vizualné propojeny. Seddk spliuje dvé funkce. Priméarné je ur¢en pro
sezeni. Zakaznici vS§ak mohou spojovanim jednotlivych dilti vyuzit hravost a fantazii a vytvofit
rozmanité¢ nezvyklé tvary. Pfi prezentaci jej muzeme vyuzit k sestaveni stoleCkli a boxt pro

vytvofeni neobycejného zazemi.

Piinosem této bakalafské prace bylo ziskani zkuSenosti jak v oblasti komunikace se zkuSenymi
designéry, tak prodejci a vyrobci mého navrhu. VyzkouSela jsem si proces od mého ndvrhu na
papife po hledani nejvhodnégj$iho materialu, tvaru a funkénosti, efektivnosti a nejpfijatelng;si ceny

az po realizaci findlniho produktu.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

POP Point of purchase, Propagace zbozi v misté prodeje

SWOT  Analyza silnych, slabych stranek, ptilezitosti a ohrozeni

kg Kilogram
mm Milimetr

cm Centimetr

m Metr

ks Kus

K¢ Koruna ¢eska
tzv. tak zvany

PVC Polyvinylchlorid
PMMA  Polymethylmethakrylat (plexisklo)

SUP Stand up paddle
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SEZNAM OBRAZKU
Obr. ¢. 1 Rozd¢leni v POP
Obr. ¢. 2, 3 Indoor POP

Obr. ¢. 4, 5, 6 Outdoor POP
Obr. ¢. 7 Nakupni centrum v Aveiru
Obr. €. 8, 9 Windsurfing

Obr. ¢. 10, 11 Kitesurfing
Obr. €. 12, 13 Wakeboarding
Obr. €. 14 Logo firmy Mystic
Obr. €. 15 Mystic Beach Tent
Obr. €. 16 Vlajka Mystic

Obr. €. 17 Stojan 1

Obr. ¢. 18 Stojan 2

Obr. €. 19 Mystic sedaci vaky
Obr. €. 20 Mystic kostky

Obr. ¢. 21 Stojan

Obr. €. 22 Ramena

Obr. ¢. 23 Trapézovy héak- inspirace
Obr. €. 24 Topper

Obr. €. 25 MontdZ ramen
Obr. €. 26 Raminko

Obr. €. 27 Raminko detail
Obr. €. 28 Raminko vrstvy
Obr. €. 29 Sedaky
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. 32 Ukazka prezentace zbozi

. 33 Poskladéani boxti

. 34 Ukézka variability a kombinace barev
. 35 Tvar sedaku

. 36 Tvar horniho dilu

. 37 Vizualizace prezentace

. 38 Vizualizace prezentace 2

.39, 40 SR profil, poskladani SR profilii
. 41 Podstava

. 42 Raminko koty

. 43 Sedak koty

. 44 Horndi dil koty



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

51

SEZNAM PRILOH

CD1 s obsahem bakalaiské prace ve formaté pdf a word dokument

CD2 s obrazovou dokumentaci



