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(Nehodící se škrtněte.

Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	X
	
	
	
	
	
	4,5

	2
	Logická stavba
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	
	
	X
	
	
	
	
	6

	4
	Analytická část
	3
	
	
	
	
	X
	
	
	9

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,87


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


	Průměr hodnocení kritérií  1,87
	Koeficient náročnosti  1,2


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Teoretická část

Je zpracována příjemně věcně s jednoznačným vztahem k tématu. Některé údaje jsou ale nepřesné – je např. uvedeno, že marketingový mix má pouze 4 části – chybí další doplňkové (str. 22 … např. přímý makreting, který je pro užití e-marketingu podstatný) nebo jsou uvedeny pouze 4 základní hlavní činnosti P.R. (str. 23). Bylo by v tomto případě vhodné čerpat z více zdrojů literatury. Chybí také teoretická základna pro zařazení web stránek do vyhledávačů, což je jako nástroj doporučováno v části praktické.

Praktická část

Zhodnocení stávajícího stavu e-marketingu ve firmě jsou věcná a logická. Závěrečným návrhům a doporučením ale bohužel dle mého názoru chybí logika uspořádání – studentka poměrně nahodile kombinuje návrhy, týkající se www stránek (grafiku loga, počitadlo návštěvníků, systém internetového obchodu) s internetovou reklamou (zařazení do vyhledávačů) a jinými částmi komunikačního mixu, které s e-marketingem nesouvisí nebo souvisí jen okrajově (oslovení „známé tváře“, doplňkové služby, systém slev, umístění loga na firemních autech).

Pro komplesxnost projektu bych přivítala také návrh způsobu měření efektivity e-marketingu a přibližné náklady na realizaci daných doporučení (ty jsou zmíněny jen náznakem a jen u části aktivit – str. 50). Projekt bych proto v této podobě k realizaci nedoporučila.

Otázky:

1. Pro jaké druhy zboží je vhodný internetový obchod? Je vhodný i pro sortiment firmy Bonesprit?

2. Uvádíte výhody využití internetu a virtuálních obchodů (str. 21). Jmenujte i základní nevýhody.

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
C - dobře

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 14.5.2007



Vorlová
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          podpis hodnotícího


