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n®m pS2rodn?2uy kpomo&vt 8Sre2d raTzsnT ch sportovn2c
fyzick® schopnosSpior sbast m2aXfii vt Bmi snd®k | v
Vlietn2ch mRs2c2ch pSevagujezimphavodak &y do
a bruMdeézin2 cel orol|l n2 sportovn? aktivity m

(naps§. pRg? turistika, cykloturistika, mo t

Sportovn? c geslnowzvngjichlajisie hr ¢ Hforrhgue e 8t dvn2 ho r
Rostouéoblibaj e d&na zmRnou prefer encl2Tutriursitstt Td Sj
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preferovali dovolenou, kde mohli |l eget na
stravov8g§hdtel as®or estauraci, kde  bsytlail iUy
slunce, ubytov8§n2 a stravovs8§n2. Dnegihn? tu
nz2m trjdmdp®d d2evokren® op8&lenl, ale sp2ge n:

zdan® desti nac e(Rabinsoma@l§n8§ nejva2ce.

Tab.1ZmNDna preferenc? Y astn?2KkT cest

Minulost Soul asnost

Leget na sl HT bat se, bl

Opalova se ZTsdmlte,] emdco p

Tradil n2z zpTs{( Touhapoznatachutnaimz s t

vhotel ov® r e j2dla a pi

G8dn® zZgl gt Speci 81 n2 po/

Z8bava Obl i ba spor

(Zdroj: vl aRdbinson2@lfr acov 8n 2 ;

Robinson rozdDI il Y%l astn2ky cestovn2ho ru
touri stsi. Toto Vpe@dda&v cwrrkcahz utj er ipsotsTunna
vmi nul osti cestoval kvTli slunci, p2sku a
pomocis efqgSnent ace, spokojenost, senzitivita

Robinsonw oce 20W0w&.y Ragadcda T budoucnosti ubyly
genost . Podle jednotlivich charaktersistik
tovn2ho ruchu rychle mDn2 a postupujB- kup:
ny prugnh adcawlwatiur iPotgdcbudod0dnpsou ®nes
pogadavky vDhDtginy Y|(Rokinsam26@1l3) cest ovn2ho r uc

Sport je soul 8st2 ¢givota |lid2 jig po stal
z8l egitost 2, Vop tk§ v kvae p200 .t &ttoo | fedrrmiD cest
v21l. stolet? a st8§le stoup8§. | pSes vzr T Tst
m&l o vizkumT a anallz, k t @rtoento lolryhu fuscha | y |

( W2 s cWolh 2040, s191)

Sportovn2 cesttawm2d emu @Hp2SFdpaathE UsskjtuepzbdhTe € T ¢ h
zpravidla doplnhRn o dalpp2znERmgr&mdunendlsas
zdrojem pS3zdeJt awwa? ps pa ot oV n,2abysetuspakoj d my ,s t Fgd |
v2ce r ost o(uvd??s aplholp201®\sk23d)
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11 Ll enNn?2 sportovn2ho cestovn2ho r uc

StejnhN jako samotnl cestovn? ruch mTg§eme
[ u sporbomhhboutaedBit .rulvaENd&j Fo hl e dyp onrat otvynp
cestovn?2 ruch nab2z2 girok® spektrum spor
svich fyzicklch mognost2 a schopnost®. DI .
spRNl 2 nebo senioSior tS[p eket rguint onka®,? zrepTndhes atnds |
hor ol ejzzemdchav k pni , rTzn® formy trekingu, cy
nejl astnDji | 1 en2 podle druhu s @ocwartzheir 2 ak-
vg, 204@m) s. 99

e Podledr uhu sportiovn2 aktivity
e vodn?2 ispploarvti8n2 , kanoisti KdatapbnhB®phDn3ege
mohowmiltl @ma moSsk®; a pobSegn?2 sporty
e vzdugn®i sskpookr tpyad8kem, | et ;horkovzdugn
e est et i c kaerokskpggnnasiika
e xtr®mn2horpolreazyect vd, orientaln2z bDh
e motosport
e sporty spezdesSawvy, ps? spSegen?z
e Yool ov® s por t yaikao, bowr, kick bok(Wwwwmidm.éz
6 2012)
e Podle doby realizace:
e letgpértyipl av&npS2thogDy tenis, golf
e zZi mn2 Tislpyogrovw8n2, br gl ertad, rmOagwhkgkradi

Podle | esk® autor KPI0EBvI9MTSEehmvea rrt @z If ety ®s p o

n 2 ruch rozdnl it na:

e Dom8c2 a zahrani | n24 &9ptom aceivhrod osrpdtunst cmung |
mu o )oBuygdtl i gt D na doemwr 8dneclig 2s tn8etgu.,j evdee nk t
VpS2padhN zahrani|ln2hpdespopahoamihd. tdeiji
Y| asstenistportovn?2 aktivitwnejpakp adiov §winkc

e Vibknnostn2 a z8vodn-Ze nstpoo rttyopv ns2p otr uflrei vsnn uhs

kg8 lid2z, jejichg zamhDstn&8&n2m je sport,
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e Rekrealn2 a r eltudsmasli m8nespBr gdvpédd2t na c
tovn2mat wrtiS8svr8u se tak masovIim tursi smem.
tovn2ho ruchu je s marptSav &m2d nk? N Blaso-fd ciwga |
| et 2 j eh eskptoijcekniom sstyl em ¢gi vota, a -proto
nNzZmu cestovn?jmu z2uskat. zt2rleearenouvatby zi ck
pomoc2 p&byCetdDs vjilktoouw lhejphbdehbRBROYy gan.
(Oriegka,-166010, s. 164

Zahraniln2 autoSi, profesoSi Weed a Bul I,

e sportobuNEsmMuUus se spoptoormym2olmkdha-mt a |

tou;
e Y4astnickTl spo-tetnotvon 2t ytpurjies muesi bRgnNj g2,
vil,Bltagvn2 m mot ilveenno up rjoe dsopvoor t ov § n 2 ;

e tr ®ninkovl spotzabwvnitj epgkbsmu® &landovmap.
kurzy, soustSedRn2 atd.;

e sportovnzhlavaedmyc?| em | ak &l appauzNncai, sdpiovr & k
nebo aktivnpehbatt Bptronkmyipjesnk slomuy

e Auxuryfn sport-dlvan¥n2 uralsimusde hraje kval
a celkovhD vysokl standard nab2zenlch sl
(SchwartzhoflOOb02)8, 2010, s.

111 Automobilovl sport

Vzhl edem ke zvol en®mu jsesm&eerrhadla ®it ol opnoodvk®a pp |
v Dn o v a ttonobild/& respatu

Aut omobil ovl sport zahrnuje Sadu sportovi
sostatn? mi s automebifiiMejz3 z cheey obl 2benhj g2 di sc
sportu sau$@adr osall Formule 1, NASCAR, zS§v
historicklTch automobil T.

Mezin8§rodn? automobilov8 federace (Fd-A) s
nizaceVy st upuj%c? akrog $f daut opn®ib i jl ®jv il « i prig€ v 7T
dl a a pBezdapsitsuyp.uj e pr &va automobilovich o
|l innost2 a kampan?2, kter® «chumsno§jtmy sdd
neg 230 n8§rodn2ch auvt2ocreo bnie go vil ¥He sde®y2a res paldi
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ce se o0 automobilovl sporStoudt§8asrn® AdtAokleu o
(www.fia.comE 2 0 1 3)

Me z i automobilov® discipl2ny pat$2z rally,
rallycross, rally 8vedypr idokTwrhc haiuthbimsotbd rl i

slalom, cross country a driftingypww.o | y mpi ¢. cz, E2012)
Automobil ov® rally je charakterizovs8§no | alk

e Wceetapov® rally (ME :nebo EP) podle pS
e ostatn?2 rally pokddfigentgmPedpi sT pro EP s

e mMmni m8§I n2 d®l ka etapy 60 km

e organi zovg8§n?2 testovac? ;zkougky (shakedo
e vZzd8l enost mezi z-nami pro; vimbDnu pneum
e samostatn® hodnaochesno?l ukand & leatsapfyi kemci , s
vich t(@wwd@aklbb.czE D12)

Federace automobil ov®ho sportu ALR |1l en?

(seznamvjzeSdvnoodtTl i v T c hp &aRlpehgaor i 2 ch vi z

Mi strovstv2 z:ny StSedn?2 Evropy

MEDI ASPORT Mezin8rodn? miradlyt rovstv?2 L
TIMESEALMi strovstv?2 Lesk®; republiky ve
Pohs8r Leska@lyrepubliky v

Vol n® pAldROIB y. 217)

a b~ w0 N PE

1.2 Segmentace trhu sportovn2ho cest o\

Sportovn? cestovn? ruch je st8l e uwmfinme vyl
domov. St esjtra nj2acko du uh T ec é s tzalven 2dh[d erpi a Hu r
ketingov® strategie se zamhRSen2m na IBport
dom8 segmentace trhu je z8kladn2zmtlamermem
ruchu dan® destinace. Bez 2znal ostdestinackar ak
nemTge co nejl ®e pSipravitnhaptgdghoua ¢Wa
2009, s. 78)
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David Walmsley uvg§d2 |tySu pypghespBvioebvodt

e n§hodnl sportoevn2 cestovn2 ruch

e nostalgickl spgrtovn2 cestovn2 ruch
e di vgckl sportovn2 cestovn2?2 ruch

e W astnickl sportovn2 cestovn2 ruch

Incidental Mostalgia Spectator
sports tourism sports tourism sports tourism
Intensity of sporting focus
L ] W

Obr.1Druhy sportovn?2 hon§ wieslt®wstniz hma rmx$a
(Walmsley, 2009, s. 7)

N§hodnl spor trauwcrh?2 joee scthoavrna2k t er i sti ckir- t 2 m,
tovn2z akci nebyla hlavn2m motivem viletu.
turismu jsou meng?2, avgak nepS2m® mohou bT

Nostal gickl spordevsidusteSeadvyndarsigdir a-ovn?
syin kempy. U hbodé otheuces’ldoc h @v 3 Rn8n2 s o0steé
typy.Nost al gi ckbteopoabttowuech cauj2m§ viznamn®
dom8c?2ho jednodenn?2ho cestovn2ho rucyhu. S

n o u ¢z%. brand buildingazy gg2ho stupnh vyugit2 vybave

~

Di v8ckl Sportowrn? jngewdga®@dym2 s trweii ze ovgech
kryt?2 sportovn? akce m®di.i zvyguje svojli
akce je nejdTlegitnNjg?2 stanoven? anallzy

akce pS2nosem rrebo zda se nevypl at

Dl astnickl sportaevmp2o]| edntlowney vidu g m s e g me
sportovn?2 cestnoevymacreuacnmt zpalh& mouvy&n2 DbNDhem r
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pl §novg&n2 Agivot n2 heprsot yvluafis t ¥al2akskt unp?TknTe, ® Bs00CUk
tovhe,tak® tr®ninky pro prod®sions8ly a kil

1.3 bl astn?2ci sportovn2ho cestovn?ho

Ng§vgtRhDvn2ci, kteS2 se ¥l astn2 sportow¥n2ch
gi nou sep$akadmMj ey sbobasovn2 aktivigh je
vody, sout Nge, mi strovstvz atd.). Sportov
skaln2z fiand®kygkySkaldn?2 fsaibalggi nadopegpk@&rz® | 2
Di v8ci se tak® ¥ilnaesptrna?v izqsIrondd[g kaal@bk2c®1, 0 ,a |l se.

14 Kl asi fi kace sportovn2ch akc?

Sportovn? ud8Il ostdiTvjoddqu jleljasihf il keopvg&®nhyo zn a |
exi stenci vel k®ho mno §sktivtz rsTpzom®@,T . n akp Sazski If.

akce nebo podle velikosti.

Kagd§ destinace, kter§8 chce poSg&dat mnel k®
g2ch akc?2. Pouze tak se naul? organizovat

sponzornebudenvest ovat do akce, jejp®SEdgmnimz §nt

g2ch nebo podobnlch akc?. L2m vDtg2z akce,
akci zvlI 8dne zorganizovat m2stn?2 sportovn?
al asu na pS2pravu, jrelzmdtcrh® odbaopdlj en2 v2ce
Podle charakteru akce je mTgeme dDIit na:
e Tzv. Jlakteijsaudbr ovsk® sportovn2 akce a ud§

nejviznamnDplgymp ijjaskso@ nharpy$ mp iTytcsakc®y-h r y .

gaduj 2 vet &]| ibyeaziPpnrtosbllc@Gmoodw®hcoe | ® akce.

¢ Hryj sou sportovn?2 ud8losti, pro kter ® | ¢
danTic@ddn® destinaci rved® tlsefmeotuy hdeorb w.y graT
zkugen® roy,g akti &$20 djoibtn Tmd j 2a ks e mi zkugenc
e Gampion§ tjsouz amlySanj eden druh sportu. V2tDNDz
do dal g2ho kola, kter® je o stupeR vig.
nebo univerzitn2mi sportovn?2mi agoeciace
dT rjoikn® desti npacd?zI8hrmty dodhdb gk regiony
regionT do organikzovg8n2 sportovn?2 udS§8lI
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e Turmmajej sou | asto poS8dg&ny pro jederB-druh

d8ny | akrogg&milazac?2, | asto m2stn2maoporto
hou bltv, khmp&li m2stn2 gkolou, kodtel em.
ni n®clw2kendech a kang rok na stejn®m |

jsou | astl m | §kaatdd esnp oprrtoo vinu?r iusdt8l.ost bl
porovn8§n2m sis$owvkeld@2 neG2lpemvjoe@ hl avnhD o
str8venl den.

e Tzv.trainingkempyj s ou p odST8vdo8chTy tzr ®nov&nFTzwicéa s
drugstev na |jsoudomrom¥8§ezBnyVodpfesi on8lI 1
Tzv. trainingkempy sou nej | asm2DgtiN,p okSEal §jney svoust ¢
sportovcT dan®ho sportovn2ho odvDtvz2,

e Kurzy zamRSen® na rozvoj f ydiecsklI® h eg udu
zn8§m® jako soustSedNDhan®Cébleasficatg plokiu
se a pSedat sv® zkugenosti dal g2m z%l ac

e Konferenceameetingyj sou obl as poS§ds§ny jako soul
n2chSaklcgst?2 |je propagace firem.

e Profesion§lsmu wmwdrktiyn | §kadl em pro n§vagt
se tak st §vajTourismBGa0llesn154%2 | mT. (

15 Destinace sportovn2ho cestovn?2ho

RTzn® druhy sportT maj?2 rTzn® n8roky. Nk
bTt pReNwptSotbal je z8&§visllT na fotbalav®m
| 8atbd. Naopak nDRDkter® druhy s peakonatkdets ou n ¢
iv.Vgechny sporty | souSmluisri todwp®rbya gmraagd-i d leyj,

ni zovygn?2 .

Al koliv destinace sportovn2ho cestovn?2ho
z8kl adn2ch prvkT, kter® maj2 wvliv na n8vg
stupnost, pol as?, presti g, rozmanitost a ¢

Pro n8ygfjlBvrm2lktupnostZaklrnlug el ub ypiroiddons.s 2

souvi B2nismi druhy sportT, nap$. pro lygaS:
pro milovn2ky vodn2ch sporstolulapm®Bv ndiobw?t r
destinacemiddne konkurence a snaha pSil kat n 8§

nN8vygtNvn2ci rozhoduj?2 pr8vnD podle n2. f ad
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dobr ®ho jm®na, ale tak® pomoc2 doproaodnl
p S 2 kogoalestinhce.

VDNDtgina n8vgtNvn2kT mayip® uaes tsipma ¢ & mneat rsPw:
mi . VIjimku tvoS2 profesion§ln2 spor2a-ovci
zen2 pro volnl | as, | 8z nhD,aswenl2lknye sssp,or bt aorvyn,
n2ho ruchu je typick®, kjer vygadak2nanteka
sportovn2ch akc? #Wa010,319DsobnhD. (W2sche

1.6 Trendyvo bl ast i sportovn2ho cestovn?zh

Sportovn2 cembDomwi2 mtadhmj ebpoem, kterl se
okolnz2ho prostSed? merj u2c hrua vted rktl osedaijehb ac eps
utvg§Sen2 a zmhDns8ch. SviNDt owWa&ni d rog a rigzatacy e azdcye
d o c Hokrorvojis pr §vni m smBDr em.

Trendy sportovn2ho cestovn?2ho ruchu:

e uzn8n? sportovn2ho cestovn2ho ruchu jak
cestovn2ho ruchu

e rozpozn8n?2 potenci 8l u cestovniho ruchu;
e baby boom a Aed®B8% generationf v

e dramatickl n8oHflsaspiolspomgtem wNhem minul
e nov® technol ogi e

e (globalizace

e sponzoring

e poS$S8§d8&n2 spprtovn2ch akc?

e sportovn2 cestovn? ruch a jeho s(@ov-i 81 n?2
rismBC, 2011, s. 36)

1.7 Dopadys portovntebtakao2 mvruchu

Sportovn2 cestovn?2 ruch je g2S2c2seei §knd
ekonomi ck® a ekol cagMolg201®, shoh-21dst i . ( W2 sche
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171 EKkonomi ck® dopady sportovn2ch akc?

Kagd8 sportovnéekakem kyglhduptchlpa jedinel
MTgou jimi blt napS2klad |innosti kulings$

vsouladupogadavky | id2, ktesSpkPi namdani®e m2astwi =

Mega eventy, narmm$.2 owlbymopisjksik & klornyomi ckT r o
event T sepmua?2 br@gysek® vidaje na viatavb
gaci a bezpelnostn? opat Sen?, a tak® vid:e
rozpod8&dyecvh miakiTar N§#& o adwejSeqgun ®hroyt yt @jka ks 02
pits8l u. St 8§ty, kter® mega akce poSsgtaj 2,
n@akce, ale tak® vytvoSen? novd est opvrna2choov Nnr
a ekonomilukk2@0 Jrs4s).  (

Ng§kl ady na mega akce se daj?2 odhadnout po
nedaj 2, tvoS2 je mNRkk® hodnoty a multipl]i
vesniceMondT nhD pSisphNlo, podl e eicy kreorzrhd the8n® h os
vebniceglv® VWel K® Brit8nii. VRtginu kodtrakt
nota zak8zek se vygplhala t®mnNnS na gest m
hry byly v2ce neg devDt imikiaddpadbpgo Dd
hadoval pSiblignhD na 508,4 mili-nT l-iber
stauraln2 zaS2zen?2, cestovn?2 agenpaeami@PnniD M
kr8§tk® dobh, je vgak duahn® tSiuriuytdgdo mite Sy
din, ale nejsou pSBaduciEwRe@R) ol ympijsklch her

Vzni kl o mnoho studi?2, kter® se zablvaj?2 v
sledky se vgak rozch8zej? a wtSedik@aDvg-pna c|
ZzkumT se shoduje, ge vybudovg8n2 stadionT
jsou stadiony t®mnRS nevyugiteln® a st§t |
ol ympi j sMo&dthhreyal u (r . 197@&)y Tst Moyt gesal M u
spl 8§cel t®mNSERMB2)cet | et. (Bolduc,

Zpohkdu ekonomickym$Sgebffthspegtonl2 @est o\

sem. DTvodem je pr&vh vytvg&Sen2 novich pré



UTBve ZI 2n0, Fakulta managementu a ekénomi

Vi znamn® edopady@lynowzk ®

e vVidaj T W astn2kT cestovn2ho ruchu

e daRovich pS2jmT;a rTznlTch poplatkT
vwtvgSen2 podnikatelsklch pS2legitost ?2

vwtvgSen2 investiln2ch pS2legitost?
zZl epgovs8§n?2 YroyhRAdrovBasO00®Btusy 107)

172 Soci 81 nrrn2a d&adady

BNDhem sportovn2ch akc2 doch§8z?2 ke zvligeng
soun8legitosti. D8l e doch8z2 ke znovuogiyv
destinace. PSi set g asSmhn?2 ly scemd oolvé ot a tue
chg§»aSekugen? negativn2ch kagdodenn2cgh ste
mit se g arkaykl iztahgeni | n2zch n gpclhhkulluron MézilT a
pozitiveécivbkuwlyt wrn?2 obl swtcii 8§84 en2S anckr Hivanlo®

Sen2 novich pracovn2ch pS2legitost2. PS2pr
vol n®ho | asu m2stn2ch obyvatel. Posl edn?2 m,
akc?2, je podpora v zSPI¥ledn?a c 2kcthe ra8 kpuol ni8uhranj22c

rezidentT. (Pa24ptkovs§, 2011, s. 23

PSi poS§dgn2 velklTch spomteganiom2mkch | $§ey
turn2 oblasch JedmpSmzpTsobovgn2 tfeamés$akc
vz8)j mu vyhovRDt konzumn?2 popt wnee ord§vagto\8m:

dil nz2ch aktivit a m2stn2ho jazyka. Val znam
vielen2 cizorodlich prvkT, |j akroT s tsuociakzeanaepr$ 2
ce. VIijimkou nejsou ani spory a napDhDt?2 me
me z i rezidenty navz§gjem. B N h eury uge?l vk8l ee2h  vaokl
sovich prvkT m2stn2ch obyvatel n 8 vkg tNv 2 k

aktivitg§m pr8vnhn pro rezidenty. Zvigeal po
l'itnNn a dopravn2m kol-249psu. (Palatkovsg§, 2011

1.73 Dopady na ¢givotn2 prost Sed?

Rozvoj a pSizpTsobov§mzpdeothiug &c 2z §mmyd)e r®n 2z
Mnoho tRchto zmRNn je pouze dolasnlchk Tri:

|l istick® z8&8vody jsou poS8§ds&ny na bhRgeckic
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vmhNstsk® |l okalithR pouze na pSechodsnooutr vdd b L
ginou kr8tkodob®, ale mohou narugit ¢givot
aktivity, kter® ovlivRuwjez Sgidrotlingegopr§mst.Se
skTch svahT a stSedisek mhRn2 neeftvovar nido r
chu momou%“umbdven2 gl ob8§l n2, r a&kKighay2@04, 8.226Nne b o

18 Budoucnost sportovn2ho cestovn?2ho

Virtusgl n? realita,intperomeatesavidal g£cmodleo gi?

zprost Sedk ovcaet dsop orretjorwenrg 2ackh det ai |l To- D2k
kroku se nab2z2 otS8zka, zda sportovnz tur
kdyg se zvuk, obraz a atmosf®ra d8§8 virtusg
cestovat maadaa®2m2efe na vliastn2 KkTgi ne
a vychutnaj? Kilisdpodtoomowva?alNai dv uhou str e
tak® vihody, kterlTch sportovn2 cestoan?2 r

nit® s pakecetvowme?2 ahh rsport u aaAdairr26004 $1288)1 §vy. (

VIivem technologi? sa Tlzind® hmeshpou t ook acrmha lac
za n8sledek vygg?2 popt8vku po dodouwlda ungmset
se ceviOsvyBzm8haj ? sportovn? aktivity, kte
ter®nech a destinac2ch. P S2 k | NeedpeSnh um Tngeeb ob Tt
v Grand Canyonu. (Ritchi@ Adair, 2004 s. 282283
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2 EVENTYACESTOVNC RUCH

Desti nam?et npuSse2dpokl|l ad pro rozvo,j cest2ovn?zh
ky cestovn2ho ruchu nR|2m jobhimstiTap82rodi
spolelanhskkethvit.nEvemtyg da@anBadéstki nace a
dfvodem pro cestovg&8§n2. (Kot2?kovsg§, 2008, s.

~

21 Hi storie eventT a jejich vlIiznam

Event je pomRrnN novim poj mem, al kol i v | e
prvenvzenty mTgeme zaSadit gladi §8torsk®-z8pa
kala Scidw§ kT jai mabédpakovatel n®, i kdyg dr sn

Slovo evemanhgpoth&§ndy,zdo | egtiny se d§ pSe
pevnl program. EventAomTggaen ibzlotv adne§f iundo®v Sons tj,

sk®ho, Kkul turnzho, sportovn2ho nebo zZ8bayv
nTch specificklch c2lovich skupin, jako |
spolupracovn2ci, obchodn? partneBdci dadav

( Jur 8aj kFboyrBR 2, k. 66)

AIEST definuje eventy jakdvi znamn® jednor §zov® nebo op
trvsgnz, kter® maj? zvigit poviDdom2 atr
zdl ouhodob®ho i kr(8Kdackdg b @IO® 8h| eedi B8R a.

Hl avn2m c2lem eventT je navg8zg&n2 dobrTch
informac?2 o produkteovlhtneBejndmalb® bt mcE ¢ mi
organi zovan® akce. Event s eloyuSskupinuakteroyje pr «
vhodn® do dRDje eventu zapojit. Vel mi dTI e
m2 sta. (@JwHoRREEKGD

Eventy se |l en?2 do dvou skupin. Do prvn?
dan® mbgtee jich z¥l astnili. Do druh® skt
jako soul|l 8st destinace. Tyto eventy onetvo

vg, 2008, s. 9)
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Charakteristick® znaky eventT:

e jedinelnost; a originalita

e lasowyBmezen? (pSedem ur|len§8 doba trvgn2)
e p0oj &km?nksr ®t nz2m m2stem, kde se event Kkon
e umNl e vytKmwmtSeln®Y §, 2008, s. 9)

Dal g2 znaky event T:

e mMstn?2; pSesah

e zZvyguj 2 popt8&vku (doch8z2 ke zvIigen?2 n§
e vwgaduj 2 osom§egtpIBer2oknh o st

e spojeny se s;ilnim z8gitkem

e maj 2 st anov(eKnolt 2rkoozvpgo,] e22008, s. 9)

22 Kl asi fi kacestoeemi M wvuchu

Eventy jsou soul 8cse<t onvarb?2nd kryu cphruw.d uke jTi cvh s
a proto mohou bltTkhheh fGi lnald g g kvpeo sIwe® Kk n i
keting (2003,s.4041) wuvs8§d? typol ogid.i event T typicl
typologie podl epGi Pibdzlr a pSi k|l §d&m v

Podl e K200&#sk1@lvd® se eventy |l en? n8sledovnni
Podle obsahunTgeme eventy |l enit na:
e kul t ufrens2t i valy, pSehl2dky, koncerty, mu:

e sport;ovn?

e ewventy vych8zej2c?2 -ZomkstomhéhakmekTpdSeth
strukce bitey

e spol el ensk®oaeNPpl e sy, vwmedn kakwre2 z §b a

e speci fiincckeehti vn2 akcp, veletrhy a vistayv

e nEbhogemsk@®amn® c2rkevn?2 sv§&tky, pout N,

e speci fi ckk@gresy ent y

e ostatn2seaeebyg?2 eventy, pol.(Kbtk®owegent
s. 10, 2230)
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Podle c2lovich skupin:

e Ot evSenPseve ptSy sPa usBrakéncertyjfestivey, s port ovn?

e UzavSen® seowermtoyuze pro pSesnhD vymezenl

Lasto se jedn8 o soukrom® akce nebo
subjektem veSejn® sprg8§vy. (Kot2kovs§

Podl e m2sta:

e venk ov n ?outdoo nt y

e eventy Apo(hdosrtiBapBaSeiovNk® hrady. (Kot 2

C

akc
2 (

Podl e poSadat esles kedheon tsyu bljle&krn2u podl e toho,

instituce pTsob2c?2 ve veSejn® spr8&§vih- (nap
zea, Qgkoly), wibchoebé &tal®SPpmddk & edoskd kcyh.
ch8z2 ke spolupr8ci v2ce subjektT. Lasto

Podle velikosti:

e mga eventy (nad 500 000 %l astn2kT)
e vel k® e v eonitsp00O DO B4l ast n2 kT)

e st Sedn?2(10600iel®A0Y 0 Yl astn2 kT)

e mal ® eventyO0Q0m®mNDaseyg2 kT)

Ll enDn2 eventT podle velikosti nen2 pS2]

eventu ©hledemna el i kost d@K®t dlect § naz@08, s.

Podle viznamu:

e eventymezi n§mapgh2| asto glob8&8ln2 viznam

12)

e eventy Aznal kov ®ifij JdHa | d @pjaa k@ ¢w dndt IIte) < 2 §

nt asatjo mezi ng§r;odn2 viznam

e eventy rieogdieohnr88vna?j 2 se poyze na Yrovni

e eventy imfajh2vel kou roli pro m2stn?
zoko(lkot2kovsg, 2008, s. 13)

oby

J

r



UTBve ZI 2n0, Fakulta managementu a ekK®nomi

Podle doby trvsgn?2:

e ewenty kr8tkodob® (1 den)
e eventy stSednhRdob® (nhRkolik dn?2)

e ewenty dlouhodob® (v2ce neg tiden)

Akce mohou trvapouze nRkoli k hodin (naps§. koncer
(naps§. mi strovst v? svDta ve fotbale). Je
Yal ast i na eventu. Existuj?2 eventy, kdy dol
kT (nasp®rtovn2 utk&n2). U eventT jako jso
sportovn2ch wud8lost?, mohou % astn?ci naw

tvyg§n2. (Kot2?kovg§, 2008, s. 13)
Podle periodicity realizace:

e eventy koamarn ®irgervaldcit h

e jednor8zov®, neapakovateln® eventy

VNt gi na eveprtalvisdee lkndrcth v ntervalech. j-Tyto
| ast Dj i se vgalkrvatl lednv kKmen8n2 akce jedenkr
mi strovshokepivDt ANkt erdie lagkkcceh sl easlodmajmsS .i vt
ol ympi j shkh®khey® kongresy.

Jednor 8§zov®, neopak owatoevl§re®@ jév evitjyi melDtn@iun
nebo n8bogenskou ud8lost. (Kot2kovs§, 2008,

23 Sportovn? eventy

Sportovn2 eventy nejsou | 8kadlem jen pro
Pr8vn d2ky m®di?m se | astoseajpodadd!| eyal inta

eventu.

Sportovn2 akce jsou vel mi rozmanit ®.v-Na cC
n2ch aktivit. Rozmanitost spwilrzmamew]he ket

akczZpTasobu organi zace

Sportoven2mTakeme dDI it na akcea wach&klcev® eke
sportu( Kot 2 kov §;21)2008, s. 20
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231 Vel k® sportovn2 akce a Amegaid akce

Mezi vel k® sportovn? nalpsSe ka ad menglypinistivk s & ®s
stwesviNDtN. Tyt oceakocsev DhaojvT viznam. Dl ast n?
i div8kT, svoji vijimelnost2 | 8kaj?2 m®dia

dl ouhodobou a profesiong§ln2 pS2pravu.
Znaky velklch sportovn2ch akc2 a Amegaf ak

e mMMsto kon&§m&Bnakona jz&ktywhD vIibhNrov®ho §2
e VDt gi ndan®edegstinaci ;konaj?2 pouze jedno

e pl §novEn? aeSUPpB2pSksezS2zen® instituc

Sportovn?2 evenutryl,i tkitng re® ssse@ apBj2%k | ad m-eni so
bl edonu, doswviihye rVeed kl8u creeda®vVv ovdeel ckh® fcoernnyu |

sportovn2 eventy maj2 velkl viznam pro ces

Zpohl edu n8vgthNDvnosti mTgeme rozligimn ever
tovan® na Wvastiy?2ly.i eMéedivimB®e ma ngETadiDtv nf d
nebo tenis. Al koliv ve svDtD | slLoeus kt®yitroe psupb
ce se ag takov®P®BWIgademosventnet Dgeer T | e
a divs&cky nen? platimdrag- meklakbhDh.n2( Kgte? naps,?

2.3.2 Eventyvo bl ast rekrealn2ho sportu

StejnhD jako eventy vobhabov®hekspal n@8 hoi sg
na div8cky atraktivn2 a akce vygapasgPkreh? ¢
w asmTgeme zaSadit snowboardak®ienhi Wil aest
rekreal n?2 sout Nge. Posl ednhR zmi RovamnwW ne |
Y, aBvéntyvob | asti or slpoealun2mohou PBe kil adtamk s ¢
ki 8dkot 2kovsg8, 2008, s. 22)

2.4 Eventmarketingvcest ovn2m ruchu

Podle Kot2kov® je mogn® Aamae rkte t manrgloe/t® magk td
snag?2 pomoc? netradiln2ch akc?2 (events) u
z §k azpnarktTner T, wepeshedni %SBadhD i me®da2 a p
nTch z8gitkT podpoSit i m&pe 2fkiovBy RRODB,| |
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Podstatou event marketingu je:

e vl §gtdnt2aweSre2 / vij;i mel ng udS§l ost
e progitek, knajréddipeuvn2am@&nsmysl! y
e komuni kovaf®i sdReen22003, s. 23)

Event marketing je modern2 formou marketir

25 Dopady eventT na destinace cestovr
Pozitivn?2 dopady eventT:

e zvigen2 n8vgthNDvnosti destinace

e Zlepgen2 image destinace

Pomoc2 eventT mohou destinace cestovan2 ho
mot n® a&lcee t ak® pvol hm2d.o uJ gjei cthe ddya Itgo?, ge se¢
mi mo hlavn2 sez-nu a pSil&kat turisty. (Kc
Me z i pozitivn2 dopady eventT mTgeme izaSad
2 m, 8kaehycuj 2 event yw,r imsdhHhRo un ap/ aymatinmirntoSkbderazn otu
n&€n2 eventu. PS2kl adlemd2rklyy eo Iby ram§! jnisvksdgneu ekt
di ska zimn2ch sportT. (Kot2kovs§, 2008, s.

Negativn2 dopady event T:

e pSetNgovsen2 dopravn? infrastruktury
e tvorba odpadu
e zvigen® n8roky na bezpelnpst % astn2kT
e VWQgg?. ceny
PSi poS8§d&n2 eventTvjoe sSkup®nbr &t méted

mPDIl o daj8jemh®mu porozumDn?2 mezi obNDma sku

vl 8zeRsk®m mRsthN jistN nevyvol 8 pozitivn?2

26 Z8gi tkovl cestovn2 ruch

Z8¢gitkovl ceasatogeh nachpogpeatku, ge z8gite
vysoce subje¥Xtésnévm2msobanku nelze vytvo$S

turistT vyvolal stejnl z8&8§itek. HIavom2 my
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vRho cemthoVpahii kaci Z8¢git kzodvgi tckeosvtl o venes trc
charaktjkoAmo-§€&nzorickI, pozitivn? a zevru
kterT pBEgemci z8gitku vyvVv(IdVWRI2008s24)bn2 poci

Pl astn2m2iho ersucohvu mapSebarm®bBr mnogst vz r ]
mohou str8vit dovol enou. Dnes se jig vDtg
vian® destinaci prog2t neg podle toha, <co
g2l odgit svTj produkt od konkurence pr8vn g

Z8gitkovl cestovn2 ruch se snag2 pomec?2 ir
tivitu. C2lem je, aby se n8vgtRDvn2k mohl
si j i AMMRk2008,.€32).

Produkt cestovn2ho ruchu, kterT je transf

spl Rovat podm2nky:

e propaguje skutelnou atraktivitu,;

e mus2 obsahovat pzrnvecki, okctheoitdmig 2swoyuz kzoSukgae t

e turi st @ ojtsndu zaek zagatitt o z § ¢

e 8gitek mus?2 bilt pSenositelnl;

e 28gitek mus2 m2t wur|itou m2ru vardantn?
ka;

e pS2prava produktu z8§git k odisg@ricbvarangyero ov n2 h
rTznD zdatn® z8kazn?Kky;

e tradice (atraktivitvz § i t kov®m cestobhnarnanv®dEmt ik §

e do projektu mus2 Dblt zapojdn el loadbRk n?2kte
vian® oblasti);

e nezbytnost dovednosti (MMRy20@ys@®R)o pSi bl 2§

26.1 Z8¢gi t Rb¥v ®Rkrpogar amy sl ugeb

Term2n bal?2| ek se poug2v8§ pro dvhD a v2ce
AV cestovn2m ruchu je bal2]ek konkr ®t n? |
kompl exn?2 nab2dky, oblakdkk? ksa26§),e dh®G h,0u cC €

Pro z8kazn2ky i organi z8tory maj2 bal2]| ky

znamnbj g2.
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Zpozice z8kazn2ka se vIihody bal2| kT projev

e vDNDtg2m pohodl 2;
e vDt g2 hospod8rnosti;
e zajigtnNn2 trval ® kvality,;

e novich dimenz2 cestov§n?2,

Zpoziceorgars §t or T jsou vihody bal2] kT spat Sov §

e zvygovs8gn2dpopt ivkyp Bez:- nu,;

zvigen2 trgby na jednoho klient a;

e mognosti flexibiln2ho vyugdgit?2 novlich tr

rostouc? spokdJeaekwbs?tkows8kazh®X,a.s. 267)

Sbal 2| ky sl ugebg &mnge Soul§§seij 2progralmT | e
sah (den, | as, m2sto apod. ). Varianty pro
a naplnit tak jejich pS&n2 a pogadavky. M ¢
nace pTsobem? sfpaoktoovr8un 2| adsolhr omady vz &) emnl
zace)wc e st ov nqJIma kruubczhkuo.v 8, 2009, s. 268)
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3 ANALYTI CKE£ METODY

31 Pri m8&§rn2 marketingovli vizkum

Primg8&§rn2 marketingovl vizkum je vizkum, p
i nfor mameéontgk®h mB 1 ovIim trhem. NRkdy s¥W-o0zna
zkum. (Cetlovs8, 2007, s. 29)

Podl e For et2803,as. 33t dovgkPPwj® sbRNr prim8rn2ch ¢
i chovg&8§n?2 1id2, poznat jejich n8zory, post
311 F§ze maocwk®@had nwl zkumu

Pokud m§8 bilt dosageno pogadovan®ho visled

do nhDkoli ka etap:

1. definovg8§n?Z probl ®&mu
2.p0 8n vEzkumu

3.sbNr i nfor mac?

4. anal Tza Ydaj T

Prvn2m krokem marketingov®ho vI zvkiuznkuo-nj ep s

mo cC i vySegit. N8sl eduje definovsg§nz2 <c&l e, |
noven2 metody vIizkumu. Z§sadn2 je vIbhDr s
je samotnl sbRr informac?2. Tat o uf §pzreT zkeu niu
(dotazovgnz) , experi mentu nebo pozomov§gn?
sledn?2 f8z2 vizkumu jenagml | zebmxod fm®&c H a
g2vs§ nejlastNRji pol2talovich pro@gsedmT. (Ke

312 Techni ky marketingov®ho vIzkumu

U informac?2, kptreirn®8 rsne? npuo unga2rvkaejt2i nkgov ®mu v |
relevantnost, pSesnogtt,sk&kiru§Indfomgtmaahzolsjee
niky:

e kvantitativn?2 vizkum

e kvalitai vn2 vIizkum

Kvantitativn2 vizkum se zablTvg§ probl ®&my,

AKol i k?if. I nformace jsou z2sk8vs8§ny od vell
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statisticky zpracovat. Mezi t ezcohrmivk8yi-2k v aemnx
ment a prTzkum (dotazovsg§n?). (Karl 2| ek, 2C¢C
Kvalitativn2 vizkum zkoum§ pS2|iny a vzt a

ot 8zku AProl ?d. Ke zjigthRn2 ¢g8douczah Tinf
Visledky vizkumu vygaduj2 psychologickou
hl oubkovl a skupinovl rozhovor, brainstor
s. 84, 86; MoudrT, 2008, s. 66)

313 Dotazn2kov® get Sen?

Dot azovgn2 pjriobRPhrfmmejdatsazn2 ku, ktemwmd m§
bu, nebo el ektronickou. DTvodem, pr ol j e
pohodl nost , se kterou ho mTgou respondent

a rychlost vtylhtodnmetemdu |Pe ot ypi ck®, ge <ch
Vysok8§8 anonymita dotazjowank & hn§ NaapBikS inke v
v 82003, s.33 3 ; Karl 2] ek, 2013, s. 91)

Uvsg§d?2 se, ge rozsah dotazn?2Puabye mQlakbuka
v2ce neg 20 ot8zek respondenta obtRDduj e.
nout 20 minut. BOBvod kagd®ho dojebhwm2 wypbwnl
MRl by dotazovanim vysvDtlit.,, prol by vypl

Dotazn2k by mnDlI blt:

e sozumitelni a pSehlednl

e jednoduchT

e tylisticky a gramaticky bezchybnl

e vhodnn gr af i(foketa &p 8aWHa BN 3; Moudr i, 20
S. 7073)

Typol ogie ot 8zek

UzavSekd dts u dopl nBngr bpdpentDdvybzes§ | e
vhodnTch. Vihodou je jejich snadn® a rych
subjektivnhD zabarven®, a tak® nemus? vyst.
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UzavSen®pod§ek Mos dr ®R4| 1(e2n0208n,a:s. 73

e d chot omi grk®g 1{ @biNE):r

e trichotomi mb@®nosimereavrton)

e VibRrov® (vIibRr pouze jedn® mognost i)
viltov® (vibRr v2ce alternativ)

e polytomick® (vibhRDr .v2ce alternativ v g

Pro z2sk8h@an®opntohlteskppondendod se | asto vyl
Respondent Tm se nab2dne gk§gl a, ze kter® v
Mezi druhy gk8&8lovgn2 se Sad2? nap$S. Likert
atd. (Forea St § 2003 s3%43)

OtevSen® ot8&zky umogRuj?2 respondentovi od
mu nejsou pSedkl §d&§ny mogn® variantyl -odpo
hodou tohoto typu ot8zek je, ¢ge tdalxtartiendf os
mace, o kterTch pSed t2m neuvagoval .o-Nevl
covs8§n?2 dotazn?2Kku, kdy otevSen® ot §zkoy mus
rie, a ag pot® doa axtn@WWIsyIBRdnotit. (Foret

Polow avSen® ot§zky tvoS2 kompromis meni uza
dent Tm se nab2dne urlit® mnogstv2 mognich
aby se dotazovanl mohl sv®volnh vyj§dSit.

3.1.4 Rozhovor

Metoda rozhovoru je&zl o gena na verb8§8l n2 komuni kaci vV
dent em. Vizkumn2k klade respondentovi ot §:
na:

e Standardiephandbr, kterlT prob2h8 peedle p
jich znnnpSes m Swardldevijnod ao daplotvelyYdniatp Sedem
e Pol ost andarraz wowarm] spoSui rketsepro@ d e n -0 v i n a
tivn2 odpovDdi, devphRupytekumnapSkEERdpE?
e Nestandardozbhoamdi nem§ pbede® oSEpkunvan
poSad2. Tazatel m8§ pSipraven® z8kl adn?2
sevol n®mu r(dGvhaaworvig.,, 28 0St § 2RP2MB), For et
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4 SWOT ANALAhZA

Ng§zev anallzy pO9WET @ekmmakg| izkT ch sl &v, st

nesses, opportunities, threats. Po piSel og:¢
zy. Je j2m anallza silnlTch a slablTch str§
se Sad? mezi stevaetse ivaR @& amalhluzwed mil -poug

zou. (Hornera Swarbrooke2 003, s. 23Buyr iRymgl,@0ABa8l06)ner ov 8§
SWOT anallza zabherxnwejren2i nf oirohdecaent?i ,anaé 1 kK ¥ ¢
operuje. Tyto inifloy mmemoa? ski§xlay mu poann§r o
trhu. (Tomeka V § v 20@7ys880)

Vihoda SWOT analej2y | =polodu®dhneossttii, va dthak &
jednotlivimi jevy. Naopak nevihodou je je
pro tuto anallzu, je rozumn® pSizvat nez§

subj ekt rowh® doo.n §(t Ryl roivdn a 2014,sl06)er ov 8
Jednot!liv® jevy | ze klasifikovat podle nDEk

e podle jejich aktu8lnosti;

e pode nNn8stroj T marketingov®ho mixu
e podle struktury Y etn?2 evidence;
e podl e fi na(hRyngl cam&06y 20011, s.

411 Si Il n® a sl ab® str8nky

I ntern2 anallza zahrnuje anallzu silnTch

jedng o anallzu midkat ®me k @rmo miTogkel cpho dsniilk. s §n
ovliivnit. Visledkem t®to anallzy jenarji gt
pak v em m8 nedostatky. Si Il n® str8nky posil

str8nky.(Qeit Isonvig8guwj22007, s. 18
Il ntern2 anallza zahrnuje anallzu:

e firmy jako celku (naps§s. mar keting)

e dodavatel T (napS.; cena dod8§8van®ho zbo(?
e zprost Sedkovatel T:(nap$S. skladovac?2 fir
e trhT (naps§s. segmentace z8kazn?2KkT)

e konkurentT (napS.Ceteln@av§e)j2C€h7 produkd T)
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412 PS2l egitosti a hrozby

VpS2 padhD extpordm? kar&lsikAw§ pSedstavu o pS2l
anaopak z2sk8v§8 informace o hrozb8ch, na
a hrozby nemTge mpmhtyvigkmKsggem|l ovhi vnj ejarch p
motnl podnik. MTgeme tedy S2ct, (E€etlov®, jed
2007, s. 1B

PS2l egitosti jsou pro podnik to, | eh® mTg:
opak hrozby pSedstavuj? situaci, kter8 mT
jedenpodi k hrozbou, mIS¢d ebylitt opsrt® dar unhalo p a k .

PodleCet | ov® (2&MWr7nujse €ext)ern2 anallza:

e ekonomick® podm2nky (nap$S. HDP)
e demografick® faktory (napS. %roveR vzdl

e Jivotn2 prostSed?2 (napS. m2ra zneligtDr
e technologie; (nap$S. inovace)
e politickou situyaci (napS. legislativa)

e soci 6l hBrk?2 prost.Sed?2 (nap$S. kultura)

O-T

Externi analyza

PrilezZitosti
Opportunities

Hrozby, rizika
Threats

Pridana

______________ » Strategic 4 ---------=---.Zranitelnost
hodnota :

Silné stranky

Strengths
Interni analyza
= N W

Obr.2Pr i nci p SWOTo nmerkalal zW§vr ovg 2007,

Slabé stranky
Weaknesses
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Po proveden2? SWOT anallzy m§ podnik mogno
dvou. Prvn2 se soust SeaNuglei mian avcyiu gh rt €z esh .|
rifm se podnik mTge ub2rat je maxi m§8lI§n2 vy
nek. QzmS8zeok Ruje princip SWOT anallzy. (T

Nejlepg? podnik je tenna kg2zrlle giotk@gjteu- ppScemd
g2vsg§n2 zdrojT. (Horner a Swarbrooke, 2003,
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5 Pr¢PRAVA PROJEKTU

Projekt je pl &novamg dlaindn ocs?tl,, kktee rk8t em §® mu S
ohraniKlagnT. proj ekt by mDI byt vjyksare vadTyv
vmi nul osti a j asnh hudoacrostiPato,j ekam smNSKkj & d
pSedprojektov®, pr(oRyekiBaowi®a m @ oXpiljcsllEdkt ow B,

51 PSedprojektovsg f§ze

PSedprojektovg f §zeh, technicket @ & h nrod rokgd tcikn gcohy, T
a ekonomicklch informac?2. Hl avn? n8pl nz t

vihodnT |i nikoli a stanovit m2ru rizikovc

Po identifikaciop8tBeyBhdstnfodmabndBvAae skt
pS2legitosti (tzv. oppodeéfuinmow8msi uidiyyg-e s tTiall
t 2. DTvodem zam2tnut 2 projektu mTogteebd Tt j
kapit8lovBHm&z®Bbhos§8&8, 2010, s. 49)

Poud je projekt shled&8n realizovatelnlm, |
telnosti (tzv.prd easi bi |l ity study). Tato studie |e
a studi?2 pS2legitost?2. Rozd2| mmewedtenpsedbi
spol| 2v&8ppbruzkenaousti a pSesnosti zpracovgn?2.

e t®ma strateggie projektu

e technick® a technologick® Segen?

e marketingov® pojet?

e lokali zace a velikost projektovan®ho pr
e person§ln2 a organizaln?2 uspoS§dgn?:

e harmonogram realizace projektu. (Sieber, 2004, s. 6)

Pomoc? pSedbnNgn® studie proveditelnost:i S
zdroje na vypracovsgn? detailn? studia pro
stav2. (SiGeber, 2004, s

Studie proveditelnost:i (tzv. feasi bi-lity
ekonomickg8 studie. Je to dokument, kterl
alternativy a posoudi't reali zovateihnvessst d

tiln2 rozhodnu@2. (Sieber, 2004, s
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52 Projektovsg f8ze

HI avn2 n8pln2 projektov® f8ze je sesiaven?
zace. Tato f8ze je ukonlena pSedg§n2zm vIsl

| len2 nplAabyjSemAz, vliastn?2 realizaci, pSed

BNDhearh 8 jdeonch &172askNDn2 c2l e projektu, per sol
Pl §now8 na starosti novPD sestavenl tTm. NS§
po schw&lveSn2v i ch &t amt pk §mee mel ai hz8j cemif aneetnz v . k
gem, bDhem kter ®@Rad2n8 odyz§okBIpregenzua cper omjl
je nutn® sledovat, zda sepSkip2ard®) mgdlge Nae e
nutjne§j i ch Po&pmBavva.vi stupT pr o] gket up oas laekdar? Im
kem projektov®yfZzgzé&®mbDochz vt bk opodpisuniz mu p
ceptaln2ch prot okolBJolak ofva8k,t u2rOalcOi,. s(.Hr5alz)d i |

53 Poprojektovsg f8ze

Poprojektovsg f8ze sloug? ke zhodnocen?2 pr
zkugenost i z2skam®yrmbe alyi zsaec 2mDp rao joerkgtaun.i zZa c
budouc? c bkejighvymjowt{ tHF az®iol « w88, 2010, s. 51)
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6 PFr EDSTAVENC MOCTKOR|I SHCE BARHRALEZEC
ZLCN

Vit ®t o | 8st i di pl omov® pr8ce strul(BCBRZ).pop?c
Podr obmnijnisjp®é el nosti Rallye ZI 2n, kter$§
kvel i kost iBCRZzwR ndaanme konomi g&il @ p&Bnsidajs, kter

6.1 St rul n8§BGRZst ori e

4. dubna roku 1971, pSi pS2| efirtoksthylac2z ath§
uspoS§8§d&nangrzvem &kceisn2 dny a Rallye Ba
salpanAl oi s SamoBipgauzTe ass5 mkiild se tale mezi Tinieallyes a d
pSesto Vajzaskk | pacdl ohgi st or i i B &orga, Hofb&liere Orbdelf Ra | |
2010.s. 8; Vydra,2005,s. 9)

Dom8c2 mdIlsmpodjknyorece 19%3ojovatra t r at 2 ch se zahr an
roku ld@yjezdalt do tehdej g?Rak&@Goskaal NBmack
Gv®ds ka a(vVydmg005,$. 8By i e .

Sr Tstem odrdstyby n8albky na organi zal wzalodz aj i ¢
poviNDdnost z aepanMibfsias Regner.pabk | g e t a gabzajiditptoa d o k
pagaci sstoaurttfogvea c 2 rampu, hodnotn® medail e.
Barumrallye jjaza pS2 pommootviatel T Mezin§rodn?2 au:
(Forst, Hofbauer a Ordel2010, s32-37)

Na podzim roku 1988ylaBar um r al | ye wMi Satzreonvas tdve? sEevrrioSpl
t e| nopwjevilasrp S2snNj g2ch n8§roc2ch maSenyaniatke
vtierm2nu kon8n?2. PTvaavidil bse, Baoum® nal lzypé¢ 8
roku 1975 pakypyr TbNDhu srpna. ZaSazen? ibkosn&amiz§IBu
rum rallye ophRDt na | er v&tni.¢ i art DgLe 1zB%B4%e o
(Forst, Hofbauer a Ordel2010, s42)

Rolnzk | . dXXXI Ilvesg mBReed| Bar ukoe fail ¢iyeaa em o
| 2sl o 20, dlitvfBaciit snea ttakdndoennmhoha S p elpyiok .@0Sad
telesestalr ozhodnut 2 MezlioB®otledenrnatco® mopsta- vozy
tovat vi egi on8l n2ch gampion8tech (Fdrsf Hdfbaderet n D
a Ordelf 2010, s81)
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ZaSaz®wnédu gampi on§t u | RCyQhdlengepwyvcibob i oe sk & |
pS21liv divs§kT (ag ltvrt milionu div8kT Kkc
D2 Kyl evi zn2 m p SemobosV[imd IEtu r BasrpwomtRal |y ZI 2n
a takW®skm®di al i zaci samot n®h oForshBafbawer aZtt 2 n a
delt, 2010, s95, 100)

Barum rallye ji¢g ©%%esdm®ha aajg&hlbuowWel ¢
N2mu automobil ov®mag resdr tgu.a JodH meaptp &2MmET r
jezdcT, organi z§t®&b[j, ekdi§w&k TnNist auZil $nw, ak

Barum rallye.

6.2 Ral | y epolzsir.é. n ,

Ral | y,espolZzd.romznikla 2 3 ervehce rokul992 Veden8 je u Krajs
VBrnlkej2 hlavn2 Jinnosti se t1kaNévTiamtaomob
nNNj g2 jépnd®HBIR2 motBariusnt iCzke® h@ pRoald el | yn a&lt2 nz. s
N8§vEr ymNru 22 .S%bdmtcrramcsee t er m2nem kon§gn?2
zamdst naadiohody o] proviedenh? pmBteri §ly E
www.rallyzlin.cz E 29012

Spolelnost se zablTvsg§ virobou materi 8T pr «
ce je girok8, zahrnuje nap$S. itiner§Se, |
Me z i z8kazn2ky pat Sewdwahglinegz i E3@h2 ani | n2 r

Mezi dal g2 aktivity Rallye Zl2n se Sad? a
vicviku pro skupiny gt oA,ovH.c hD&loez i paed k yAtM
zpovol §n? a r e f érad myt2s kd e kc Fpvrodzvi mddey z ¢ e a vdoot n
(www.rallyzlin.cz E23012

Tabuka2zachycujez 8 k| adn?2 %daje o spolelnostd.i
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Tab.2Z28kl adn? Ydaje o spolelnosti

Z8kl adn? Y“daje o spolelni

Obchodn2 jmRallye ZI 2n, spol . S. r.o.
S2dlo spolelZl2n, Hornoml Tnsk§ 3715,
l denti fi kal]|46965564

Pr§vn2: formSpol elrud®tn2sn omezenl m

- provozovs8n?2 autogkoly
- s lniln2 motio8&V & ttdésptrs
provozovans§ Voo @in®tns
do 3,5 tuny vletnnh

- viroba, obchod apSiluglp
3 givnostensk®ho z8korn
- dopravn?2 zdr aizat n igkaaldEs
slugby prvii@incp.o ZSi v
Statut 8§rn?2 Jednatel ®

Autok | ub BarAlMmR ZI 2 n v
Marta Regnerovs
Spoleln2ci:|VDra Gmakal ov §

Miloslav Regner

PSedmhdDt pod

PSedmRt | in

Den z§phclodr |23.07.1992
n2ho rejstsS
(Zdroj: vl aBtted n2pBORE 209)8 183 )y

63 Ekonomi cklT pS2nos pro Zl2nskT kr aj

Barum Czech Rally PpiS2mniameazirvaainl88p vin@k yA ma
spolusFi | movim hejstDvgi emd§8l ost2 ve Zl2nsk®m
se utkaj? poeB@®ky peBDtta] Kagdorolnh ipSil §
| ovn2ktTuzaeums k a VL esakh® ameg ¢thd ri wmk a metpris-T znar
tickoKoakk2 .a Novgk, 2002, s. 11

Tab.3Po| et f anoug klgtectb2006 2012(BvC RZIK$v? ¢c 2 ¢ h

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
MRDstsk§ RZ:| 30 40 37 43 35 40 37

Pol et fanou 130 | 1965| 2055| 265 | 240 | 265 | 248
(Zdroj: vlIakKon8kzarNoo§Bnz22002, s.

Vtabulce3j e zn8zornhDn pol eti 202 Pdklejgichpe 2 itroce et y
2012 mTge Dbligstoivligwatdml mT gnedka se2r®, fkatneoru®@ k y
Vsl aswut.g2Z | 8sti je tato sioeeR@®bylaBCRZpoplt v ®nTL
pSeng§gen®mvpSenosu na kans§l| EazlS&kENog@0®% or t u
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s.11)Graflzachycujgpouze cel kov 1 proletech 200622018 ZgrakuT r a |
je patro®e @612 | ehkeé epdBk efsedmanjaugk D2 mTIg
biggpat n® pol as?2, kdepr@bdo®&®mnto roln2k rally

t 2680 F.I/yvewzO0 RK S Y2012 ¢

S 300

N 250 '#‘VA—
> 200

k150 ,/

«— 100

“» 50

o 0

- 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Roky

Graf1Cel kovI pol et lefechi20D@ 2062T BCRZ v
(vliastn? Kogrs&kcav Nmv;3k, 2002, s. 11

Vzhledemkv el i kost isetaatvd zamkaanes dot T k§ cel ®ho ZI
buka4dzachycuje zviske®h? &bragteu bDh2em Barum C
| 2sl a jspo2pmmbutakemani | n2ch turi sjtiTnT cond klrea
Lesk® republiky a od | eskiPalm nd&p@gttRwSeldE h:
situace zachycenagrafu 2. (K 0 z & k N g 208%s. 1719)

Tab.4aPSehl ed zvIigen2 obratZi (ZV 2mislki®hme &kir a

2006 2007 2008 2009 2010

zahr ani

turistT 21,19 | 56,31 | 65,17 | 48,45 | 83,73 | 90,20 96,20

| es kng € H

‘(’?nf z‘ésnk; 30,47 | 32,18 | 34,88 | 57,83 | 32,50 | 45,83 | 43,10

kraj):

| esk§eH

vgt NDvn?2

7l 2nsk@ 10,78 11,40 10,91 18,62 19,58 14,72 12,68
kraje:

Celkem: 62,44 99,89 | 110,96 | 124,90 | 135,810 150,749| 151,969

(Zdroj: vl aKob n8N\Xozvps8rka c o2vDg0n22,; s . 17

Vipol et ekonomi ck®ho pS2 deteshR00B200? Cyebhl§ z
ekonomick® studie vypracovVvan kul2aOR.\Seidiezid t o u
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zal ogena na poBCRZdtokcuh  BRel kbviuh2ImM nis &« ®M ke aj

akce se kon8&8 na konci sez-ny, kdy vyugit?2
BCRZdoch8z2 ke gekgenéchrglept ovac2ch, strav
hmot, pTjloven vozidel, maloobchodech atd.

Vel kT m®rcBst2007 je pravdhRDpodobnhD zap$S2|in

do Intercontinental &alcley tQhrailslteln g ez e jkm@enra
2008 potveujev zr Tst aj2c2 oblibu BCRZ mezi zahr at
Vroce200da h &pd k|l esu tr ¢gteubz eonts ktaur iNsat Tvizn 8 mT g €
s 2, kter @Ng8ktedpyded3zrok se si tuegacteo nmsue tdgp
odp@®&pdHet | esklch a zahraniln2ch fanougkT.

%P OSYN 20N} Gdz %t Ny

*® 160

2 140 _— —t nNjN2Y& 2R I

S 120 ——— G dzNR & G &

> 100 5 )

o 80 / / =t NfN2Y&é 2R 6°¢

w 60 L YAY2 %t Ny&aleé

o 201 —t njN2Y& 2R 06S2

s 20 S Y%t NyailsSkKz2 1 N

© 0 —t njNa Y2

% 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

- Roky

Graf2PSehl ed pS2jmT od | esklch a zahranil n?2
BCRZ( vl ast n?2 Kongrs&kc av Nov;28, 2002, s. 17

Zgrafu2j e jasnhD patrnl trend rTstu Y%tDS8ltey stiu
mTgeme vgimnout, ¢ge hlavn2 pod2l na zvlige!
Rally Zl2n maj? zahrani| n2 turist®. Naopa
Zl 2nsk®ho kraje.

Tabulka4 a graf2 zachycpouze pS2 m® eqis@kpygzi tMieen?2 nef e
medi al i zace Zl 2nsk®ho kraje. Hl avn? pod
sEurosportem(K 0 z & k N g 2002s. 1721)
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7 ANALRBAOULASNE S| T EAZGEEN hNCAB
ZCGI TKOVhCH PROBRAMS RAWLWCS A VE
SVhTh

VLesk®ircepuiblve svBathllys e Neen erg) ejc dgjd 2 zvgygai kt knoa

programyVn 8s |l eduj 2c2ch dvou podkapitol 8ch se
nab2Aregl2l.zu uskuteln2m na .z8kladh dostupnl

Prozanal yzov §8§n2 z § §sbustarmwvehacshs | perdougj r2acidT kr i t ®r i

e zac2 |l en2 (zamhRSen? se na c2lov® skupiny

zah8jen2 a forma prodej e;
e variabilita;

e d®l ka trvg§n2 (polet dn2)
e ceng

e o0bsah

7.1 RallyevLes k® republice

V L e s te@blicezanalyzujirallye, kt er ® spedlkeonbNg§Podn2ho. spor
BNhem mekw bsdnnauctto mo b i | eoFveldcehr arcael layut o mo b i |
ALR |l en2 automobil ov®Se gunatyedmwotddiRigori klat e
2ch pSipk928doszne VP |

U kagd@enmpetkbugatad o st upn® mailajeemi 8k tye ra® z#j d ks2t z «
kov® programy a kter®popooakb HepTRReVi kppD
program se uskutel Ruje naéaHelieggkl adhN spol upr &

Vtabulce54 ou shrnuty vgechny automobil ov® souf
kt erudkuse LB3 k® r erpca2013i cAdhyuje zda sout NDg o
bNDhem z8§vodT z8§gitkov® progiSampdiNebdeedpplo
nab?2 ewnchz,najm@rokmha | k
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Tab.5Aut omobi ILoRo®dil &l INMrwdn? ho sportovn

Z8git Dopl Rk

programy program
Rally Vrchovina - -

Rallye Gumava KI af - -
Rallye Gumava KI af - -
Autogames RallysprintKk o p n § - -
Rallye LeskTl Kr uml - -

Rally Krkonoge - -
Agrotec Petronas - -

Val agsk8 Rally \Y -
Rally Bohemia MI aq V -
Matrix M. V. Rall) - \/
EPLcond Rally Agropa - -
Barum Czech Rally V -
Admiral Ral |y Vygkov - -
Rally Jesen2ky - V
Rally PS2bram V -

X.PSGiPartr Rally V - -
(Zdroj: vl astn2 zpracovs§n?2)

Po prozkoumg§nz?2 dijeestzjistpgn T @uie] pnyathem a 83 & w S2 z n |
cTm8gitkov® progr amy

e Val agsksg rally;
e RalyBohemi a MI ad8 Bol esl av
e Barum CzechRallg | 2 n;

e Rally PS2bDbr am.

Daldyv?D ral |l yeunabdael Rkpodo pn olgeatan et i kop

l ostn2mi zkougkami

e MatrixM. V. Rally Kostelec nad Orlic?;

o VI I . Rally Jesenzky.

Lety helikdpp®pwodnl akoogr am, ] sou z8j emc

spol upr8ce se spolelnost?2 Hedhljeedu pZiS8gle2mcy
vw.Vroce 2012 Helijet nab2zel pRDtiminutov®



































































































































































































