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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu  (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka klade znepokojivé otázky a snaží se nahlížet na možnosti marketingové komunikace netradičním prizmatem široce pojaté kreativity. Jde o pohled v mnohém oplodňující tradiční myšlení, o pohled inspirativní a v nejlepším slova smyslu kreativní. Tedy filozofie přístupu k tématice kreativity a jejího uplatnění v marketingové komunikaci je přínosná, což již nelze zcela pochvalně říci o všech částech práce. 

Překvapuje, že v práci nejsou přesně specifikované cíle, hypotézy, metody, proto také v závěru chybí zhodnocení míry dosažení cíle a hypotéz.

Práce nastoluje řadu témat, otázek, ale některé zůstávají jen v rovině proklamací.  
1. I v této DP autorka neodkazuje na stránky děl, z nichž čerpá, ale pouze na tituly. Někde sice cituje myšlenky jiných autorů, ale neodkazuje na původní zdroje např. 47, 52, 53, 54. 
2. Lze polemizovat s pojetím diplomantky na str.17, že vznikají stále nové komunikační obory. V jejím výčtu zpochybňuji novost event marketingu, produkt placement, mobilní marketing – fakt, že se o těchto komunikačních aktivitách hodně hovoří, neznamená, že jde o nové aktivity – literatura je zná nejméně od konce 19. století.

3. Totéž na str. 18 – buzzmarketing je velmi podobný teorii o BI – big idea, která je v marketingové literatuře přítomna nejméně 20 let, jako vyjádření originality přístupu, neotřelé koncepce komunikace, definování neobvyklosti, podstaty sdělení, které je schopno uchvátit příjemce. 
4. Byl bych rád, kdyby diplomantka blíže vysvětlila své pojetí, v němž malířská díla ovlivňují víru - str.21
5. Není právě uvedená aplikace umění do komerčního komunikátu v případě společnosti Benetton příkladem parazitování komerce na sociálně aktuálních, vysoce emočních tématech, která s produktem v žádném případě nesouvisejí – str.37?

6. S úspěchem lze polemizovat s názorem, že je třeba uplatňovat kreativitu v designu produktů v ČR. Existence Design centra ČR, množství soutěží pro mladé designéry, řada kreativních soutěží v celém spektru integrovaných marketingových komunikací svědčí podle mého soudu dostatečně o tom, že tato cesta již byla dávno nastoupena a je úspěšně realizována. – str.42.

7. Byl bych rád, kdyby autorka mohla přiblížit aplikaci svých pohledů na oblast PR a reklamu více, než je tomu v DP: „kde končí vyspělá reklama, tam začíná brand art“.   
8. Na příkladu seriálu A1 dokumentuje novou kreativitu, ale z textu není zřejmé, co je předmětem hodnocení, kritériem vítězství – estetická forma vozů? Výkon? 
PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: C/ DOBŘE – B/ VELMI DOBŘE
V Praze 2007-05-12



         ………………………………   

 






          doc. PhDr. Dušan Pavlů,CSc.








          oponent DP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


