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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

Zvolené téma bakalářské práce hodnotím jako poměrně náročné na zpracování, a to zejména vzhledem k jazyku, ve kterém byla napsána většina analyzovaných propagačních materiálů. Dá se říci, že autorka se jeho zpracování zhostila s velkým úspěchem. 
V teoretické části napřed zajímavým způsobem poukazuje na některá specifika neziskového sektoru v Portugalsku ve srovnání s Českem a Evropskou unií. Ve druhé polovině teoretické části se autorka věnuje jednotlivým prostředkům marketingových komunikací (byl bych poněkud opatrný při používání termínu „komunikační strategie“, neboť mám pocit, že „strategie“ jako taková dále analyzována není) a teoreticky vymezuje SWOT analýzu. Tyto pasáže jsou pojaty velmi obecně a pokud bychom chtěli, aby byl celý text koncipován na základě jednotné linie, pak zde poněkud ruší. 
V analýze se autorka věnuje jednotlivým nástrojům a prostředkům marketingových komunikací, které průběžně velmi případně hodnotí z hlediska cílových skupin a komunikačních cílů, které existují, nebo by je bylo lze předpokládat. Tato část je zpracována velmi dobře, chybí snad jen nějaké důkladnější shrnutí, neboť autorka hlavní závěry analýzy shrnuje pouze v souvislosti s vyhodnocením hypotéz, které byly nicméně stanoveny poměrně precizně a přesvědčivě ukazují hlavní závěry celé práce. 
Bakalářská práce jako celek je velmi kvalitní, občas by jí slušel poněkud odbornější jazyk (nejsem sice znalec slovenštiny, ale mám za to, že například slovo „reklamovať“ znamená totéž co v češtině a ve smyslu „propagovat“ jej používají pouze laici a mládež šetřící takto časem...). 
Otázky k obhajobě: 

Jak je na tom IPJ ve srovnání s jinými organizacemi, které poskytují podobné služby mládeži, pokud se týká počtu uživatelů služeb? 
Z Vaší analýzy vyplývá, že IPJ není příliš úspěšná především proto, že se na svůj produkt a komunikaci nedokáže podívat „očima cílové skupiny“. Co především by měla na svých aktivitách změnit? Do jaké míry je to otázka tvorby produktu a do jaké míry jeho marketingové komunikace? 
Mimo jiné upozorňujete též na nedostatek odborníků na marketing či marketingové komunikace uvnitř IPJ. Je možné tuto situaci porovnat se situací v Česku nebo na Slovensku? Jak vypadá spolupráce organizace s takto zaměřenými školami, existují v Portugalsku programy na vzdělávání pracovníků neziskových organizací?  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


