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Téma DP:Jak využít emoce pro udování značky: komunikační kampaň Kofola
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorčina práce je intelektuálním dokumentem vlastní cesty za hledáním, rozkrýváním, formulováním a řešením náročného tematického zadání. Podle mého soudu velmi správně konkretizovala původně velmi obecné východisko a vydala se cestou náročného hlubinného „ozkušování“ možností, jak téma uchopit, pochopit, jak je zpracovat. Proces je o to náročnější, že v centru autorčiny pozornosti stojí tak obtížně uchopitelná entita, jako jsou emoce. Definuje jejich genezi a působení, soustřeďuje pozornost na ty, které je možné pojmenovat jako „negativní“. Dalším pojmem, který autorka uvádí do kontextu práce, je značka, její definování a především pak proces jejího budování. K tomu autorka využívá dostupné literatury, kterou správně a kriticky reflektuje a aplikuje. V praktické a projektové části se pak již zaměřuje na vlastní téma, kterým je zkoumání možností (tvůrčích i receptivních) značky Kofola. Za jedinou třecí plochu s diplomantkou považuji její teorii efektivity a efektivnosti emocionálního příběhu v marketingových komunikacích. Pravděpodobně bychom se neshodli v názoru na odpovídající míru emocionality v příbězích o „kofole“. Soudným zadavatelům i zpracovatelům reklamy je zřejmé, že s emocemi (nedodávám lidskými, jiné neexistují) není možné dlouhodobě pracovat. Je to příliš nebezpečné pro všechny zúčastněné strany. Sémiotická hranice mezi žitým a zobrazeným/zeznakověkýn je vždy oboustranně překročitelná jen za cenu diskvalifikace a znehodnocení obou hlavních účastníků semiózy.
Otázky k obhajobě:
1) Jak hodnotíte reklamou zdůrazňované antropomorfizační charakteristiky vlastností produktů v obecné rovině a se zaměřením na produkt Vašeho zájmu?
2) Považujete komparativní metodu hodnocení reklamních kampaní dvou podobných výrobků za produktivní? Jestliže ano, proč?

3) Pokuste se stručně navrhnout program guerillové kampaně na Kofolu – postačí jeden pěkný nápad.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 25.5.07
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
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	C - dobře
	D - uspokojivě
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	F - nedostatečně
	
	


