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Téma DP: Má stát značku? Jak ji tvořit?

Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	X

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce se zabývá aktuálním a významným tématem – problematikou vizuální značky státu jako prostředku marketingové komunikace. 

Autorka pojala téma se značnou šíří: všímá si i historických souvislostí vývoje značek obecně, jejich psychologického vnímání, způsobů budování značky, jejího využívání apod. Vychází při tom zejména ze zahraničních literárních a internetových pramenů.

Práce je obsahově v pořádku. Přináší celou řadu zajímavých informací, téma je posuzováno z různých úhlů pohledu. Cenné jsou údaje z praxe a zkušeností jiných států v oblasti budování a využívání značky. 

V závěru je analyzováno logo České republiky; autorka formuluje vlastní hodnocení a návrhy.

Zdá se mi však, že by práci prospěla ještě jedna redakce, která by text více uspořádala a zpřehlednila.

Ne zcela přesná je práce s odkazy. Technická stránka textu dává tušit, že bylo hodně pracováno s tlačítky Ctrl+X(C) a Crtl+V, na straně 14 se do textu dostal i jiný font písma.

Vcelku však práci považuji za velmi kvalitní.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře/A-výborně
Dotazy a připomínky:

1) Do jaké míry je podle diplomantky „brand“ státu chápán jeho obyvateli racionálně a do jaké emocionálně?

2) Jaká jsou nebezpečí zneužití státních symbolů v totalitních systémech?

3) Proč je na str. 38 uvedena americká vlajka místo britské? Jde o chybu, nebo je to něčím odůvodněno?

4) Jaký je názor slovenské autorky (předpokládejme tedy zcela nezávislý) na označení státu „Česko“?

V Praze dne 27. 4. 2007
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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