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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	



Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma bakalářské práce Marketingové komunikace TyfloCentrum Zlín, o.p.s. nás zavádí do oblasti neziskového sektoru, který, jak autorka sama uvádí, je jí velmi blízký. Teoretická část vychází z vhodně zvolené odborné literatury uspokojivého rozsahu, v jejímž úvodu autorka přiblížila současný stav řešené problematiky, vytýčila si cíl a pracovní  hypotézy, nastínila metodologický postup. Teoretická část postupuje chronologickou cestou od obecného vymezení neziskového sektoru a marketingu ke specifikaci marketingu a PR v neziskovém sektoru. Šíři poznatků vhodnou formou aplikuje v praktické části, která klasickou formou přibližuje samotný subjekt i jeho služby, vhodně prezentované i v grafickém znázornění (str. 32). Analytická část vychází z analýzy tržního prostředí, těžiště pak autorka realizovala formou aplikace teoretických poznatků vycházející z náhledu O. Čepelky. Přínosným se jeví dotazníkové šetření, které autorka realizovala přímým oslovením 150 respondentů v centru Zlína.  Již nad rámec práce autorka rozšířila svou pozornost i oblast fundraisingu, neboť si plně uvědomuje, že marketingové komunikace v NS a finance vytvářejí uzavřený kruh, který je nutné prolomit. Výsledky analýzy správně směřují k ověření platnosti pracovních hypotéz, přesto bych doporučila ucelený náhled s východisky směřujícímu přímo k návrhové části. Zde se objevují zajímavá doporučení, která by, pokud by to bylo v silách organizace, určitě přispěla ke zvýšení povědomí o organizaci a jejich aktivitách nejen u zlínské veřejnosti (Tanec v temnotách, literární soutěž). Práce má logickou výstavbu a svědčí o velkém zaujetí studentky k naplnění stanoveného cíle. 
Byl s výsledky BP seznámen ředitel TyfloCentra Zlín, o.p.s.? S j   akým výsledkem? Na str. 51 navrhujete možnost výuky cizího jazyka. Uvádíte zde, že by šlo o projekt. Zkuste přiblížit Vaši představu.  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…A/výborně…………....................................

Ve Zlíně dne ..12. května 2007.............................................
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


