UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Hodnocení vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta:


Vedoucí BP:



Ak. rok:

Mgr. David Hrabovský, KS            PaedDr. Marcela Göttlichová              2006/2007

Téma BP: Analýza povědomí středoškolské mládeže k ICM Uherské Hradiště
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor v bakalářské práci navazuje na téma práce ročníkové, ve které sledoval povědomí a postoje současné mládeže k organizacím neziskového sektoru - konkrétně                         k Informačnímu centru pro mládež v Uherském Hradišti. Cílem bakalářské práce je zjistit, zda se povědomí o ICM UH a o portálu www.najdicestu.cz za poslední dva roky díky propagačním kampaním, realizovaným na základě výsledků RP, zvýšilo.  Teoretická část je nahlédnutím do oblasti marketingových komunikací a specifik neziskových organizací v České republice, s přiblížením obecné charakteristiky ICM, což reflektuje výběr odborné literatury. V úvodu analytické části nás autor seznamuje se zvoleným subjektem a pro doplnění představy výchozího stavu také s výsledky dotazníkového šetření z roku 2004, zejména pak s výzkumným šetřením realizovaným v roce 2005. Přesně vymezuje  konkrétní problém v přímé návaznosti na explicitní stanovení základní otázky. Analýza postojů a povědomí vychází z dotazníkového šetření, jež bylo realizováno na třinácti oslovených SŠ a jenom DM v UH. V konfrontaci s výsledky dotazníkového šetření autor v závěrečném shrnutí nejen ověřuje platnost pracovních hypotéz, ale především navrhuje změny, které by měly v budoucnu dále pomoci ke zvýšení povědomí ICM UH u mládeže na Uherskohradišťsku. Práce je dokladem autorova zájmu o danou problematikou, o čemž svědčí i přesná aplikace výsledků šetření v návrhové části práce. Autor vhodně využívá pro přehlednost také grafického znázornění. Práce splňuje stanovené požadavky na DP.
V čem spatřujete největší přínos práce (str. 52)? Myslíte si, že je možné již nyní stanovit časový horizont, kdy se změní povědomí středoškolské mládeže o ICM UH z 56% na 99%?  Je vůbec reálné takové procentuelní navýšení? Budou to Vaše návrhy, které k této změně stavu povedou?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
                  A/výborně
Ve Zlíně dne   12. května 2007
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                                  podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

