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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

V teoretické části se autorovi práce podařilo poměrně dobře poukázat na specifika marketingu v oblasti sportu. Upozornil bych pouze na to, že by snad bylo možno lépe rozlišit, kdy je řeč o marketingu a marketingových komunikacích samotného klubu směrem k návštěvníkům sportovních akcí a kdy je řeč o možnostech prezentace sponzorů. Toto rozlišení je zde latentně přítomno, avšak autor to mnohde neříká přímo. Další výtka, byť rozhodně ne nijak závažná, míří k tomu, že autor mnohde opouští pole marketingu a věnuje se obecně specifikům „fotbalového života“, což sice z hlediska cíle bakalářské práce asi není úplně správné, ale na druhou stranu to celý text činí zajímavějším. 
Analytická část nicméně v kvalitativní rovině zůstala daleko za částí teoretickou. Probírané vazby mezi Družstvem fanoušků Bohemians a samotným klubem Bohemians 1905 bych hodnotil jako velmi zajímavou případovou studii, nikoliv však za analýzu komunikačních aktivit klubu, což je požadavek vyplývající z názvu a zadání celé práce. Aby bylo možno bakalářské práci přiznat analytickou povahu, musel by autor proniknout hlouběji do celého systému fungování a dokladovat jej na konkrétních případech. Takto je zde sice naznačeno, jak vazby mezi klubem a fanoušky fungují, čtenář si to však jen stěží představí ve zcela konkrétní rovině, protože konkrétní příklady zde chybí. Přestože si myslím, že z daného tématu bylo lze vytěžit mnohem více, práci jako celek považuji za přijatelnou.
Otázky k obhajobě: 
Jakou část návštěvníků utkání Bohemians 1905 je možné považovat za „věrné fanoušky“ (například z toho hlediska, kolik jich je zaregistrováno na jejich internetových stránkách či se aktivně účastní dění)? Mohou z toho vyplývat rozdíl v marketingové komunikaci klubu s těmito „věrnými fanoušky“ a ostatními návštěvníky utkání? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: D - uspokojivě
Ve Zlíně dne 19. 8. 2007
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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