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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma diplomové práce se dá označit za velmi zajímavé a náročné. Přes obtížnost tématu  se autorka zhostila daného zadání velmi dobře. V práci se zabývá strukturou a jazykem televizních teleshoppingových sdělení odvysílaných na programech ČT1 a ČT2. Na velmi dobré struktuře práce se podílí i stanovení dílčích cílů, které směřují k zařazení teleshoppingu do systému marketingových komunikací, zaměřují se na strukturu a jazyk teleshoppingových sdělení vycházejících z důkladné analýzy jazykových prostředků a forem teleshoppingových spotů vysílaných na veřejnoprávních  programech ČT1 i ČT2 a jejich vlivu na příjemce sdělení, neopomíjí také charakteristiky jednotlivých teleshoppingových společností a jejich prodejní strategie a určují faktory ovlivňující spotřební chování u recipientů teleshoppingu. Teoreticko-metodologická část se stává velmi dobrou základnou pro část praktickou, opírá se o dobrý rozsah i volbu odborné literatury. Oceňuji rovněž vyčerpávající analytickou část, ať již z pohledu jazykové stránky či zkoumání teleshoppingu jako formy marketingových komunikací se zaměřením na cílové skupiny a faktory ovlivňující jejich spotřební chování. Práce má logickou návaznost, je přehledná jak z pohledu textové složky, tak ve zpracování tabulek i grafů. 
Práce je naprosto vyčerpávající, takže pouze na doplnění: Jak vidíte budoucnost teleshoppingových sdělení?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/ výborně
Ve Zlíně dne .....22. května 2006..........................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

