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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 d

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,61 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Teoretická část směřující k meritu věci.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Bakalářská práce je svým zaměřením práce na odborné úrovni, tudíž by se zde neměly vyskytovat slova z „reklamštiny“ – Lůzři, mio CZK, nárůst prodejů ve volume, hardsellový prodej apod.).
· V textu jsou uváděny zkratky, avšak zcela absentuje seznam zkratek s vysvětlením jejich významu v závěru práce.

· V metodickém postupu je uvedeno, že dotazníkové šetření proběhne mezi zástupci cílové skupiny dané reklamní kampaně, tento postup však pravděpodobně nebyl dodržen – viz otázka v závěru posudku. 
· Praktická část práce je ve své podstatě založená na materiálech agentury Loosers, vlastní vklad a přínos je tak značně zredukován. Například vyhodnocení vlastního výzkumu je popsáno na jedné straně a celý výzkum (bez komentářů a souvislostí) je pouze součástí přílohy.
· Můj osobní pocit z práce je, že autorka měla k dispozici (sice kvalitní) podklady z reklamní agentury, na kterých se snažila postavit zbytek bakalářské práce.
Otázky k obhajobě: 

1. Do práce je zařazena kapitola „Etika v reklamě“, ale není zde žádná zmínka o problematice etického přístupu v reklamě na alkoholické nápoje. Ve stručnosti uveďte nejožehavější témata dané problematiky.
2. Cílová skupina značky Rémy Martin má poměrně rozsáhlou psychografickou specifikaci popisující mužskou část populace. Jak si vysvětlujete, že speciálně pro ČR byla cílová skupina rozšířena i o ženy?
3. Reklamní kampaň je celá postavena na vztahu vážné hudby a konzumace koňaku. Jak velká část cílové skupiny poslouchá vážnou hudbu? Nepřipravuje se tak značka Rémy Martin o možnost zasáhnout zástupce cílové skupiny, kteří vážnou hudbu neposlouchají?

4. V kap. 8 neuvádíte, jak a komu byl dotazník distribuován, až posléze se čtenář dovtípí, že se jednalo o studenty. Vysvětlete a objasněte, proč byli vhodnými respondenty právě studenti?

Ve Zlíně dne 11. května 2014


Podpis: 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		d		D		60		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.61		C		1.601		410		1.841






