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ABSTRAKT 

Teoretick§ ļ§st diplomov® pr§ce se zabĨv§ fenom®nem svŊtovĨch vĨstav EXPO, jejich 

propagac² a vizu§ln²m Śeġen²m. Seznamuje ļten§Śe se z§kladn²mi fakty a struļnou histori². 

Analyzuje vĨvoj jednotlivĨch roļn²kŢ v 21. stolet², zkoum§ podobu a n§stroje vizu§ln² 

propagace popisovanĨch vĨstav, ale tak® Ļesk® republiky jakoģto vystavovatele. Dalġ² ļ§st 

se zaob²r§ problematikou v souvislosti s prob²haj²c²mi pŚ²pravami na budouc² roļn²ky svŊ-

tovĨch vĨstav. Praktick§ ļ§st reflektuje vĨvoj re§ln®ho vĨstavn²ho projektu About Laya-

bouts, kterĨ byl tvoŚen metodou multioborov® tĨmov® spolupr§ce. ZamŊŚuje se pŚev§ģnŊ 

na grafickou propagaci expozice, kter§ vznikala ve spolupr§ci s BcA. Adelou Galbavou. 
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ABSTRACT 

The theoretical part of the thesis deals with promotion, visual solution and phenomenon  

of the World's fairs. It acquaints the reader with the basic facts and brief history.  

It analyzes the development of each Worldôs fairs of the 21st century, explores the form 

and the visual propagation tools of described world exhibitions, but also the Czech Repub-

lic as the exhibitors. The next part deals with issue about preparation the oncoming 

Worldôs fairs. The practical part is going to reflect the development of real exhibition 

called About Layabouts. This project has been created by multidisciplinary teamwork met-

hod. It is focus especially on the graphic propagation of the exposition, which has been 

created by cooperation with BcA. Adela Galbava.   
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ĐVOD 

T®ma grafickĨ design ve vĨstavnictv² jsem pro svoji diplomovou pr§ci zvolila pŚedevġ²m 

d²ky tomu, ģe jsem se t®mŊŚ cel® dva roky magistersk®ho studia vŊnovala pr§vŊ oboru  

vĨstavnictv² jak z celkov®ho, tak z grafick®ho hlediska. D²ky moģnosti pod²let  

se na realizaci zaj²mavĨch expozic v zahraniļ² jsem z²skala potŚebnĨ rozhled a zkuġenosti, 

kter® jsem se n§slednŊ snaģila uplatnit v m® diplomov® pr§ci. Pobyt v Mil§nu a moģnost 

sledovat prob²haj²c² pŚ²pravy na EXPO 2015 byl inspiruj²c² pro zvolen² t®matu m® teore-

tick® pr§ce, kter§ se zabĨv§ pr§vŊ fenom®nem svŊtovĨch vĨstav EXPO a jejich grafickou 

propagac². Dalġ² naskytnut§ pŚ²leģitost pod²let se na realizaci vĨstavn² expozice byla jasnou 

volbou pro t®ma praktick® ļ§sti. 

Hlavn²m c²lem teoretick® pr§ce nebylo zmapovat celĨ vĨvoj propagace svŊtovĨch vĨstav, 

ale podrobnŊjġ² prŢzkum a n§sledn§ analĨza vĨvoje jednotlivĨch roļn²kŢ organizovanĨch 

v 21. stolet². PodrobnŊ se tedy zabĨv§ zpŢsobem propagace a vizu§ln²ho Śeġen² vĨstav 

EXPO poŚ§danĨch roku 2000 v nŊmeck®m Hannoveru, 2005 v japonsk®m Aichi a 2010 

v ļ²nsk® Ġanghaji. Posledn² kapitola pak ļten§Śe seznamuje s prob²haj²c²mi pŚ²pravami 

chystanĨch roļn²kŢ EXPO Milano, kter® se bude konat v roce 2015 a EXPO Dubai, pl§no-

van® na rok 2020. U italsk® organizace se pak pozastavuje trochu d®le, d²ky osobn²  

moģnosti podrobnŊjġ²mu pozorov§n² postupn®ho vĨvoje bŊhem dvou minulĨch let. Celko-

v® poznatky, kter® tato pr§ce pŚinesla, jsou pak shrnuty v z§vŊreļn® kapitole. Cel§ pr§ce je 

tak® z dŢvodu jej²ho zamŊŚen² na vizu§ln² propagaci doplnŊna bohatĨm obrazovĨm materi-

§lem, kterĨ je pro takov® t®ma naprosto stŊģejn². 

Praktick§ ļ§st se zabĨv§ n§vrhem, vĨvojem a n§slednou realizac² re§ln®ho vĨstavn²ho pro-

jektu ĂAbout Layaboutsñ, kterĨ byl uskuteļnŊn za ¼ļelem prezentace Fakulty multimedi§l-

n²ch komunikac² ve Zl²nŊ ve vĨstavn² z·nŊ Ventura Lambrate, kter§  

je prestiģn² souļ§st² mil§nsk®ho tĨdne designu. DŢleģit® je tak® Ś²ci, ģe celĨ projekt byl 

realizov§n metodou mezioborov® spolupr§ce, grafick® Śeġen² je tedy oborov§ kooperace  

a je spoleļnou diplomovou prac² s BcA. Adelou Galbavou. Tato pr§ce n§s tedy na zaļ§tku 

obezn§m² se z§kladn²mi faktory, kter® ovlivnily volbu tohoto projektu jakoģto diplomov® 

pr§ce a n§slednŊ n§s uvede do zpŢsobu a metodiky pr§ce, konceptu a vĨvoje Śeġen² expo-

zice aģ po fin§ln² realizaci. V z§vŊru ļten§Śe sezn§m² s pŚ²nosy, kter® pŚinesl a nast²n² bu-

douc² pl§ny a z§mŊry s celou expozic².   
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I.  TEORETICKĆ ĻĆST 
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1 ZĆKLADNĉ INFORMACE  

Expo neboli Vġeobecn§ svŊtov§ vĨstava je mezin§rodn² vĨstava mapuj²c² soudobĨ pokrok 

v prŢmyslu, kultuŚe, vyspŊlosti a vĨvoje spoleļnosti jednotlivĨch zem². Postupem ļasu  

uģ zde vġak nejde jenom o prezentaci a porovn§n² kulturn² a technick® vyspŊlosti vystavu-

j²c²ch zem², ale zaznamen§v§me snahu o spoleļn§ Śeġen² aktu§ln²ch celosvŊtovĨch pro-

bl®mŢ. SvŊtov® vĨstavy tak patŚ² mezi prestiģn² a velmi sledovan® ud§losti. DŚ²ve byly tyto 

svŊtov® vĨstavy poŚ§d§ny i nŊkolikr§t do roka, avġak to se uk§zalo jako velice finanļnŊ 

n§roļn® a tak jsou od 21. stolet² tyto celosvŊtov® vĨstavy poŚ§d§ny pravidelnŊ  

v rozmez² pŊti let. VĨstava trv§ zpravidla ġest mŊs²cŢ a pokaģd® je organizov§na v jin®m 

mŊstŊ po cel®m svŊtŊ. Celou akci vģdy spojuje spoleļn® t®ma, kter®ho se z¼ļastnŊn® zemŊ 

mus² drģet pŚi jejich reprezentac²ch. NapŚ²klad t®matem posledn²ho roļn²ku Expa 

v Ġanghaji, konan®ho roku 2010, bylo ĂLepġ² mŊsto, lepġ² ģivotñ. 

 

Postupem ļasu se Expo ve svŊtŊ stalo jistĨm fenom®nem, kterĨ vyģaduje dlouhodob® pl§-

nov§n² a pŚ²pravu, aby bylo vġe dovedeno k dokonalosti. PŚ²pravy hostuj²c²ho mŊsta  

a prezentuj²c²ch st§tŢ prob²haj² po dobu nŊkolika let. Jednotliv® zemŊ se snaģ² pŚedstavit  

v tom nejlepġ²m svŊtle. Nicm®nŊ to sebou samozŚejmŊ nese tak® velk® finanļn² n§klady.   

A proto se mŢģeme setk§vat i s velkou kritikou plĨtv§n² penŊģ, kter® by mohly bĨt vyuģity 

jinde a jinak. 

 

Je tak® dŢleģit® si Ś²ci, ģe v souļasnosti existuj² dva typy (kategorie) svŊtovĨch vĨstav. 

Jsou jimi tzv. registrovan® (registered) a uznan® vĨstavy (recognized). Mezi registrovan® 

patŚ² jiģ vĨġe zmiŔovan® velk® vĨstavy Expo, konan® kaģdĨch pŊt let od roku 2000.  

Ty uznan® svŊtov® vĨstavy trvaj² zpravidla maxim§lnŊ tŚi mŊs²ce, rozsahovŊ jsou mnohem 

menġ² a organiz§tor mus² poskytnout prostory, tzn., ģe vystavuj²c² zemŊ nestav² svoje 

vlastn² pavilony. Dalġ²m pravidlem je, ģe se takovĨ typ vĨstavy nesm² odehr§vat  

ve stejn®m roce jako vĨstava registrovan§ a mŢģe se konat pouze jedenkr§t v rozmez² mezi 

dvŊma registrovanĨmi vĨstavami. Jelikoģ se vġak ĻSR a ĻR nikdy takov® vĨstavy 

ne¼ļastnila, nebudeme se jimi d§le v t®to pr§ci zabĨvat. 
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1.1 VĨznam poŚ§d§n² svŊtovĨch vĨstav 

Hlavn² c²lovou skupinou svŊtovĨch vĨstav a jednotlivĨch vystavuj²c²ch st§tŢ je ġirok§  

zahraniļn² veŚejnost. Vystavovatel® komunikuj² s ġirokĨm publikem a snaģ² se o vytv§Śen²  

a prezentov§n² pozitivn²ho obrazu st§tu. Kaģd§ zemŊ v odliġnĨch zpŢsobech prezentuje  

to nejlepġ², co na jej²m ¼zem² vznik§, snaģ² se zaujmout svĨmi origin§ln²mi pavilony,  

vystavovanĨmi produkty a doprovodnĨmi programy. Originalita a odliġnost je zde v dneġn² 

dobŊ velice dŢleģit§, jelikoģ by se dalo Ś²ci, ģe st§ty mezi sebou doslova soupeŚ²  

a pŚedh§nŊj² se o pozornost n§vġtŊvn²kŢ a medi². Jednotliv® zemŊ se snaģ² podporovat  

pozitivn² pŚedstavy a ġ²Śen² jejich dobrĨch jmen v zahraniļ². Nejedn§ se o propagandu jako 

takovou, ale sp²ġe o veŚejnou kulturn² diplomacii, kter§ je zaloģena na pravdivĨch informa-

c²ch. St§ty si tak buduj² tzv.Ăimageñ, prestiģ a n§rodn² identitu. Đļast na tŊchto svŊtovĨch 

vĨstav§ch pro jednotliv® zemŊ je tedy vĨznamn§ t²m, ģe zvyġuje obezn§menost lid² 

s danou zem² v zahraniļ², vzbuzuje v nich z§jem (napŚ. turismus, studium nebo obchod  

a investice) a tak® zvyġuje schopnost danou zemi n§leģitŊ ocenit. Toto budov§n²  

a prohlubov§n² vztahŢ jednotlivĨch st§tŢ mŢģe tak® napomoci k upevnŊn² politickĨch nebo 

ekonomickĨch oblast².  

 

Pro poŚ§daj²c² zemi a pŚedevġ²m konkr®tn² mŊsto, ve kter®m se zrovna svŊtov§ vĨstava 

poŚ§d§ m§ jej² organizace velkĨ vĨznam. A to pŚedevġ²m d²ky velk®mu pŚ²livu novĨch 

investic, pracovn²ch m²st a vĨstavby nov® infrastruktury. Cel§ akce m§ vĨznamnĨ dopad 

pro jeho dalġ² rozvoj, zviditelnŊn² a prezentaci po cel®m svŊtŊ.  

 

Pro Ļeskou republiku je ¼ļast na Expu samozŚejmŊ o to dŢleģitŊjġ², protoģe jako pomŊrnŊ 

mladĨ a malĨ st§t se potŚebuje v zahraniļ² prezentovat vġemi dostupnĨmi prostŚedky. Dalo 

by se tedy Ś²ci, ģe ¼ļast na t®to fenomen§ln² akci slouģ² jako jeden z mnoha n§strojŢ zahra-

niļn² propagace. Dalġ²m dŢleģitĨm faktorem, proļ se svŊtovĨch vĨstav ¼ļastnit,  

je bezesporu moģnost nav§z§n² konkr®tn²ch vztahŢ se zahraniļn²mi partnery a pos²len² 

ļesk® ekonomiky jako celku. 
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2 HISTORIE SVŉTOVħCH VħSTAV EXPO 

Po z§kladn²m obezn§men² se z§kladn²mi ¼daji a vĨznamem poŚ§d§n² na t®ma Expo  

je dŢleģit®, abychom nahl®dli i do historie. I kdyģ by si historie svŊtovĨch vĨstav zaslouģi-

la podrobnŊjġ² zpracov§n² s ohledem na rozsah a zamŊŚen² t®to pr§ce  

to samozŚejmŊ nen² moģn®. Avġak povaģuji za nezbytn® se o n² alespoŔ struļnŊ zm²nit  

a sezn§mit se z§kladn²mi fakty a daty tohoto dlouholet®ho fenom®nu. Vznik svŊtovĨch 

vĨstav zaznamen§v§me jiģ od poloviny 19. stolet². Od t® doby jednotliv® n§rody pravidel-

nŊ spoleļnŊ prezentuj² svoji prestiģ a vyspŊlost prŢmyslu, vŊdy, umŊn² a kultury v rŢznĨch 

koutech svŊta.  

SvŊtov® vĨstavy, jako takov® mŊly z§roveŔ i vliv na dalġ² aspekty vĨvoje spoleļnosti. Spo-

lu s technickĨmi pokroky a novĨmi vyn§lezy, se mŊnili i n§stroje a formy propagace.  

PŢvodnŊ ruļnŊ malovan® plak§ty nahradily s pŚ²chodem litografick® techniky koncem 18. 

stolet² plak§ty tiġtŊn®. Zprvu ļernob²l® a s pŚ²chodem s²totisku pak i barevnŊ ve velkĨch 

n§kladech. VĨvoj vġak ġel tak prudce vpŚed, ģe jiģ na pŚelomu 19. a 20. stolet² vznikly dva 

¼plnŊ nov® reklamn² n§stroje, kter® dnes jiģ povaģujeme za samozŚejmost. Jsou jimi  

rozhlas a kino, jej²mģ pŚedchŢdcem byl dnes jiģ nepouģ²vanĨ telegraf. Ten byl dokonce 

prezentov§n na SvŊtov® vĨstavŊ ve Filadelfii roku 1876. Od svĨch prvopoļ§tkŢ  

aģ po souļasnost se forma a styl vyjadŚovac²ch reklamn²ch prostŚedkŢ zmŊnily 

k nepozn§n². S n§stupem tŊchto novĨch technologi² logicky vnikly i nov® zpŢsoby propa-

gace a nov® obory v tomto odvŊtv². [30] V souļasn® dobŊ rozv²jej²c² se tzv. nov§ m®dia 

jsou jen dŢkazem toho, ģe vĨvoj jde neust§le kupŚedu a formy reklamy a propagace 

v budoucnu mŢģou nabrat jeġtŊ ¼plnŊ jin® podoby, neģ tak, jak je zn§me my dnes. [11] 

ĂReklamn² tvorbañ a propagace se zaļala v²ce vyv²jet aģ s pŚ²chodem secese. PŚed t²mto 

obdob²m existovalo jen minimum propagaļn²ch materi§lŢ. A reklama jako takov§  

se vyv²jela aģ pozdŊji. [29] 

 

 

2.1 VĨznamn® svŊtov® vĨstavy 19. stolet² 

Historicky prvn² SvŊtov§ vĨstava se konala roku 1851 v LondĨnŊ. D²ky obrovsk®mu ¼spŊ-

chu prvn² SvŊtov® vĨstavy v LondĨnŊ netrvalo dlouho a uģ po ļtyŚech letech hostila dru-

hou SvŊtovou vĨstavu PaŚ²ģ. Zapoļala tak tradice poŚ§d§n² svŊtovĨch vĨstav  

a v n§sleduj²c²ch letech se tak tato hlavn² evropsk§ mŊsta v organizaci stŚ²dala. Roku 1876 
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se Vġeobecn§ svŊtov§ vĨstava poprv® pŚesouv§ mimo evropskĨ kontinent do SpojenĨch 

st§tŢ AmerickĨch, konkr®tnŊ do Filadelfie. Tato vĨstava byla dŢleģit§ d²ky prezentovanĨm 

vyn§lezŢm, jako je napŚ. telegraf nebo telefon. To bylo dŢleģitĨm zlomem ve vĨvoji  

komunikace a rozvoje masov®ho m®dia. Avġak tyto americk® vĨstavy (spoleļnŊ  

se SvŊtovou vĨstavou v Chicagu z roku 1893) pŚinesly tak® rŢzn® druhy z§bavy a atrakc², 

kter® se staly pak jiģ samozŚejmou souļ§st² dalġ²ch poŚ§danĨch roļn²kŢ. Postupem ļasu, 

kdy byly tyto vĨstavy zamŊŚeny pŚev§ģnŊ na technick® pokroky, kter® byly v t® dobŊ 

v pln®m rozvoji, byl pŚid§n tak® aspekt kulturn² a umŊleckĨ. D²ky tomu tak SvŊtov® vĨsta-

vy v PaŚ²ģi (1867) a V²dni (1873) byly jiģ mnohem v²ce ch§pany jako soci§ln²  

a umŊleck®. CelkovĨ dŢraz jiģ nebyl kladen jen na technick® vymoģenosti a pokroky teh-

dejġ² doby, ale zaļala se zde vn§ġet i z§bava a atrakce pro n§vġtŊvn²ky. [16] 

2.1.1 LondĨn, 1851 

Prvn² SvŊtov§ vĨstava se princi Albertovi (manģel slavn® kr§lovny Viktorie) spoleļnŊ 

s Henrym Colem podaŚilo zorganizovat i pŚes prvopoļ§teļn² nedŢvŊru a odpor veŚejnosti, 

v roce 1851. Ofici§ln² n§zev tehdy jeġtŊ znŊl: ĂGreat Exhibition of the Works of Industry 

of all Nationsñ. A jak uģ n§zev s§m napov²d§, hlavn²m t®matem vĨstavy byl prŢmysl, vŊda 

a umŊn². Jej²m c²lem bylo prezentovat zejm®na technickĨ a vĨrobn² pokrok tehdejġ² spo-

leļnosti a bezpochyby mŊla tak® pŚispŊt ke zlepġen² vztahŢ politickĨch, obchodn²ch  

a mezilidskĨch mezi jednotlivĨmi n§rody. K t®to velkolep® pŚ²leģitosti byl vystavŊn vĨ-

stavn² KŚiġŠ§lovĨ pal§c, jehoģ autorem je Joseph Paxton a ve kter®m se nakonec prezento-

valo v²ce jak 14 000 vystavovatelŢ z 27 rŢznĨch zem². D²ky ohromuj²c² n§vġtŊvnosti byly 

koneļnŊ smaz§ny negativn² postoje anglick® veŚejnosti a tisku. SvŊtov§ vĨstava tak sklidila 

velkĨ ¼spŊch jak na poli dom§c²m, tak mezin§rodn²m. [26] 

 

 

Obr. 1. KŚiġŠ§lovĨ pal§c, LondĨn 1851 

 

Obr. 2. Pohled do interi®ru pal§c
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SamozŚejmŊ o nŊjak® ucelen® propagaci, jak ji zn§me dnes, nemŢģe bĨt zat²m Śeļ, avġak 

existovali jiģ jist® zpŢsoby propagace. NejdŢleģitŊjġ²m propagaļn²m n§strojem byl tehdy 

plak§t a noviny, d²ky kter®mu se lid® mohli o ud§losti dozvŊdŊt. N§sleduj²c² plak§t 

(Obr.4.) je brilantn² uk§zkou zpŢsobu komunikace v 19. stolet². Je zde pouģita smŊs nŊko-

lika typŢ p²sma, kdy dŢleģit® informace jsou zvĨraznŊny ve velk®m mŊŚ²tku  

a pŚitahuj² tak pozornost div§ka. MŢģeme si povġimnout, ģe plak§t byl vytiġtŊn na obyļej-

nĨ pap²r v z§kladn² ļern® barevnosti. Z toho mŢģeme odvodit, ģe mŊl bĨt n²zkon§kladovĨ 

a pravdŊpodobnŊ se tiskl ve velk®m n§kladu. 

 

 

Obr. 3. Plak§t na doprovodnĨ pro-

gram, SV LondĨn, 1851 

  

Obr. 4. Plak§t l§kaj²c² na vĨhodnou ģe-

lezniļn² dopravu na SvŊtovou vĨstavu do 

LondĨna, 1851

 

 

 

Obr. 5. Vstupenka na SvŊtovou vĨstavu, LondĨn 1851 
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2.1.2 PaŚ²ģ, 1867 

Jednalo se jiģ o druhou svŊtovou vĨstavu, kter§ se konala v PaŚ²ģi. Nicm®nŊ zaj²mavost²  

je, ģe se jedn§ teprve v poŚad² o ļtvrtou vĨstavu, kter§ se konala na cel®m svŊtŊ. Trvala  

od 1. dubna do 3. listopadu 1867 na Champ-de-Mars pod n§zvem SvŊtov§ vĨstava umŊn²  

a prŢmyslu. VĨstavy se z¼ļastnilo 50 226 vystavovatelŢ ze 41 zem². 

 

Jeden z mnoha suvenĨrŢ na paŚ²ģsk® SvŊtov® vĨstavŊ konan® roku 1867 byl i tento vŊj²Ś, 

kterĨ si mohli n§vġtŊvn²ci odn®st domŢ. Na vŊj²Śi byl vytiġtŊn pl§nek vĨstaviġtŊ a z§kladn² 

pŚedloha byla zpracov§na jako dŚevoryt. MŢģeme na nŊm tak® vidŊt muģe a ģeny pŚi pr§ci 

na mont§ģi ventil§torŢ v jedn® z mnoha vĨstavn²ch hal. Dalo by se Ś²ci, ģe tyto suvenĨry 

byly jak§si pŚedzvŊst dneġn²ch modern²ch reklamn²ch pŚedmŊtŢ. 

 

 

Obr. 6. SuvenĨr ve formŊ vŊj²Śe 

 

Obr. 7. Detail vŊj²Śe 

 

2.1.3 PaŚ²ģ, 1889 

Nej¼spŊġnŊjġ² svŊtovou vĨstavou v 19. stolet² byla bezesporu ta z roku 1889, kter§  

se konala ku pŚ²leģitosti st®ho vĨroļ² p§du Bastily a jej²m t®matem byla Velk§ francouzsk§ 

revoluce. Pro tuto pŚ²leģitost byla v PaŚ²ģi vybudov§na slavn§ Eiffelova veģ, kter§ je jiģ 

dnes samozŚejmou dominantou mŊsta. PŢvodnŊ zde sice mŊla st§t pouhĨch 20 let, ale kvŢli 

jej²mu vĨznamu byla zachov§na. 
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Obr. 8. Reklamn² plak§t propaguj²c² SV.  

v PaŚ²ģi, 1889 

 

Obr. 9. Vstupenka na SV. PaŚ²ģi 

roku 1889, vstupenka je tisknut§ 

technikou litografie.

 

2.1.4 Brusel, 1897 

V roce 1897 se konala svŊtov§ vĨstava v Bruselu. M²stem kon§n² byly soukrom® pozemky 

Leopolda II., kterĨ t²mto chtŊl uk§zat svŢj majetek. VĨstava se konala od 10. kvŊtna do 8. 

prosince. Đļastnilo se j² 27 vystavovatelskĨch zem² a n§vġtŊvnost se odhaduje na 7,8 mil. 

Propagaļn² plak§ty pro tento roļn²k vĨstavy vytvoŚil belgickĨ secesn² umŊlec Henri Privat 

Livemont, kterĨ se proslavil pŚedevġ²m tvorbou plak§tŢ.  

 

 

Obr. 10. Dobov§ pohlednice ze Vġeobecn® svŊtov® vĨstavy v Bruselu, 1897 
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Obr. 11 Henri Privat Livemont, 

Reklamn² plak§t na vĨstavu, 

Brusel, 1897 

 

Obr. 12. Poġtovn² zn§mka  

vytvoŚena ku pŚ²leģitosti kon§n² 

vĨstasvy 

 

 

 

Obr. 13. Henri Privat Livemont, Re-

klamn² plak§t na vĨstavu, Brusel, 

1897



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 20 

 

2.1.5 PaŚ²ģ, 1900 

SvŊtov§ vĨstava v PaŚ²ģi se konala od 15. dubna do 12. Listopadu. V tomto jubilejn²m roce 

byla poŚ§dana na oslavu ¼spŊchŢ minul®ho stolet² a urychlen² vĨvoje toho dalġ²ho.  

Od zaļ§tku poŚ§d§n² vĨstavy ji navġt²vilo kolem 50 milionŢ lid². A proto se v t® dobŊ moh-

la chlubit prvenstv²m v poļtu n§vġtŊvn²ku. Vġe bylo v t® dobŊ vedeno v secesn²m stylu, 

kterĨ se zrovna zaļal v²ce vyv²jet. V r§mci t®matu propagace zde nesm²me opomenout 

slavn®ho ļesk®ho secesn²ho umŊlce Alfonse Muchu, kterĨ svĨmi pr§cemi poloģil z§klady 

grafick®ho designu. Ten se vĨznamnŊ  podepsal pr§vŊ na propagaci tohoto roļn²kŢ. [28] 

Z¼ļastnil se nŊkolika svĨmi kolekcemi, a jelikoģ byl jiģ tehdy ve Francii velmi uzn§vanĨm 

secesn²m umŊlcem, byl povŊŚen mal²Śskou vĨzdobou interi®ru pavilonu Bosny a Herce-

goviny. D§le tak® vytvoŚil nŊkolik plak§tŢ a doprovodnĨch materi§lŢ  

pro tuto vĨznamnou ud§lost. [5] 

 

 

Obr. 14. Ob§lka prŢvodce, PaŚ²ģ, 

1900, Alfons Mucha 

 

Obr. 15. Menu restaurace pavilonu Bos-

ny a Hercegoviny, PaŚ²ģ, 1900, Alfons 

Mucha
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Obr. 16. Pl§tno pavilonu ĂBosna a Hercegovinañ na paŚ²ģsk® svŊtov® vĨstavŊ, 

Alfons Mucha 

 

 

 

 
 

Obr. 17. Vstupenka na vĨstavu, PaŚ²ģ, 

1900, autor nezn§mĨ

Obr. 18. Plak§t ĂVĨznam svŊtov® vĨsta-

vyñ, Alfons Mucha 
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2.2 VĨznamn® svŊtov® vĨstavy 20. Stolet² 

I pŚes svŊtov® v§lky, kter® se odehr§valy v tomto stolet², svŊt nezapomnŊl na vĨvoj  

a pokrok a s t²m spojen® i svŊtov® vĨstavy. PomŊrnŊ zaj²mavou ud§lost² je SvŊtov§ vĨstava 

v New Yorku 1939, kter® se ¼ļastnilo v t® dobŊ neexistuj²c² okupovan® Ļeskoslovensko. 

Jen do roku 1939 se uskuteļnilo devŊt vĨstav, nicm®nŊ pot® bŊhem 2. SvŊtov® v§lky  

se ģ§dn§ nekonala. Prvn² svŊtovou vĨstavou konanou po druh® svŊtov® v§lce hostila bel-

gick§ metropole Brusel. Konala se roku 1958 a byla dŢleģitĨm mezn²kem a zlomem jak 

pro celou ®ru svŊtovĨch vĨstav, tak pro Ļeskoslovenskou republiku. V t®to kapitole  

si uvedeme vĨznamn® svŊtov® vĨstavy, kterĨch se ¼ļastnila tehdejġ² ĻSR. 

 

2.2.1 Ļeskoslovensko a jeho ¼ļast na svŊtovĨch vĨstav§ch 

PŚed vznikem samostatn®ho ļeskoslovensk®ho st§tu mŊli sice Ļeġi svŢj pod²l na tŊchto 

svŊtovĨch vĨstav§ch, ale ten nebyl tak medi§lnŊ prezentov§n. Ļeġi se museli zaŚadit  

do pavilonŢ patŚ²c²ch Rakousku nebo Uhersku. Jak jiģ jsem zmiŔovala vĨġe, napŚ²klad 

v roce 1900 na paŚ²ģsk® vĨstavŊ byl pavil·n Bosny a Hercegoviny vytvoŚen pŚev§ģnŊ Al-

fonsem Muchou. V PaŚ²ģi byli prezentov§ni i dalġ² ļeġt² umŊlci, kteŚ² dod§vali sv§ d²la do 

pavilonŢ. PatŚili mezi nŊ napŚ. Ģen²ġek, Hynais nebo Myslbek. Jejich d²la vġak nebyla do-

stateļnŊ prezentov§na, tud²ģ se o nich skoro nevŊdŊlo.  

 

Samotn§ Ļeskoslovensk§ republika se poprv® mezin§rodn² vĨstavy ¼ļastnila v roce 1922. 

Tenkr§t se tato ud§lost odehr§vala v Rio de Janeiru, ku pŚ²leģitosti st®ho vĨroļ² nez§vislos-

ti Braz²lie. MladĨ st§t se tehdy potŚeboval prezentovat a tak nechal vystavŊt folkl·rn² pavi-

lon, kterĨ navrhl architekt Pavel Jan§k ve stylu rondokubismu. Tento pavilon mŊl rozlohu 

600 metrŢ ļtvereļn²ch a patŚil mezi nejzaj²mavŊjġ² a to hlavnŊ d²ky svĨm lini²m a extern² 

Ăexotickouñ dekorac². Tak® zde bylo pŚ²rodn² osvŊtlen² d²ky sklenŊn® stŚeġe pavilonu. Dal-

ġ² ¼ļast ĻSR probŊhla v BarcelonŊ roku 1929 ï 1930, avġak  

bez vlastn²ho pavilonu. Prezentovala se interi®rovou expozic², kterou navrhl Richard Klen-

ko. N§sledovala SvŊtov§ vĨstava v Chicagu (1933 ï 1934) s modernŊ pojatĨm  

a maxim§lnŊ ¼ļelnĨm pavilonem, jehoģ autorem byl Kamil Roġkot.  Pavilon mŊl tentokr§t 

dokonce 1000 metrŢ ļtvereļn²ch a vystavovalo zde zhruba 70 firem. [22] 
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2.2.2 EXPO 58 

Z historick®ho hlediska je pro Ļeskou republiku, nejvĨznamnŊjġ² Expo 58, d²ky kter®mu  

si tehdejġ² Ļeskoslovensko dobylo nejvŊtġ² prestiģ. ĻeskoslovenskĨ pavilon, jehoģ autory 

byli Frantiġek Cubra, Josef HrubĨ a ZdenŊk PokornĨ, byl tehdy ocenŊn Zlatou hvŊzdou, 

coģ je jedno z nejvĨznamnŊjġ²ch ocenŊn², kter®ho lze na tomto typu vĨstavy dos§hnout.  

Od t® doby Ļeskoslovensko a n§slednŊ Ļesk§ republika zanechala v historii SvŊtovĨch 

vĨstav bezesporu nesmazatelnou stopu.  

 

Grafick§ propagace jiģ v tomto obdob² mŊla sv® z§klady a zaļ²nalo se vyuģ²vat principŢ 

jednotn® vizu§ln² identity cel® akce. Logo pro EXPO 58 vytvoŚil Lucien De Roeck. Jedna-

lo se o elegantn², asymetricky prot§hlou hvŊzdu, kde pŊt paprskŢ pŚedstavovalo pŊt konti-

nentŢ, kter® pos²laly humanit§rn² posl§n² do vġech koutŢ svŊta. Na prav® stranŊ  

je um²stŊna zemŊkoule s datem a ve stŚedu hvŊzdy je vyobrazena bruselsk§ radnice. 

 

 

 

Obr. 19. Lucien De Roeck, ofici§ln² logo 

 pro EXPO 1958 [9] 
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Obr. 20. Ofic§ln² plak§t propaguj²c² 

EXPO 58 

Obr. 21. DruhĨ nejpouģ²vanŊjġ² plak§t  

od Jacquese Richeze 

 

Ļeskoslovensk§ ¼ļast a jej² propagace 

Expoô58 pro n§ġ st§t dodnes znamen§ velkolepĨ a neļekanĨ ¼spŊch, kterĨ se n§m prozat²m 

nepodaŚilo pŚekonat. ĻeskĨ pavilon z²skal nejvyġġ² ocenŊn² a t²m se tehdejġ²mu Ļeskoslo-

vensku podaŚilo upoutat a strhnout na sebe pozornost takŚka cel®ho svŊta.  

Ne nadarmo je proto tak® tato ud§lost v naġ² zemi pŚezd²van§ ĂBruselskĨ senñ a naġe pre-

zentace se stala doslova legend§rn². [2] 

 

Nicm®nŊ tato pozornost nebyla jen ļirou n§hodou. Ļeskoslovenskou ¼ļast na vĨstavŊ 

pŚedch§zela i masivn² zahraniļn² medi§ln² kampaŔ, kdy kromŊ propagaļn²ch materi§lŢ, 

suvenĨru apod. se mohli novin§Śi z cel®ho svŊta ¼ļastnit akce nazvan® ĂJeden den  

v Ļeskoslovenskuñ. D²ky tomuto se dok§zala i tak mal§ a po 2. SvŊtov® v§lce zapomenut§ 

zemŊ zviditelnit. [1] 
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Jako vŢbec poprv® ku pŚ²leģitosti vĨznamn® ud§losti, vydala Ļeskoslovensk§ poġta nŊkolik 

s®ri² zn§mek s motivy ļeskĨch vĨrobkŢ a pavilonu. Autory tŊchto zn§mek byli Karel Svo-

linskĨ a Frantiġek Hudeļka. [10] Mezi osobnosmi pod²lej²c²mi se na propagaci ĻSR byli 

napŚ. Karel M²ġek, kterĨ je autorem loga, nebo OldŚich Hlavsa, kterĨ vytvoŚil ucelenĨ vi-

zu§ln² styl restaurace Praha, kter§ byla souļ§st² pavilonu a mnoz² dalġ². 

 

 

Obr. 22. Poġtovn² zn§mka vyd§na ku pŚ²leģitosti kon§n² EXPO 

 

 

Obr. 23. Broģura s logem ĻSR, 

 kterĨm se zemŊ prezentovala 

 

Obr. 24. Uk§zka vizu§ln²ho stylu re-

staurace Praha
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Obr. 25. Slavn§ restaurace Praha na archivn²m sn²mku, Brusel, 1958 

 

2.2.3 Montreal 1967 

V roce 1900 navġt²vilo paŚ²ģskou SvŊtovou vĨstavu na 50 mili·nŢ n§vġtŊvn²kŢ, coģ bylo 

v t® dobŊ rekordn²m ļ²slem a toto prvenstv² si PaŚ²ģ udrģela aģ do roku 1967, kdy  

ji pŚekonala vĨstava v Montrealu. VĨstava se konala od 21. dubna do 17. Ś²jna pod heslem 

ĂĻlovŊk a jeho svŊtñ. Tato vĨstava mŊla pro Kanadu obrovskĨ vĨznam, protoģe byla sou-

ļ§st² oslav st®ho vĨroļ² sjednocen² zemŊ. Na vĨstavŊ prezentovalo 62 zem², ale nav²c byly 

otevŚeny nadn§rodn² pavilony vŊnovan® t®matŢm zemŊdŊlstv² a kosmick®ho vĨzkumu. 

[14] Cel® vĨstaviġtŊ bylo vybudov§no na umŊlĨch ostrovech, kde taky, z dŢvodu um²stŊni 

na moŚi, vyrostl velkĨ futuristickĨ obytnĨ komplex.  

 

Ofici§ln² logo bylo vytvoŚeno umŊlcem Julien H®bertem z Montrealu. Z§kladn² jednotkou 

loga je starovŊkĨ symbol ļlovŊka. Tyto symboly jsou spojeny do dvojic a uspoŚ§d§ny  

v kruhu, kterĨ symbolizuje pŚ§telstv² po cel®m svŊtŊ. [13] Od loga se pak odv²jel celĨ vi-

zu§ln² styl. 
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Obr. 26. Ofici§ln² logo pro EXPO 67, Julien H®bert 

 

 

Obr. 27. Uk§zka viuģit² jednotn®ho vizu§ln²ho stylu 

 

 

Obr. 28. Plak§ty propaguj²c² EXPO 1967 Montreal 
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Ļeskoslovensk§ ¼ļast a jej² propagace 

I na t®to vĨstavŊ slavil ļeskĨ pavilon pomŊrnŊ velkĨ ¼spŊch. Byl p§tĨm nejnavġtŊvovanŊj-

ġ²m na cel® vĨstavŊ. Pavilon navrhl architekt Miroslav řepa, nicm®nŊ ¼spŊchy slavily 

hlavnŊ vyn§lezy, jako napŚ. kinoautomat, nebo tapis®rie vytvoŚen® technikou art protis. 

[15] I pŚi t®hle pŚ²leģitosti byly vyd§ny Ļeskoslovensk® poġtovn² zn§mky, jejichģ autorem 

byl Karel Vod§k, kterĨ se zamŊŚil na ļeskoslovensk® historick® pam§tky. [44] 

 

 

Obr. 29. Ļeskoslovensk§ poġtovn² zn§mka, 

Montreal 1967 

 

 

Obr. 30. Ļeskoslovensk§ poġtovn² zn§mka, Montreal 1967 

 

http://cs.wikipedia.org/wiki/Tapis%C3%A9rie
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Art_protis&action=edit&redlink=1
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2.2.4 Osaka 1970 

V roce 1970 se konala svŊtov§ vĨstava poprv® v Japonsku. VĨstava se konala od 15. bŚez-

na do 13. z§Ś² pod heslem ĂPokrok a harmonie pro lidstvoñ. OpŊt se vĨstava tŊġila velk® 

oblibŊ a tak Osaka opŊt pŚekonala rekord v n§svġtŊvnosti. Tentokr§t akci navġ²vilo v²ce neģ 

64 mil. lid². Are§l v čsace projektoval architekt Kenzo Tange. [12] Logo vytvoŚil design®r 

Takeshi Otaka a n§slednŊ se v rŢznĨch form§ch prom²t§ v celkov®m vizu§ln² stylu cel® 

akce. 

 

 

Obr. 31. Ofici§ln² logo pro EXPO 

Osaka 1970, Takeshi Otaka 

 

 

Obr. 32. Vstupenka, EXPO čsaka 1970 
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Obr. 33. Plak§t propaguj²c² EXPOó70 

 

Obr. 34. Plak§t propaguj²c² EXPO'70, 

autorem je Yusaku Kamekura 

 

Ļeskoslovensk§ propagace 

Po dvou pŚedeġlĨch vĨstav§ch, kdy ļeskoslovensk® pavilony slavily velikĨ ¼spŊch,  

se i v čsace vztyļil pavilon pod stejnou vlajkou. Pyġnil se ļistĨmi materi§ly, jako jsou 

dŚevo, kov a sklo. Nicm®nŊ se vĨraznŊ odliġoval od ostatn²ch, kde doch§zelo k izolaci  

od okoln²ho prostŚed². ĻeskoslovenskĨ pavilon byl otevŚenĨ, volnŊ splĨval s okol²m. Pr§vŊ 

toto opŊt vedlo k odliġen² a podle statistik do nŊj naġlo cestu celkem 10,5 milionu lid². OpŊt 

ĻSR vytvoŚila ku pŚ²leģitosti poŚ§d§n² s®rii ġesti poġtovn²ch zn§mek, kter® reprezentovali 

ļeskou historii, Śemesla a umŊn². Zn§mky graficky zpracoval K. Vod§k, jehoģ mistrovsk® 

d²lo z²skalo nejvyġġ² ocenŊn² od mezin§rodn² poroty jako nejlepġ² poġtovn² zn§mka svŊtov® 

vĨstavy. [44] 
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Obr. 35. Ļeskoslovensk§ poġtovn² zn§mka, EXPO 

čsaka 1970, K. Vod§k 

 

 

Obr. 36. Dalġ² varianta poġtovn² 

zn§mky 

 

Obr. 37. Dalġ² z ġesti variant 

poġtovn² zn§mky 

 

 

Obr. 38. Ob§lka vytvoŚena ku pŚ²leģitosti ¼ļasti ĻSR na EXPOó70 
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2.2.5 Sevilla 1992 

Na poļet pŊtist®ho vĨroļ² objeven² Ameriky pŚipravilo ĠpanŊlsko svŊtovou vĨstavu  

v mŊstŊ Sevilla. VĨstava se konala od 20. dubna do 12. Ś²jna pod heslem ĂVŊk objevŢñ.   

V Seville bylo zastoupeno v²ce neģ 100 zem² a n§vġtŊvnost bylo pŚes 41 mil. Mezi nejza-

j²mavŊjġ² pavilony patŚil tŚeba ten JaponskĨ, kterĨ vytvoŚil nejvŊtġ² dŚevŊnou  

stavbu svŊta. [4]  

Hlavn²m motivem loga je zemŊkoule se zvĨraznŊnĨmi zemŊpisnĨmi liniemi, aby v²ce zau-

jala bylo pro jej² zn§zornŊn² pouģito m²rn®ho naklonŊn². Je zde pouģita pomeranļovŊ oraz-

nģov§ barva s kombinac² ģlut®, aby celĨ obraz pripom²nal slunce. Logo bylo navrhnuto tak, 

aby bylo bliģġ² a pŚ§telġtŊjġ² k mladĨm generac²m. 

 

 

Obr. 39. Ofici§ln² logo pro 

EXPO Sevilla 1992 

 

 

Obr. 40. JaponskĨ pavilon EXPO Sevilla 1992 
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Ļeskoslovensk§ propagace 

V tomto pŚ²padŊ byla Ļeskoslovensk§ expozice pŚev§ģnŊ malovanĨmi sklenŊnĨmi stŊnami. 

Nicm®nŊ expozice nepokraļovala v ¼spŊġ²ch pŚedeġlĨch let, ba naopak byla velmi rozpo-

ruplnŊ hodnocena. To sam® se tĨkalo i n§vġtŊvnosti, kter§ nebyla zdaleka tak vysok§ jako 

napŚ²klad v čsace, ļi Montrealu. 

 

PŚi pŚ²leģitosti EXPO 1992 byla vyd§na Ļeskoslovensk§ poġtovn² zn§mka, kterou graficky 

zpracoval V. Kuļera. Na zn§mce mŢģeme vidŊt znak a n§zev vĨstavy, embl®m 

ļeskoslovensk® ¼ļasti a vŊģ sevillsk® katedr§ly Giraldy. 

 

 

Obr. 41. Ļeskoslovensk§ poġtovn² zn§mka, 

EXPO Seville 1992, V. Kuļera 

 

 

Obr. 42. Poġtovn² ob§lka vytvoŚena ku pŚ²leģitosti EXPO'92
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2.3 Bureau of International Expositions (BIE) 

Jelikoģ po velkolep® vĨstavŊ v LondĨnŊ v roce 1851 n§sledovala doslova prŢtrģ svŊtovĨch 

vĨstav poŚ§danĨch v EvropŊ, kter® se konaly i nŊkolikr§t do roka, muselo se postupnŊ pŚi-

stoupit na nŊjakĨ zpŢsob jejich korigov§n². DŢleģitĨ zlom nastal v roce 1928, kdy doġlo 

v PaŚ²ģi k podeps§n² mezin§rodn² ¼mluvy, kter§ stanovila pr§va a povinnosti organiz§torŢ 

a ¼ļastn²kŢ Expo. Od roku 1931, kdy smlouva nabyla platnosti, tak vznikl tzv. mezivl§dn² 

¼Śad pro vĨstavy, kterĨ mŊl a dodnes m§ na starost dohled nad poŚ§d§n²m mezin§rodn²ch 

vĨstav. Ofici§ln² n§zev t®to organizace zn² Bureau of International Expositions (BIE)  

a dodnes s²dl² v PaŚ²ģi. Vznikem t®to organizace tak doġlo napŚ. ke korigov§n² ļasovĨch 

intervalŢ mezi jednotlivĨmi vĨstavami. Jej²m dalġ²m vĨznamnĨm ¼kolem je tak® vĨbŊr 

poŚadatelskĨch zem² a m²sto kon§n². 

 

Hlavn²m c²lem BIE je zachovat celistvost a zaruļit vysokou kvalitu konanĨch svŊtovĨch 

vĨstav. SpoleļnŊ s ļlenskĨmi st§ty rozhoduje o m²stŊ, term²nu a t®matu jednotlivĨch roļ-

n²kŢ. V dneġn² dobŊ m§ tato organizace zhruba 157 ļlenskĨch st§tŢ. M§lokdo vġak  

v², ģe tyto ļlensk® st§ty, vļetnŊ Ļesk® republiky, mus² platit pravidelnĨ ļlenskĨ pŚ²spŊvek 

ve vĨġi 100 tis²c korun roļnŊ. T®matem financov§n² se ale budeme zabĨvat v n§sleduj²c²ch 

kapitol§ch. [19] 

 

Pro zaj²mavost pŚikl§d§m postupnĨ vĨvoj loga organizace BIE. Znak m§ evokovat budouc² 

vĨvoj lidstva, technickĨ, mor§ln² a materi§ln² pokrok ï vzestup smŊrem k lepġ²mu svŊtu. 

Kruh symbolizuje m²r, bratrstv² a kulturn² vĨmŊnu mezi lidmi. Vodorovn® linky pŚedstavu-

j² krok smŊrem k budoucnosti a neomezen®mu pokroku. Modr§ barva naznaļuje vzneġe-

nost sledovanĨch c²lŢ. Je to barva oce§nŢ a nebe, kter§ m§ zastupovat svŊt a vesm²r.  Na 

obr§zku mŢģeme vidŊt, jak se postupem ļasu mŊnily trendy v grafick®m designu  

a poģadavky na fin§ln² podobu loga. 
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Obr. 43. PostupnĨ vĨvoj loga BIE 

 

 

2.4 Expo jako souļ§st ofici§ln²ho n§zvu 

Neofici§ln² n§zev Expo poprv® pouģili jiģ v roce 1937 PaŚ²ģan®, kteŚ² svŊtov® vĨstavy fa-

mili§rnŊ pŚezd²vali ĂlôExpoñ. Byla to zkr§cenina z ofici§ln²ho jm®na vĨstavy, kter§ fran-

couzsky zn² ĂExposition universelleò. Toto pŚezd²v§n² se vģilo a po dobu des²tek let  

si ģilo vlastn²m ģivotem. V roce 2000, na SvŊtov® vĨstavŊ v nŊmeck®m Hannoveru, se stal 

tento n§zev koneļnŊ ofici§ln²m. 
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3 VħSTAVY EXPO V 21. STOLETĉ A JEJICH PROPAGACE 

S pŚ²chodem nov®ho tis²cilet² se postupnŊ, ale hlavnŊ z§sadnŊ zmŊnili prvky a n§stroje 

propagace. Rozmachem novĨch technologi² a medi², jimiģ jsou napŚ²klad internet a rŢzn® 

typy soci§ln²ch s²t² (facebook, twitter, instagram atd.) se samozŚejmŊ zvĨġila i moģnost 

vlastn² propagace a prezentace v celosvŊtov®m mŊŚ²tku. Tyto faktory jsou pŚ²ļinou rŢstu 

konkurenļn²ho prostŚed² nejen fyzick®ho, pŚ²mo na vĨstaviġti, kde jednotliv® zemŊ mus² 

soupeŚit o kaģd®ho potencion§ln²ho n§vġtŊvn²ka jejich pavilonu, ale i prostŚed² virtu§ln²ho. 

To m§ v souļasnosti samozŚejmŊ i vliv na podobu prezentace a propagace v r§mci svŊto-

vĨch vĨstav EXPO. D²ky obrovsk®mu z§jmu jednotlivĨch zem² ¼ļastnit se na t®to celosvŊ-

tov® ud§losti mus² jednotlivĨ vystavovatel® vynaloģit o to vŊtġ² ¼sil² a samozŚejmŊ tak® 

finance do zviditelnŊn² sv® prezentace, poļ²naje promyġlenĨmi marketingovĨmi strategie-

mi a reklamn²mi kampanŊmi aģ po fin§ln² podobu sv®ho pavilonu. Jak celkov§ propagace 

svŊtovĨch vĨstav Expo, tak propagace jednotlivĨch vystavuj²c²ch zem²  

je v dneġn² dobŊ naprosto stŊģejn² z§leģitost² a celkov® koncepty prezentace jsou pl§nov§-

ny dlouhodobŊ (v rozmez² nŊkolika let) dopŚedu.  

 

Pro lepġ² pochopen² vĨvoje svŊtovĨch vĨstav EXPO a jejich propagace v 21. stolet²  

se na zaļ§tku mus²me zamyslet nad nejvĨraznŊjġ²mi zmŊnami, kter® toto mil®nium dopo-

sud pŚineslo. V oblasti grafick®ho designu a propagace jsme mohli zaznamenat velkĨ n§-

stup digit§ln²ch technologi² jiģ koncem 20. stolet². Z§sadnŊ se promŊnila technika komuni-

kaļn²ch a pracovn²ch postupŢ, coģ samozŚejmŊ zapŚ²ļinilo to, ģe so do jist® m²ry zmŊnili i 

vĨrazov® tendence. S pŚ²chodem novĨch technologi² a moģnost² se postupnŊ objevuj² nov® 

trendy a n§stroje v oblasti grafick® propagace, kter® maj² vliv ne celkovou fin§ln² podobu 

propagovan® akce.  

 

3.1 Novodob® n§stroje propagace 

Principy samotn® propagace u svŊtovĨch vĨstav EXPO zŢst§vaj² do jist® m²ry st§le stejn§. 

NejsilnŊjġ²m n§strojem je akce samotn§. Co se tĨļe propagace jednotlivĨch vystavuj²c²ch 

st§tŢ, mezi nejsilnŊjġ² a nejvŊtġ² n§stroje propagace na akci takov®ho druhu jsou  

pak samotn® pavilony prezentuj²c² jednotliv® expozice. Ty vġak potŚebuj², aby se o nich 

v siln®m konkurenļn²m, soutŊģiv®m prostŚed² vŊdŊlo. To zajiġŠuj² velmi rozs§hl® marke-

tingov® kampanŊ, jejichģ souļ§st² je i grafick§ propagace. A i kdyģ jej² principy zŢst§vaj² 
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do jist® m²ry st§le stejn®, s postupnĨm vĨvojem pŚich§z² i nov® n§stroje a podoby t®to Ăvi-

zu§ln² reklamyñ. Hlavn²m vizu§ln²m n§strojem propagace jak vĨstavy EXPO samotn®, tak 

jednotlivĨch vystavuj²c²ch zem² je bezesporu jednotn§ identita, kter§ zajiġŠuje snazġ² zvidi-

telnŊn², zapamatov§n² a pŚedevġ²m tak® rozezn§n² od konkurence. Mezi dnes jiģ klasick® 

prvky tŊchto vizu§ln²ch stylŢ patŚ² samozŚejmŊ logo, od kter®ho se n§slednŊ odv²j² cel§ 

grafika, merkantiln² tiskoviny, tiġtŊn® propagaļn² materi§ly, webov® str§nky atd. Postup-

nĨm vĨvojem do n² pŚibĨvaj² nov® elementy komunikuj²c² pŚev§ģnŊ formou internetov®ho 

rozhran². Jsou jimi napŚ²klad tzv. Ăfan pageñ na jiģ zmiŔovanĨch soci§ln²ch s²t²ch, mobiln² 

aplikace, rŢzn§ promo videa atd.  

 

Ve vĨstavnictv² se tak® v hojn® m²Śe zaļ²naj² vyuģ²vat rŢzn® 3D virtu§ln² online prohl²dky, 

kter® n§vġtŊvn²ka provedou expozic² z pohodl² jeho domova.  VĨhodou tŊchto prohl²dek  

je, ģe se tak mŢģete pod²vat na vĨstavu, kter§ je na druh®m konci planety. Na svŊtov® vĨ-

stavŊ EXPO jsme se s t²mto mohli setkat v roce 2005, kdy japonġt² organiz§toŚi jeġtŊ pŚed 

zah§jen²m cel® akce zpŚ²stupnili 3D prohl²dku modelu vĨstaviġtŊ se vġemi exteri®ry pavi-

lonŢ, nebo tak® roku 2010 v ļ²nsk® Ġanghaji, kde velmi rozs§hlĨ projekt ĂEXPO onlineñ 

umoģŔoval prohl²dku cel®ho modelu vĨstaviġtŊ vļetnŊ exteri®rŢ a interi®rŢ vŊtġiny pavilo-

nŢ, mezi nimiģ byl i ten ļeskĨ. [37] 

 

Dalġ²m pozoruhodnĨm fenom®nem v r§mci vĨvoje propagace svŊtovĨch vĨstav EXPO  

se stalo vyuģ²v§n² tzv. maskota, kterĨ je u tak velk® akce obzvl§ġtŊ dŢleģitĨ. V souļasn® 

dobŊ je jiģ samozŚejmost² kaģd®ho poŚ§dan®ho roļn²ku a jeho ¼kolem je komunikace  

a zprostŚedkov§n² informac² n§vġtŊvn²kŢm m®nŊ form§ln² formou. M§ tedy funkci jak®-

hosi neform§ln²ho komunik§tora a je tak® velmi dobrĨm zprostŚedkovatelem informac² pro 

dŊti. Maskot EXPO by mŊl vģdy ztŊlesŔovat ducha a charakter poŚ§daj²c² zemŊ a mŊl by 

bĨt snadno zapamatovatelnĨm. Nen² vġak pravidlem, ģe maskot mus² bĨt jen jedna stylizo-

van§ postava, ale mŢģeme se setkat i s celou doprovodnou rodinou maskotŢ.  

A pŚesto, ģe jejich vizu§ln² podoba nen² pŚ²mo odvozena od jednotlivĨch vizu§ln²ch stylŢ, 

mohli jsme se setkat napŚ. u EXPA 2005 s t²m, ģe se stali hlavn²mi vizu§ln²mi  

prvky jeho identity. 
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Obr. 44. Uk§zka z virtu§ln² prohl²dky ï vĨstaviġtŊ, projekt ĂEXPO onlineñ 

 

 

Obr. 45. Uk§zka z virtu§ln² prohl²dky ï 

z·ny vĨstaviġtŊ, projekt ĂEXPO onlineñ 

 

Obr. 46. Uk§zka z virtu§ln² prohl²dky ï 

pavilon ĻR v noci, projekt ĂEXPO onlineñ 

 

 

Obr. 47. Hlavn² maskot (uprostŚed) pŚipravovan®ho mil§nsk®ho EXPA  

s doprovodnou rodinou maskotŢ 
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3.2 Obecn® ¼daj® o poŚ§danĨch vĨstav§ch 

Pro lepġ² orientaci ve vĨvoji novodobĨch svŊtovĨch vĨstav EXPO je dŢleģit® struļnŊ  

se sezn§mit s jejich z§kladn²mi ¼daji. To n§m pak pomŢģe udŊlat si lepġ² obr§zek  

o rozsahu a ¼spŊġnosti jednotlivĨch roļn²kŢ. ZamŊŚ²me se tedy celkovŊ na pŊt roļn²kŢ, 

z nichģ tŚi probŊhly od roku 2000 (Hannover 2000, Aichi 2005 a Ġanghaj 2010) a na dva, 

kter® jsou v souļasn® chv²li pŚipravov§ny (Mil§n 2015 a Dubai 2020). 

 

 

 

 

 

EXPO 2000
Hannover

EXPO 2005
Aichi

EXPO 2010
~ŀƴƎƘŀƧ

EXPO 2015
Milano

EXPO 2020
Dubai

65 73,92 

1094,83 

370,17 
231,97 

błƪƭŀŘȅ Ǿ /½Y ώƳƭŘΦϐΥ  
όƘƻŘƴƻǘȅ Ƨǎƻǳ ǇƻǳȊŜ ƻǊƛŜƴǘŀőƴƝύ 

EXPO 2000
Hannover

EXPO 2005
Aichi

EXPO 2010
~ŀƴƎƘŀƧ

EXPO 2015
Milano

EXPO 2020
Dubai

187 

121 

189 

ǇǌŜŘǇƻƪƭŀŘΥ 
137 

ƴŜƴƝ 
ȊƴłƳƻ 

tƻőŜǘ ǵőŀǎǘƴƝŎƝŎƘ ǎŜ ȊŜƳƝΥ 
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3.3 Hannover 2000 

Prvn² vġeobecnou svŊtovou vĨstavou EXPO, kter§ st§la na pŚelomu nov®ho tis²cilet² a byla 

tak jakĨmsi pomyslnĨm novodobĨm mezn²kem mezi 20. a 21. stolet²m, mŊlo moģnost po-

Ś§dat nŊmeck® mŊsto Hannover v roce 2000. T²mto roļn²kem vstoupil tak® v platnost ofi-

ci§ln² n§zev pro svŊtov® vĨstavy ĂEXPOñ. ĐstŚedn²m t®matem bylo ĂĻlovŊk-PŚ²roda-

Technikañ, pozdŊji bylo k n§zvu jeġtŊ doplnŊno motto Ă vznik§ novĨ svŊtñ. CelkovŊ tak 

t®ma mŊlo navodit zamyġlen² se nad glob§ln²mi jevy a probl®my pŚ²ġt²ch generac² jako 

jsou napŚ²klad zachov§n² mobility a komunikace mezi lidmi nebo vytvoŚen² pŚimŊŚenĨch 

bytovĨch, pracovn²ch a ģivotn²ch podm²nek. [3] 

EXPO 2000
Hannover

EXPO 2005
Aichi

EXPO 2010
~ŀƴƎƘŀƧ

EXPO 2015
Milano

EXPO 2020
Dubai

18 100 000 
22 050 000 

73 000 000 

ǇǌŜŘǇƻƪƭŀŘΥ 
20 000 000 

ǇǌŜŘǇƻƪƭŀŘΥ 
25 000 000 

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘΥ 

EXPO 2000
Hannover

EXPO 2005
Aichi

EXPO 2010
~ŀƴƎƘŀƧ

EXPO 2015
Milano

EXPO 2020
Dubai

160 174 

528 

110 

438 

/ŜƭƪƻǾł ǊƻȊƭƻƘŀ ǾȇǎǘŀǾƛǑǘŠ ώƘŀϐΥ 
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ĂTato SvŊtov§ vĨstava nov®ho typu nen² pŚehl²dkou vĨkonŢ technickĨch superlativŢ, nĨ-

brģ m§ uk§zat moģnosti, jak mŢģe ļlovŊk s pomoc² technick®ho pokroku nal®zt rovnov§hu 

s pŚ²rodouñ popsal koncept nŊmeck®ho EXPA jej² gener§ln² komisaŚka Birgit Breuel. [7] 

Celkov§ koncepce se tak zabĨvala ot§zkou budoucnosti v nadch§zej²c²m stolet². Jak sa-

motn² organiz§toŚi uv§dŊli, tato Ăj²zda kolem svŊtañ mŊla bĨt nezapomenutelnĨm z§ģitkem 

pro kaģd®ho n§vġtŊvn²ka. Avġak z§hy se uk§zalo, ģe jejich oļek§v§n² jsou pŚehnanŊ nad-

hodnoceny. PŚedpokl§dan§ n§vġtŊvnost pŚed zah§jen²m cel® akce odhadovala zhruba 40 

milionŢ n§vġtŊvn²kŢ, tyto pŚedstavy se posl®ze uk§zaly jako nere§ln®, kdyģ celkovĨ poļet 

n§vġtŊvn²kŢ nakonec ļinil ĂpouhĨchñ 18 milionŢ. Organiz§toŚi tak byli nuceni sn²ģit cenu 

vstupn®ho, a d²ky mal® n§vġtŊvnosti ztratilo pr§ci pŚibliģnŊ 3000 tis²ce podnikatelŢ, kteŚ² 

na vĨstaviġti provozovali restaurace nebo prod§vali drobn® suvenĨry apod. Celkov§ eufo-

rie z nov®ho tis²cilet² se tak nakonec nekonala. Dnes je pŢvodn² are§l vĨstaviġtŊ opuġtŊn a 

dalo by se Ś²ci takŚka v dezol§tn²m stavu. 

 

3.3.1 NŊmeck§ propagace  

Organiz§toŚi akce tak® pŚipustili, ģe kromŊ ġpatn®ho odhadu poļtu n§vġtŊvn²kŢ, jeģ mŊlo 

za n§sledek, ģe nŊmeck® EXPO bylo ve vĨsledku ztr§tov®, byla nedostateļn§ tak® propa-

gaļn² kampaŔ vĨstavy. ReklamŊ se podle jejich vyj§dŚen² ĂnepodaŚilo pŚedstavit EXPO 

jako celon§rodn² projekt, nedok§zala zprostŚedkovat osobitĨ ġarm vĨstavy a byla pŚ²liġ 

intelektu§ln²ñ. To vedlo k tomu, ģe se organiz§toŚi pokusili pŚij²t s novou kampan², do kte-

r® byli zapojeni zn§m® osobnosti a kter§ je st§la dalġ² 70 milionŢ marek. Celkov§ n§vġtŊv-

nost se sice o pozn§n² zvedla, ale jiģ nebylo moģn® dohnat pŢvodn² odhady. [4] 

 

Logo a vizu§ln² styl 

Na celkov®m vizu§ln²m stylu se do jist® m²ry podepsalo i pomysln® oslavov§n² pŚ²chodu 

nov®ho tis²cilet².  Logo bylo vytvoŚeno v pojet² kinetick®ho abstraktn²ho vzoru, kter® bylo 

n§slednŊ aplikov§no do digit§ln²ho prostŚed². CelkovŊ tak logo pŢsobilo, jakoby pŚiġlo 

odnŊkud z budoucnosti. Nepravideln® obmŊŔuj²c² se tvary, nebo by se sp²ġe dalo Ś²ci skvr-

ny, a barevnosti byly doplnŊny o n§pis ĂEXPO2000 HANNOVERñ v doln² ļ§sti loga. Fi-

n§ln² statick§, ale i dynamick§ verze v digit§ln²m prostŚed², tak nemŊla pouze jednu varian-

tu, ale mnoho neust§le se mŊn²c²ch. I kdyģ by se dalo polemizovat nad estetickou hodnotou 

a ļitelnost², dalo by se Ś²ci, ģe logo bylo vĨznamn® z hlediska vĨvoje grafickĨch trendŢ. 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 42 

 

St§lo totiģ na poļ§tku doby, kdy se ve svŊtŊ zaļal rozrŢstat trend  

tzv. Ămnohotv§rnosti logañ, kterĨ naġel vyuģit² pŚev§ģnŊ ve vizu§ln²ch identit§ch rŢznĨch 

spoleļnost² a organizac². Tento trend spoļ²v§ v tom, ģe logo samotn® nem§ jednu fin§ln² 

podobu, ale hned nŊkolik. Ta mŢģe bĨt c²lenŊ promyġlena, ale tak® n§hodnŊ generov§na na 

z§kladŊ rŢznĨch specifickĨch ¼dajŢ. Mezi velmi vydaŚen® identity zaloģen® na tomto prin-

cipu patŚ² napŚ. vizu§ln² styl mŊsta Melbourne, nebo u n§s identita Domu umŊn² v BrnŊ a 

mnoho dalġ²ch. Posledn² dobou vġak jiģ pozvolna miz² intenzita jeho pouģ²v§n²  

a postupnŊ je nahrazov§n trendy dalġ²mi. 

 

N§vrh loga ĂEXPO 2000 Hannoverñ zv²tŊzil ve vĨbŊrov® soutŊģi, kter§ se konala jiģ v roce 

1994 a vytvoŚilo ho grafick® studio Qwer z Kol²na nad RĨnem. Je nutn® podotknout,  

ģe v dobŊ, kdy vizu§ln² identita vznikala, pŢsobila velice modern²m nadļasovĨm  

a dynamickĨm dojmem. Dnes vġak jiģ pŢsob² znaļnŊ zastarale.  

 

 

Obr. 48. Jedna z mnoha variant 

loga EXPO 2000 v Hannoveru 

 

Obr. 49. Jedna z mnoha variant loga 

EXPO 2000 v Hannoveru 
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Obr. 50. Plak§ty propaguj²c² Expo 2000, jejichģ ¼stŚedn²m motivem je logo 

 

 

Obr. 51. Uk§zka aplikace vizu§ln²ho stylu 

 

 

Obr. 52. Domovsk§ str§nka ofici§ln²ho webu EXPO 

2000, (dnes jiģ mimo provoz) 
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Poġtovn² zn§mky 

Ku pŚ²leģitosti poŚ§d§n² svŊtov® vĨstavy EXPO 2000 vydalo NŊmecko tak® celkem jede-

n§ct pŚ²leģitostnĨch poġtovn²ch zn§mek. Ty vznikaly od roku 1998 aģ do roku 2000  

a zahrnovaly tak® dŊtskou verzi s maskotem vĨstavy ĂTwipsymñ. 

 

 

Obr. 53. Poġtovn² zn§mky vydan® ku pŚ²leģitosti kon§n² EXPO v letech 1998 -1999 

 

 

Obr. 54. Poġtovn² zn§mka vydan§ 2000 

 

Obr. 55. Ob§lka vydan§ ku pŚ²leģitosti 

poŚ§d§n² EXPO 2000 

 

Maskot ĂTwipsyñ

Maskota nazvan®ho ĂTwipsyñ, vytvoŚil pro hannoversk® EXPO ġpanŊlskĨ design®r Javier 

Mariscal, ten mimo jin® tak® vytvoŚil maskota Cobiho pro letn² Olympijsk® hry poŚ§dan® 

roku 1992 v BarcelonŊ. Jeho n§vrh byl vybr§n mezin§rodn² porotou v soutŊģi, j²ģ  

se ¼ļastnilo dalġ²ch sedmn§ct n§vrhŢ.  Twipsy byl pojat a ztv§rnŊn znaļnŊ abstraktnŊ  

a na prvn² pohled zaujal zejm®na svoji naddimenzovanou pravou rukou a hlavou ve tvaru 

pŢlmŊs²ce. V NŊmecku byl hlavn² postavou televizn²ho kreslen®ho seri§lu, kterĨ vznikl 
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v r§mci propagaci cel® akce. Jako maskot svŊtov® vĨstavy byl aplikov§n v mnoha verz²ch 

na drobnŊjġ² upom²nkov® pŚedmŊty, jako jsou triļka, hrneļky, hodinky a podobnŊ.  

Na vĨstaviġti a po mŊstŊ byl maskot prezentov§n ve formŊ modelŢ a pŚevlekŢ v ģivotn² 

velikosti. Bylo tak® moģno ho zakoupit jako plyġovou hraļku.  

 

 

Obr. 56: Maskot Expa 2000 ĂTwipsyñ 

 

3.3.2 Propagace Ļesk® republiky 

Na zaļ§tek je nutn® poznamenat, ģe EXPO 2000 v Hannoveru je prvn² svŊtovou vĨstavou, 

kter® se ¼ļastnila samostatn§ Ļesk§ republika po odtrģen² Slovensk® republiky od roku 

1993. Avġak d²ky ŚadŊ organizaļn²ch probl®mŢ, v podobŊ pozdn² podeps§n² smlouvy  

o ¼ļasti a z§sadn²ch person§ln²ch zmŊn§ch v pozici gener§ln²ho Śeditele, se Ļesk§ republi-

ka s pŚ²pravami dostala do dvoulet®ho ļasov®ho skluzu. Celkov§ organizace tak prob²hala 

znaļnŊ ve spŊchu a pod tlakem. Ļesk§ vl§da tehdy vyļlenila na celkovou organizaci roz-

poļet 330 mili·nŢ Kļ. Organizaļn² tĨm se tak rozhodl pro vĨstavbu vlastn²ho pavilonu, 

kterĨ by n§slednŊ naġel uplatnŊn² i jinde. Ve vĨbŊrov® architektonick® soutŊģi vyhr§lo stu-

dio DUM architekti (dnes se prezentuj² po n§zvem Chalupa architekti), v konkurenļn²m 

poļtu dalġ²ch 36 n§vrhŢ. Se svĨm n§vrhem pavilonu z lehk® dŚevŊn® konstrukce, zaloģen® 

na principu po sobŊ jdouc²ch vertik§ln²ch r§mŢ, d²ky kterĨm se d§ velikostnŊ pŚizpŢsobit 

poģadovan®mu prostoru, nejl®pe splnili poģadavky poroty. Pavilon vyrostl na po pozemku 

o rozloze 2500m
2
, samotnĨ pavilon mŊl pak rozlohu 500m

2
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a n§klady na stavbu ļinili 120 mil. Kļ (pozn. tyto ¼daje jsou pouze pŚibliģn®, jelikoģ  

se zdroje v tŊchto ¼daj²ch neshoduj²), jeho souļ§st² byla tak® restaurace Praha, kter§ nab²-

zela tradiļn² ļesk® speciality. [40] 

 

Jako hlavn² t®ma pro svoji prezentaci si Ļesk§ republika zvolila motto ĂZemŊ ve znamen² 

srdce (jako symbolu otevŚenosti, pochopen², citu, vstŚ²cnosti, l§sky, symbi·zy, pohostin-

nosti)ñ. Vystavovan§ expozice s podt®matem Ăcesta k sobŊ ï n§vrat k sobŊñ srovn§vala 

dobu Karla IV. se souļasnost² a budoucnost². Hlavn²mi l§kadly pro n§vġtŊvn²ky tak byly 

napŚ. kopie sochy Karla IV. nebo kaple Sv. KŚ²ģe z Karlġtejna, s expon§ty nejstarġ²ch ļes-

kĨch knih. Z tŊch novodobŊjġ²ch to byla napŚ²klad interaktivn² instalace ĂAutomat na rein-

karnaciñ, kter§ pomoc² kamery sn²mala n§vġtŊvn²ky a n§slednŊ vytv§Śela sn²mky dotyļ-

nĨch v dobovĨch kostĨmech.  

 

ĂĐspŊch pavil·nu Ļesk® republiky je pŚ²mo z§vislĨ na ¼spŊchu vĨstavy jako takov®.ñ, Śekl 

gener§ln² Śeditel V§clav Bartuġka, kterĨ t²m nar§ģel na neļekanŊ n²zkou n§vġtŊvnost han-

noversk®ho EXPA. Avġak celkovŊ mŢģe bĨt ĻR spokojena, jelikoģ se j² podaŚilo  

do sv®ho pavilonu pŚil§kat pŚes milion n§vġtŊvn²kŢ, coģ bylo pŚi tak n²zk® n§vġtŊvnosti asi 

jej² maximum. [36] Po skonļen² vĨstavy panovaly v Ļesk® republice obavy z nejasn®ho 

osudu pavilony, jelikoģ deinstalace a pŚeprava zpŊt do ĻR by byla velice finanļnŊ n§roļn§, 

stejnŊ tak jako zbour§n² budovy pŚ²mo v NŊmecku, coģ by byla jeġtŊ draģġ² varianta. Naġ-

tŊst² se ale nakonec naġel kupec a tak byla budova i s pozemkem prod§na za necelĨch  

3 miliony marek. Kupcem se stala nŊmeck§ kosmetick§ firma Eduard Mathai, kter§ z nŊj 

udŊlala s²dlo svoj² firmy, kter§ m§ cca 500 zamŊstnancŢ. [35] 
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Obr. 57. Pohled na boļn² stŊnu pavilonu  

 

Obr. 58. Hlavn² prŢļel² ļesk®ho pavilonu 

 

 

Obr. 59. Vstupn² ļ§st expozice s kopiemi 

gotickĨch madon 

 

Obr. 60. Ļ§st expozice nazvan§ ĂAuto-

mat na reinkarnaciñ 

 

 

Co se tĨļe grafick® propagace Ļesk® republiky, je dnes prakticky nemoģn® k tomuto t®ma-

tu dohledat nŊjak® konkr®tn² informace. Ofici§ln² str§nky jsou jiģ nefunkļn² a ģ§dn® jin® 

zdroje (jak internetov®, tak kniģn²) se ļeskou propagac² v tomto smŊru nezabĨvaj².  PodaŚi-

lo se vġak dohledat n§vrhy, kter® se ¼ļastnily vĨbŊrov® soutŊģe o podobu loga pro ļeskou 

prezentaci. Zda porota vybrala nŊjak®ho fin§ln²ho v²tŊze, vġak nen² jasn®, jelikoģ ģ§dn§ 

z variant se uģ n§slednŊ nikde nevyskytuje. V dobŊ organizace a pŚ²prav na vĨstavu EXPO 

2000 bylo vġak v ĻR velmi diskutovanĨm t®matem vytvoŚen² jednotn®ho vizu§ln²ho stylu, 

kterĨm by se naġe zemŊ mohla ofici§lnŊ prezentovat. V roce 1999 tak byla vyps§na vĨbŊ-

rov§ soutŊģ o logo ĻR. V²tŊzem se stalo logo ĂCzechiañ od OndŚeje Ġmerdy ze studia Le-

onardo, avġak nebylo plnŊ pŚijato vl§dn²mi institucemi. N§slednŊ bylo vyuģ²v§no pouze 
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v omezen® m²Śe (vyuģ²vala ho napŚ. agentura Czechtourism)  

aģ se pŚestalo pouģ²vat zcela ¼plnŊ. To se zmŊnilo aģ v roce 2004, kdy se zaļalo poģ²vat 

logo nov®. Zat²mco Ļesk§ republika oproti jinĨm st§tŢm v tomto smŊru znaļnŊ pokulh§va-

la, ostatn² zemŊ mŊli urļitĨ n§skok a na EXPO v Hannoveru se prezentovali  

se zaj²mavĨmi, nadļasovĨmi koncepty. Zaj²mavĨm pŚ²kladem je napŚ²klad logo nŊmeck®-

ho, nebo mexick®ho pavilonu, kter® do jist® m²ry evokuje podobnost s ofici§ln²m logem 

EXPO 2000. Explikace k tomuto logu vġak nen² k dispozici, tud²ģ je tu moģnost,  

ģe to byl z§mŊr. Avġak to bychom uģ jenom polemizovali.  

 

 

Obr. 61. Uk§zka n§vrhŢ na logo pro ļeskou ¼ļast na vĨstavŊ 

EXPO 2000 v Hannoveru 
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Obr. 62. Logo Czechia od OndŚeje Ġmerdy z roku 1999 

 

 

 

Obr. 63. Logo nŊmeck®ho pavilonu, vy-

tvoŚen® agenturou Melle 

 

Obr. 64. Logo mexick®ho pavilonu 

 pro EXPO 2000, Antoni Sanches 

 

 

 

Obr. 65. EXPO pas, do kter®ho po n§vġtŊvŊ 

pavilonu dostanete raz²tko s logem 

 

 

Obr. 66. Raz²tko s logem  

mexick®ho pavilonu 
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3.4 Aichi 2005 

Dalġ² svŊtov§ vĨstava, se konala v roce 2005 v japonsk® prefektuŚe Aichi, pobl²ģ nejvŊtġ²-

ho ļtvrt®ho japonsk®ho mŊsta Nagoi. Hlavn²m t®matem se pro tento roļn²k stalo ĂMoud-

rost pŚ²rodyñ, vystavuj²c² si d§le mohli vybrat z dalġ²ch tŚ² podt®mat, kter® znŊli n§sledov-

nŊ: UmŊn² ģivota, PŚ²roda jako univerz§ln² z§klad a VĨvoj ekospoleļnosti. PoŚadatel® tak 

chtŊli, aby si lid® uvŊdomili svŢj dluh k pŚ²rodŊ. ĂPo opojen² technickĨm pokrokem v 19. a 

20. stolet² se ve stolet² jednadvac§t®m zaļ²n§ ļlovŊk opŊt k pŚ²rodŊ navracet.ñ. [7] ĠetrnĨ, 

ekologickĨ vztah k pŚ²rodŊ a ģivotn²mu prostŚed² proto dominoval  

i celkov® koncepci vĨstavy. Organiz§toŚi z§mŊrnŊ um²stili vĨstaviġtŊ mimo centra uģ tak 

dost pŚelidnŊnĨch mŊst. Celkem 121 st§tŢ se tak mohlo prezentovat na ekologicky vybu-

dovan®m vĨstaviġti o rozloze 174ha. Fin§ln² n§vġtŊvnost ļinila zhruba 22 milionŢ lid², coģ 

bylo ļ²slo o pozn§n² vyġġ², neģ ļinily pŢvodn² hrub® odhady, kter® mluvily  

o pŚibliģnĨch 15 milionech. [39]  

 

3.4.1 Japonsk§ propagace  

D²ky poļ§teļn² slabġ² ¼ļasti n§vġtŊvn²kŢ panovali u organiz§torŢ obavy, ģe propagace ne-

byla dostateļnŊ ¼ļinn§. To se vġak z§hy uk§zalo jako myln§ spekulace, kdyģ celkovĨ poļet 

hostŢ pŚekroļil pŢvodn² odhady. Japonsko ve sv® reklamn² kampani c²lilo kromŊ potencio-

n§ln²ch n§vġtŊvn²kŢ tak® na dŊti a ml§deģ, jelikoģ celkov§ koncepce vĨstavy mŊla i vzdŊ-

l§vac² a vĨchovnĨ charakter. PŚesto, ģe ve vŊtġinŊ pŚ²padŢ je hlavn²m prvkem komunikace 

jednotn®ho vizu§ln²ho stylu pr§vŊ logo, Japonsko se prezentovalo na vŊtġinŊ  

z materi§lŢ hlavnŊ maskotem akce. T²m si tak® zajistilo vŊtġ² pozornost u mlad®ho publika. 

A jelikoģ jsou Japonci o pozn§n² v²ce hravĨ n§rod neģ vŊtġina evropskĨch zem², odrazilo 

se to tak® ve formŊ zpracov§n². Je tŚeba podotknout, ģe v japonsk®m grafick®m designu  

je c²tit z§sadn² rozd²l v mentalitŊ mezi ļeskou a japonskou spoleļnost². CelkovŊ jinĨ pŚ²-

stup pŚemĨġlen² nad t®maty, odliġn® trendy, vyuģ²v§n² jinĨch technologi² a zpŢsobŢ zpra-

cov§n², to vġe se samozŚejmŊ projev² na vizu§ln²m ztv§rnŊn². [41] 

 

Logo a grafick§ propagace 

Pro propagaļn² ¼ļely cel® akce bylo vytvoŚeno logo, jehoģ autorem je design®r Takuya 

Onuki, a jeho ¼stŚedn²m motivem je zelenĨ pŚeruġovanĨ kruh, jenģ m§ symbolizovat eko-
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logickou budoucnost planety a upozorŔovat na problematiku spojenou s ģivotn²m prostŚe-

d²m. Tento ļistĨ, jednoduchĨ ¼stŚedn² motiv doplŔuje hlavn² n§pis ĂEXPOñ s menġ²m n§-

pisem Ă2005 AICHI JAPANñ a byl pouģ²v§n jen v anglick® verzi, bez pouģit² japonġtiny. 

Japonsko potom tak® mŊlo svoji doplŔuj²c² znaļku, nebo sp²ġe by se dalo Ś²ci typograficky 

zn§zornŊnĨ slogan v japonġtinŊ, kterĨ se zn§zorŔoval pŚev§ģnŊ ve spojen² s maskoty. 

Z celkov® propagace mŢģeme vyļ²st, ģe Japonsko komunikovalo svoji propagaļn² kampaŔ 

do jist® m²ry odliġnĨmi zpŢsoby ve svŊtŊ a na dom§c² pŢdŊ. Zat²mco pro zahraniļn² n§-

vġtŊvn²ky byly prezentov§ny materi§ly, kterĨm dominovalo ofici§ln² logo, v Japonsku se 

prezentovalo logo doprovodn® souļasnŊ s maskoty. N§zornĨm pŚ²kladem jsou tomu dvŊ 

rŢznŊ graficky pojat® ofici§ln² webov® str§nky (v japonġtinŊ  

a v angliļtinŊ). [34] 

 

 

Obr. 67. Hlavn² logo EXPO spoleļnŊ s japonskou verz² loga doplŔuj²c²ho 

 

 

Obr. 68. Uk§zka zpŢsobŢ vizu§ln² prezentace 
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Obr. 69. Ofici§ln² vstupenky na japonsk® EXPO 2005 

 

 

Obr. 70. Ofici§ln² webov® str§nky 

v japonsk® verzi 

 

Obr. 71. Ofici§ln² webov® str§nky 

 v angliļtinŊ 

 

 

Obr. 72. Uk§zka rŢznĨch druhŢ uniforem pracovn²kŢ na vĨstaviġti  

(celkem bylo 10 rŢznĨch druhŢ, kter® se dŊlily podle funkc² nositelŢ) 








































































































































































