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	Odůvodnění hodnocení práce: 

Pozitivně hodnotím přesnou a jasnou formulaci cíle práce. Rovněž znalosti ohledně technických detailů o internetu a o funkcích a využití „nových médií“ dělají velký dojem.
Bohužel se autorka u Internetu omezila spíše technické detaily; nezaměřila se na vypracování konkrétní komunikační strategie (viz téma práce), která mohla přispět k tomu, aby uvedená firma zjistila stupeň povědomí a počet kontaktů na webových stránkách a tím získání potencionálních zákazníků. Kromě toho se v práci objevují označení a zkratky, které nejsou vysvětleny ani v textu, ani nejsou uvedeny v závěrečném seznamu zkratek.  

Výběr kladených otázek v dotazníkovém šetření nevede nutně k cíli. Výzkumná metoda je zcela nedostatečně popsána. Posouzení příp. vyhodnocení odpovědí na dotazy se v praktické části v podstatě neobjevuje, stručná zmínka je uvedena pouze v závěru, což je příliš pozdě.  

Navzdory docela dobrému přístupu v teoretické části se celkově jedná spíše o průměrnou práci, což vyplývá především z neúplného a nedostatečného dotazníkového šetření. 


	Otázky k obhajobě:

1. Welche Kommunikationsstrategie (Methode, Mittel, Technik) verfolgt ALSA PRO und wie sieht diese konkret aus?
2. Sie haben die Marketing-Kommunikation der Konkurrenz von ALSA PRO analysiert, was macht ALSA PRO mit den analysierten Daten und welchen Einfluß haben sie auf die Kommunikationsstrategie von ALSA PRO?

3. 

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *

	Celkové hodnocení**
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	Podpis: Gerhard Simon, v. r.


*	   Zvolte odpovídající hodnocení.


*	*  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
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