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	Odůvodnění hodnocení práce:
Bakalářská práce Pavly Zajíčkové se zabývá zhodnocením a zlepšením marketingové komunikace multikina Golden Apple.
Práce je rozdělena na teoretickou a praktickou část. V teoretické části autorka seznamuje s termíny usnadňující pochopení marketingu a marketingové komunikace. Dále se zaměřuje na marketingový průzkum a SWOT analýzu, která je využita v praktické části.

Praktická část charakterizuje multikino Golden Apple. Pomocí SWOT analýzy se autorka pokouší zhodnotit stávající situaci a poukázat na možný budoucí vývoj. Autorka také detailně popisuje současnou marketingovou komunikaci multikina, srovnává nárůst cen vstupného a návštěvnosti během posledních šesti let a zohledňuje vliv konkurence.
Samotná analýza marketingové komunikace je provedena formou dotazníku, ve kterém se autorka pokouší zjistit názor veřejnosti. Součástí praktické části je i rozhovor s manažerem multikina. V důsledku toho, že otázky číslo 9 až 13 jsou zodpovídány těmi, kteří na otázku číslo 8 odpověděli kladně, tedy členy věrnostního klubu (str. 60, graf číslo 10 nesouhlasí s vysvětlením, které autorka podává v textu), výsledek může být zkreslen. V závěru práce autorka naznačuje možné zlepšení marketingové komunikace v sedmi bodech. Práce je jako celek propracovaná. Pozitivně hodnotím autorčin celkový přístup k reálné situaci, kterou se snaží zlepšit. Jazykové zpracování ovšem ruší celkový dojem.

Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji hodnotit stupněm dobře (C).

	Otázky k obhajobě: 

Do you assume that the number of GAC visitors will increase or decrease in 2015? Why?

Is there any age group GAC should primarily devote its attention to? If yes, to whom and why?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





