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Práci po formální i obsahové stránce nemohu nic vytknout. Oceňuji její pečlivé zpracování, jazykovou úroveň, dodržení citační normy, přehlednost. Dále pak výběr odborné literatury a splnění cílů. Analytická část je velmi podrobně provedena, autorka odvedla velmi dobrou a přínosnou práci. 
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1. Do you agree that luxury products create personal image that cannot be duplicated?
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