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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	X
	
	
	
	
	
	
	3

	2
	Logická stavba
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	X
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	X
	
	
	
	
	
	
	3

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	7
	Formální úroveň
	1
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	1,2


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


	Průměr hodnocení kritérií 1,2
	Koeficient náročnosti 1,2


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Studentka vypracovala svoji bp podle stanovených předpisů. Získané informace správně využila pro její zpracování a proto tuto práci doporučuji k obhajobě.

Otázky:

1. U bodu 3.4.2 uvádíte, že logo Znojmia je na některých městech zbytečně složité a špatně čitelné. Jaké logo a jaký slogan byste navrhla? Líbí se vám nové logo značky Znojmia?

2. U bodu 3.4.5 popisujete SWOT analýzu značky Znojmia. U slabých stránek máte napsáno, že značka nebyla doposud komunikačně podporována. Jakou podporu značky byste zvolila?

3. U bodu 3.4.5 Hrozby by mě zajímalo, jakým způsobem byste přesvědčila zákazníky o kvalitě výrobků (u značky Znojmia budou muset zaplatit o něco více než v případě levnějších konkurenčních výrobků).

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
A výborně

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

V Nivnici, 27. 12. 2006



Výmolová
…………………………………………....









          podpis hodnotícího


