UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ
Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Posudek vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta:

     Vedoucí BP:


Ak. rok: 2006/07
Andrea Zavadilová

   M. Gregarová
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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Tématem bakalářské práce A. Zavadilové je posílení prodeje značek, které dováží  a prodává firma HP Tronic. Že to  je důležité téma pro firmy prodávající importované zboží,   o tom nelze pochybovat: většina zákazníků v našich podmínkách je citlivá  na cenu a užitné vlastnosti produktu. Značky např. bílého zboží a elektroniky mnohým zákazníkům říkají poměrně málo. Jistě, podporou značky lze loajalitu k ní vypěstovat, ale v konkurenci produktů srovnatelných vlastností to není jednoduché. Cílem této bakalářské práce tedy bylo posouzení současného stavu podpory importovaných značek firmy HP Tronic a najít cestu ke zlepšení.
Ke splnění cíle hledala autorka východiska v kvalitně zpracované teoretické části práce – zaměřila se především na podporu prodeje, značku, vztah spotřebitele k ní, který je založen na solidních informacích o trhu, konkurenci, o vývoji produktů, jejich užitných vlastnostech.  Tyto požadavky nemůže naplnit jen jedna část marketingových komunikací, proto se autorka logicky věnuje integrovaným komunikacím. Předností této části práce je kapitola 2.4 o výzkumu podpory prodje, jehož smyslem je volit účinné formy podpory. K efektivitě prodeje se vztahují i formulované hypotézy.
Formami a prostředky popory ve vztahu k prodeji se zabývá praktická část, ukončená informací o výzkumu efektivnosti a ověření hypotéz. Solidní analýza a ověření platnosti hypotéz umožnily navrhnout opatření, která by měla prostředky podpory dále zefektivnit.

Práce je vystavěná na odpovídající literatuře, autorka na ni v textu odkazuje.
Otázka k diskusi:

1. V návrzích zmiňujete školicí programy pro maloobchodníky, při nichž by se seznamovali s novinkami. Uvažuje firma v těchto programech i se zlepšováním komunikačních dovedností?
2. Kdyby firma uvažovalo o aliančním programu, na jaký produkt či službu by se orientovala?

3. Jak velkou šanci na realizaci mají Vaše návrhy uvedené v závěru práce?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
  


A - výborně                          
Ve Zlíně dne 21. 5. 2007.
 






         ………………………………   

    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

