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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 x

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,31 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Přehledná struktura práce. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V teoretické části není vždy naprosto evidentní, zda se jedná o citace nebo volnou interpretaci autorky. Rovněž nestejná (a místy neodpovídající) forma zápisu.
· Výběr a nízký počet respondentů.
· Menší gramatické a formální nedostatky.
Otázky k obhajobě: 

· Str. 31: STOB – Stop Obezitě. Vzhledem ke specifické náplni poslání subjektu - problematika redukce hmotnosti - a to jak u lidí s nadváhou, tak i u těžce obézních, je celkem jednoznačně stanovena primární CS. Zajímalo by mne, proč autorka neorientovala své šetření směrem k cílové skupině (např. dotazníky v čekárnách odpovídajících lékařů, výživových poradců, …).  
· Str. 34: Bc. Zuzana Málková v rozhovoru s autorkou na téma marketingové a komunikační aktivity uvádí, že organizace nemá žádné marketingové oddělení a ani žádný marketingový koncept, přestože rokem vzniku je rok 1990. Zajímalo by mne, jaký post v organizaci ZM zastává a vzhledem k současným prezentovaným aktivitám, kdo je jejich realizátorem a kdo za ně přebírá zodpovědnost (viz 6.2.1 – např. webové stránky obsahují některé zbytečné části, což může působit neprofesionálně až komicky, celkový design působí zastarale a neatraktivně, … přehlceně, …). 
· Výsledky analýzy ukázaly, že organizace celkem pozitivně komunikuje formou tištěných médií (viz 6.2.3 – nejpovedenější marketingový nástroj). Obdobné výsledky ukázalo i dotazníkové šetření (VO č. 2). Účelem práce bylo (str. 28): Data získaná pro tuto bakalářskou práci by měla neziskové organizaci STOB sloužit především v oblasti zlepšení dosavadní marketingové komunikace s cílem zefektivnit využití marketingových prostředků a podpořit tak všeobecnou znalost organizace STOB mezi veřejností. – Co by v daném případě autorka na základě výsledků BP doporučila organizaci ke zefektivnění komunikace? 
Ve Zlíně dne 6. května 2014 


                                     Podpis: Göttlichová, v. r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		x		X		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.31		B		1.301		298		1.352






