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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce se zabývá marketingovou strategií projektu, který sjednocuje drobné poskytovatele služeb v oblasti kosmetiky, fitness a jiných zkrášlovacích procedur. V rámci hodnocení práce jsem daný portál navštívil a musím konstatovat pár nedostatků, které jsou v sekci zákazník při vyhledávání (při zadání neurčitých dat či pouhé město, nedošlo k zobrazení žádných výsledků) a které je třeba také z hlediska procesního změnit. Nicméně práce se zabývá marketingem. Výběrový soubor pro hloubkové interview v počtu 10 lidí se mi jeví jako velmi malý až nedostatečný – nedostatečná zpětná vazba a nejsou vyhodnocené odpovědi. Tento projekt by měl být komunikován na obě strany (firma x zákazník), aby byl zjištěn potenciál tohoto projektu z hlediska výnosnosti a stanovit tak lépe i komunikační strategii. Práce postrádá detailnější analýzu konkurence, cenové srovnání, marketingové komunikační nástroje, benchmarking, kde by bylo jasné, v čem projekt je přínosnější než konkurenční a postavit na tom svou strategii, jak efektivněji oslovovat potenciální partnerské firmy.

	Otázky k obhajobě:

Why should the end customer of any service use the services of lookandbook? Isn’t it more simple just to visit the website of the service provider, where he is already bound by some bonus programs or some season tickets? 

Is it appropriate to pay monthly although the end customer is not using the services of the lookandbook project? Why haven’t you tried something based on affiliate marketing system – fair payment for provided service? 

Is there realy need for services of this type from the side of end customers? Can you prove it?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





